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Vorwort

Warum sollten sich Stddte mit ihrem Nachtleben beschaf-
tigen? Das Nachtleben gilt als ein wesentlicher Indikator
fiir die Urbanitdt und - je nach individueller Teilnahme
und Interessenslage - fiir die Lebensqualitat einer Stadt.
Ein attraktives und vielfaltiges Nachtleben gehort zum
Bildversprechen der Grof3stadt. Und dies nicht nur
bezogen auf den Tourismus. Als vielfach formulierter
Anspruch an den Lebensraum GrofSstadt ist ein attraktives
Nachtleben auch konkreter Standortfaktor im Werben um
junge Menschen in der Bildungs- und Berufseinstiegspha-
se und fiir die in der letzten Dekade so oft zitierten
innovativen Milieus.

Doch: Die Frage welche raumlichen, 6konomischen,
sozialen und kulturellen Implikationen und Potenziale das
Nachtleben fiir Stadte mit sich bringt, wurde bisher kaum
gestellt. Dabei muss ein attraktives und - zuweilen im
wahrsten Sinne des Wortes — vibrierendes Nachtleben
nicht nur im Reisefithrer sondern eben auch in der Stadt
konkret Raum und Platz finden. Dieser Umstand wirft
jedoch in vielen Grofistddten dhnliche Frage- und
Problemstellungen auf, die das Nachtleben per se als
problematische Nutzung erscheinen lassen und eine
Betrachtung aus dezidiert stadtentwicklungspolitischer
Perspektive notwendig machen.

Die Relevanz dieses schillernden Themenfelds fir die
Entwicklung unserer Grofistadte ergibt sich allerdings
nicht nur in Bezug auf ndchtliche Vergniigungen. Sie ist
auch, bedingt durch eine zunehmende zeitliche und
organisatorische Flexibilisierung der Arbeitswelt und
einer daraus resultierenden Entgrenzung des stadtischen
Alltags, vor dem Hintergrund sich déndernder Nutzungs-
frequenzen und -intensitéten als auch sich ausdifferenzie-
render Nutzungsanspriiche an urbane Rdume und
Infrastrukturen zu sehen. Das Thema tangiert somit auch
grundlegende stadtentwicklungspolitische Herausforde-
rungen: Auf der einen Seite die wachsende Pluralisierung
von Lebensstilen und Kulturen, die in einer heterogenen
Alltagspraxis zum Ausdruck kommt. Auf der anderen
Seite die in der grof3stadtischen Dichte erforderliche
Bewaltigung raumlicher, funktionaler und zeitlicher

Nutzungskonflikte, die angesichts einer Wiederentdeckung
der Innenstédte als Wohnstandort an Brisanz gewinnen
werden.

Ungeachtet der Frage ob das Nachtleben steuerbar ist oder
nicht (oder sein sollte) muss festgestellt werden, dass es in
diesem Themenkontext sowohl an grundsatzlichem
Wissen als auch an praktischem Know-How mangelt. Fiir
die Stadtentwicklungspolitik bedarf es hier zundchst einer
grundsitzlichen Auseinandersetzung mit dem Phdnomen
Nachtleben und der Urbanen Nachtékonomie. Hierfiir
sollen die vorliegenden Ergebnisse des Pilotprojekts
»stadtnachacht - Management der Urbanen Nachtokono-
mie« einen Beitrag und Impuls liefern.

Es ist engagierten Personen und Institutionen in Hamburg
sowie der Nationalen Stadtentwicklungspolitik des Bundes
zu verdanken, dass dieses Pilotprojekt moglich wurde. Die
verschiedenen Hamburger Projektpartner haben iiber ihre
unmittelbaren Interessen hinaus gedacht und die Hafen-
City Universitit dabei unterstiitzt, Potentiale und Pro-
bleme ohne inhaltliche Vorgaben und Einflussnahme zu
erforschen. Dieser kooperative Ansatz wurde durch die
Forderung im Rahmen der Nationalen Stadtentwicklungs-
politik — mit der das Bundesministerium fiir Umwelt,
Naturschutz, Bauen und Reaktorsicherheit (BMUB)
innovative und besonders integrative Pilotprojekte der
Stadtentwicklung unterstiitzt — honoriert.

Den Projektpartnern und Forderern des Pilotprojekts
mochten wir herzlich danken. Wir hoffen, dass die
Ergebnisse einen Beitrag fiir eine Stadtentwicklungspolitik
leisten, welche die Belange eines attraktiven, sicheren und
sozial inklusiven Nachtlebens mitberiicksichtigt und zur
Entfaltung positiver konomischer, kultureller und
stadtraumlicher Effekte der Urbanen Nachtékonomie
beitrégt.

Prof. Dr.-Ing. Thomas Kriiger
Jakob F. Schmid

April 2015
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6 Einleitung

1 stadtnachacht -

Management der Urbanen Nachtékonomie

Die Attraktivitdt des Nachtlebens einer Grofistadt wird
oft als Urbanitatsindikator schlechthin angesehen und
die Images eines lebhaften, toleranten und (sub-)kulturell
vielfiltigen Nachtlebens gehoren zum festen Bestandteil
der Stadtmarketingklaviatur beinahe jeder europiischen
Grofistadt. Neben diesen Aspekten riicken aber auch

die konkreten wirtschaftlichen Potenziale einer leb-
haften Urbanen Nachtokonomie - als Oberbegriff fiir die
wirtschaftlichen Akteure des freizeitbezogenen urbanen
Nachtlebens - sowie deren Interdependenzen mit anderen
Wirtschaftsbereichen zunehmend in den Fokus der Stadt-
entwicklung.

Das Projekt sieht vor, die Praxis des Umgangs mit dem lo-
kalen Nachtleben in ausgewahlten deutschen Grof3stadten
zu untersuchen, um basierend auf diesen Erkenntnissen
stadtplanerische und stadtmarketingbezogene Handlungs-
empfehlungen zu formulieren.

1.1 Das Projekt

Das Projekt startete im April 2014 mit einer Laufzeit von
13 Monaten als Pilotprojekt der Nationalen Stadtent-
wicklungspolitik des Bundes und wurde mit einer 50%
Finanzierung durch das Bundesministerium fiir Umwelt,
Naturschutz, Bauen und Reaktorsicherheit geférdert.

Fir die Antragstellung im Rahmen des Projektaufrufs
»Stadtentwicklung und Wirtschaft« der Nationalen
Stadtentwicklungspolitik stellte sich ein Konsortium aus
verschiedenen interessierten Partnern auf.

HafenCity Universitit Hamburg
Hamburg Marketing GmbH
Handelskammer Hamburg

A A A A

Freie und Hansestadt Hamburg - Behorde fiir
Stadtentwicklung und Umwelt

)

Freie und Hansestadt Hamburg - Kulturbehorde
@« Jakob Franz Schmid - Stadtforschung & Entwicklung
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Die Antragstellung erfolgte kooperativ durch die Hafen-
City Universitit Hamburg, vertreten durch das Arbeits-
gebiet Projektentwicklung und Projektmanagement (Prof.
Dr.-Ing. Thomas Kriiger), und Jakob E. Schmid (stadt-
nachacht). Projekttriger war die HafenCity Universitit
Hamburg.

1.2 Ausgangslage

In Deutschland sind das Nachtleben, die zeitraumliche
Nutzungsstrukturen der urbanen, freizeitbezogenen
Nachtokonomie und auch deren Einfluss auf den Stadt-
raum bisher nicht Gegenstand vertiefter Betrachtungen
gewesen: weder wird die Thematik wie in Grof8britannien
in der (Planungs-)Praxis als eigenstidndiges Feld wahrge-
nommen bzw. thematisiert (night-time economy). Auch
die Erérterung der Thematik im Zusammenhang mit na-
heliegenden Themenfeldern wie OPNYV, Stadtmarketing,
Einzelhandel und Innenstadtentwicklung erfolgt zumeist
nur einzelfallbezogen.

Trotz der Erkenntnis, dass ein attraktives Nachtleben
einen wichtigen Beitrag zur Standortqualitét einer Stadt
leisten und durchaus auch stadtrdumliche Potenziale
entfalten kann, stellt sich die Forderung des urbanen
Nachtlebens als auch die Steuerung bzw. Bewiltigung der
damit vielerorts verbundenen Konfliktlagen als dufSert
schwierig dar: Oft mischen sich eine mehr oder weniger
restriktive Planungs- und Genehmigungspolitik, Dul-
dung von Hybridbetrieben im rechtlichen Graubereich
und Problemlagen mit Lirmemissionen insbesondere im

innerstadtischen Bereich.

Ungeachtet der Frage, ob das Nachtleben steuerbar ist
oder nicht (oder sein sollte), kann konstatiert werden,
dass es in diesem Themenkontext sowohl an raum- und
planungswissenschaftlichem Grundlagenwissen als auch
an praktischem Know-How mangelt. Insbesondere fiir die
Stadtentwicklungspolitik bedarf es hier zunachst einer



grundsitzlichen Auseinandersetzung mit dem Phdnomen
Nachtleben und der urbanen Nachtokonomie. Und dies

unabhéngig normativer Setzungen.

Dies ist Ansatzpunkt fiir das Projekt »stadtnachacht -

Management der Urbanen Nachtokonomie«.

Ubergeordnetes Ziel ist es, auf Grundlage der Analyse der
Ansitze und Praxen andernorts, Empfehlungen fiir

« die Steuerung bzw. Bewiltigung der mit dem urbanen
Nachtleben verbundenen stadtrdumlichen Konfliktla-

gen zu entwickeln.

« eine Stadtentwicklungspolitik zu formulieren, welche
die Interdependenzen der Urbanen Nachtokonomie
mit anderen Wirtschaftsbereichen mitberiicksichtigt
und moglichst innovative Konzeptansitze fiir die
(planerische) Steuerung bzw. kooperative Bewilti-
gung der mit dem urbanen Nachtleben verbundenen
stadtrdumlichen Konfliktlagen entwickelt.

1.3 Definition Urbane Nachtokonomie

Im Fokus des Projekts steht - angelehnt an das angel-
sachsische Begriffsverstandnis der night-time economy -
die freizeit- und publikumsbezogene Urbane
Nachtokonomie. Der Schwerpunkt liegt demnach ohne
scharfe Abgrenzung auf erwerbswirtschaftlichen Gas-
tronomie- und Kulturbetrieben, die einen spezifischen
Nutzungsschwerpunkt in den Nachtstunden (Bars, Musik-
clubs, Diskotheken etc.) aufweisen.

Aus kommunaler Perspektive stellt die Bezeichnung
Urbane Nachtékonomie trotz flieBender Uberginge
einen handhabbaren Sammelbegrift fiir die vielfltigen
Nutzungen des kommerziellen und konsumorientierten
Nachtlebens dar, da diese auf Grund ihrer spezifischen
Standortanforderungen und Standortpriferenzen, der be-
triebswirtschaftlich bedingten Préferenz fiir Bestandsim-
mobilien, der branchenimmanenten Dynamik (auch im
raumlichen Sinne) und - nicht zuletzt — auf Grund ihrer
Betriebszeiten vielerorts dhnliche planerische Frage- und
Problemstellungen aufwerfen.

Auch wenn eine Differenzierung von spezifischen Tages-
und Nachtangeboten nicht immer trennscharf moglich ist
und die Uberginge sich zunehmend dynamisch darstellen
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(z.B. bei (spit-)abendlichen Bildungs- und Sportangebo-
ten), lassen sich nach wie vor tageszeitliche Schwerpunkte
erkennen. Evident ist ebenso das erhohte Aktivitatsniveau
des Nachtlebens bzw. der urbanen Nachtokonomie an den
Wochenendtagen.

Aus inhaltlichen und pragmatischen Erwédgungen werden
auch Abendokonomien bzw. Nutzungen wie Theater

und Kinos und die speisegepragte Gastronomie in die
Betrachtungen miteinbezogen. Auch wenn die Begriffe
Abendokonomien und Nachtdkonomien nicht synonym
verwendet werden, wurde auf eine genaue Differenzie-
rung im Rahmen des Projekts verzichtet. Rotlicht- oder
gliicksspielbezogene Nutzungen wurden explizit nicht
betrachtet. Gleiches gilt fiir Veranstaltungshallen/Veran-
staltungszentren ohne spezifischen Nutzungsschwerpunkt
auf die Abend- und Nachtstunden.

1.4 Aufbau des Berichts

In Kapitel 3 wird komplexitatsreduziert der Stand des
Wissens unter Beriicksichtigung der thematischen Zugan-
ge dargelegt.

In Kapitel 4 finden sich die zentralen Ergebnisse der im
Rahmen des Projekts durchgefiihrten Untersuchungen.
Die Ergebnisse der Vorrecherche, fiir die 12 deutschen
Grof3stadte untersucht wurden, finden sich unter 4.1. Auf
Basis der Vorrecherche wurden drei Fallstudien ausge-
wihlt. Die aufbereiteten Ergebnisse finden sich unter 4.2.
Daran schlieft sich unter 4.3 ein Fazit der Untersuchung
an.

Kapitel 5 beleuchtet in einem Exkurs schlaglichartig the-
menrelevante MafSnahmen und Projekten aus Berlin, dem

europdischen Ausland und Brasilien.

Basierend auf den Projektergebnissen werden in Kapitel 6
Handlungsansitze und Empfehlungen formuliert.

Eine Zusammenfassung der Projektergebnisse wird in

Kapitel 2 vorgenommen.

stadtnachacht - Management der Urbanen Nachtékonomie



2 Zusammenfassung der Ergebnisse




Thema Nachtleben!

Ein grundsitzliches Bewusstsein {iber die Relevanz des
Themenfeldes ist in Politik und Verwaltung in allen
betrachteten Stidten vorhanden - auch wenn die Blick-

winkel und Vorzeichen zum Teil stark divergieren.

Der Themenkomplex Nachtleben und Urbane Nachtéko-
nomie riickt zunehmend in die Aufmerksamkeit der

Stadtentwicklungspolitik.
Néachtliches Vergniigen als Daseinsgrundfunktion?

Ein attraktives Nachtleben ist ein Anspruch an den
Lebensraum Grof$stadt von Teilen der Gesellschaft. Er
sollte als eine stadtpolitische Zielsetzung aufgegriffen
werden.

Der besondere Charakter des Nachtlebens und der
zugrunde liegenden sozialen Bediirfnisse erfordert es,
diese Zielsetzung eng mit Aspekten wie Sicherheit und
sozialer Inklusion sowie der Riicksichtnahme auf die
Bediirfnisse der nicht partizipierenden Teile der Stadtge-
sellschaft zu verbinden.

Auch wenn nichtliche Konfliktlagen oft von diametral
gegeniiberstehenden Interessens gepragt sind (Schlaf/
Vergniigen), sollten sich in der zeitgendssischen Grof3stadt
ein attraktives urbanes Nachtleben (Vergniigen) und
andere Daseinsgrundfunktionen (Wohnen, Arbeiten,
Erholen) nicht gegenseitig ausschliefen. Die konkrete
Aushandlung und Integration dieser Widerspriiche
erfordert eine dezidiert (klein-)rdumliche Betrachtungs-

weise.
Wissen!

Es besteht erheblicher Bedarf an wechselseitigem Ver-
standnis von Politik, Verwaltung, Betreibern und Nutzern
sowie an einem Wissens- und Know-How-Transfer
zwischen Kommunen bzw. Verwaltungsmitarbeitern und
Lokalpolitik. Der schillernde und zuweilen auch brisante
Charakter des Themas Nachtleben steht einer sachlichen
Auseinandersetzung auf (lokal-)politischer Ebene oft im
Weg.
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Nachtleben als Standortfaktor!

Unbhingig von der aktiven Teilnahme ist ein attraktives
Nachtleben ein wichtiger Faktor dafiir, ob eine Stadt oder
ein Stadtquartier als lebenswert oder grof3stadtisch

wahrgenommen wird.
Nachtleben und Stadtraum!

Das grof3stadtische Nachtleben und dessen raumliche
Manifestationen geben teilweise ganzen Straflenziigen
oder Quartieren ihr Geprage. Konglomerate der Nut-
zungen des Nachtlebens haben oft gesamtstidtische,
regionale und in Einzelfillen sogar internationale
Ausstrahlung und Anziehungskraft mit dementspre-
chenden Auswirkungen und Einfliissen auf den sie
umgebenden Stadtraum in Hinblick auf Nutzungsstruk-
turen, Lagequalititen und Mobilitétsstrome.

Nachtleben steuern?

Ungeachtet der Frage ob das Nachtleben steuerbar ist oder
nicht (oder sein sollte) hat Stadtplanung - und im
weiteren Sinne Stadtentwicklungspolitik - eine grofie
Bedeutung bei der Behinderung oder auch der Forderung
des Nachtlebens. Auch wenn die Aktivitit gelegentlich
zweckmaifligerweise darin besteht, nicht (stadtentwick-
lungspolitisch) aktiv zu werden.

Funktionstrennung vs. Urbane Mischung!

Ungeachtet der jeweilig verfolgten stadtentwicklungspoli-
tischen Zielsetzungen zeigen die Fallstudien, dass das
urbane Nachtleben und das klassische Instrumentarium
der Stadtplanung bzw. das 6ffentliche Bau(planungs)recht
- und insbesondere das innewohnende Funktionstren-
nungsprinzip - eine latente Konfliktsphare darstellen.

Innenstadt und City-Rand!
Die Nutzungen der urbane Nachtokonomie im Generellen
und insbesondere subkulturelle Betriebe weisen grund-

sitzlich eine Standortpriferenz fiir Innenstadtrand- bzw.
Cityrandlagen auf.

stadtnachacht - Management der Urbanen Nachtékonomie
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Larm!

Die Rolle des Larms als primére Konfliktsphére im
Zusammenhang mit dem Nachtleben und der Urbanen
Nachtokonomie konnte auch im Rahmen der Fallstudien

belegt werden.

Bedingt durch eine generelle, lokal jedoch unterschiedlich
ausgeprigte Wiederentdeckung der Innenstadte als Wohn-
standort wird dieser Konfliktsphare eine zunehmende
Bedeutung zukommen.

Raumpionier oder Trendverstarker?

Nachtleben kann, wenn nicht als Ausldser so doch
zumindest als Katalysator und Beschleuniger stadtischer
Transformationsprozesse wirken. Beispiele zeigen das
Potenzial fiir ehemals ungenutzte oder aktuell nicht unter
Verwertungs- und Planungsdruck stehende Areale ebenso
wie fiir die weitere Attraktivititssteigerung eines Stadt-
quartiers fiir spezifische Nachfragegruppen.

Mediterranisierung!

Nachtleben und urbane Nachtokonomie konnen als ein

Motor und Ausdruck sich dndernder bzw. zunehmender
Nutzungsanspriiche an den 6ffentlichen Raum- u.a. die

einer sich verlangernden Aufenthaltsdauer im Freiraum
- gesehen werden, die unter dem Schlagwort einer

Mediterranisierung diskutiert werden.
Urbane Nachtékonomie!

Eine dezidierte Betrachtung der Nachtokonomie als
Wirtschaftszweig bzw. Branche von Seiten der kommunal-
politischen Akteure konnten im Rahmen der drei
vertiefenden Fallstudien nur in Ansétzen festgestellt

werden.

stadtnachacht - Management der Urbanen Nachtékonomie

Standortmarketing!

Der Bedeutung des lokalen Nachtlebens als Indikator fiir
Urbanitit wird zunehmend auch im Rahmen des Stand-
ortmarketings mit den Zielgruppen Unternehmen und
Fachkrifte Rechnung getragen um damit das Bild einer
lebendigen und lebenswerten Metropole zu transportie-

ren.

Dem Nachtleben und der damit verbundenen Ausgehkul-
tur kommt im Kontext des Stadtmarketing eine Doppel-
rolle zu: Es gehort zum scheinbar ubiquitéren Bildverspre-
chen einer modernen Grof3stadt und gleichzeitig gilt es
spezifische Alleinstellungsmerkmale, etwa die Vitalitat
besonderer Szenen, im Aufmerksamkeitswettbewerb

herauszustellen.
Strategien entwickeln!

Das grofistddtische Nachtleben und dessen raumliche
Manifestationen waren und sind Bestandteil der Europd-
ischen Stadt. Das Nachtleben und die Nachtékonomie
sollten insbesondere bei der Entwicklung der Innenstidte
starker berticksichtigt werden. Im Rahmen von infor-
mellen Planungen wie Innenstadtentwicklungskonzepten
0.d. als auch im Rahmen von Vergniigungsstéttenkonzep-
ten sollte eine strategische Positionierung zum Thema
Nachtleben und Nachtékonomie obligatorisch sein und
konkrete (Frei-)Réume fiir die Ermoglichung von

Nachtleben benannt werden.
Ermoglichen & Verhindern!

Ungeachtet aller strategischen Zielsetzungen: Der lokalen
(bau-)ordnungsrechtlichen Auslegungs- und Genehmi-
gungspraxis kommt eine herausragende Bedeutung fiir
das Themenfeld zu. Das Bauordnungsrecht und andere
ordnungsrechtliche Regelungen sind somit auch poten-
zielle Stellschrauben fiir das Management des Nachtle-
bens.
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3 Stand des Wissens

Mit wenigen Ausnahmen sind in Deutschland sowohl die
zeitraumlichen Nutzungsstrukturen des urbanen Nachtle-
bens als auch dessen Einfluss auf den Stadtraum bisher
nicht Gegenstand vertiefter (planungsbezogener) For-
schung gewesen. Auch wird die Thematik nicht wie in
Grof3britannien in der Planungspraxis als eigenstidndiges

Feld wahrgenommen bzw. thematisiert.

Eine Thematisierung im Kontext von Stadtplanung und
Stadtentwicklung fand in der Vergangenheit eher am
Rande des recht breit gefithrten Kreative Stadt Diskurses
oder unter restriktiven Vorzeichen im Zusammenhang
mit planungsrechtlichen Fragestellungen - bspw. unter
dem Stichwort Vergniigungsstdtten - statt, ohne dass sich
hierfiir jedoch (eine) eigene Begrifflichkeit(en) herausge-
bildet hitte(n).

Im vorliegenden Kapitel werden hochst komplexitatsredu-
ziert der Stand des Wissens dargelegt sowie einige zentrale
Kennzahlen tiber das Phdanomen Nachtleben dargestellt.
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3.1 Wissenschaft & Praxis

Die grundlegenden wissenschaftlichen Zugénge und
planerischen Diskurse, die fiir das Pilotprojekt als primar
wichtig erachten wurden, lassen sich grob in vier Bereiche

unterteilen.

« Die seit Anfang der 1990er Jahre vor allem im
angel-siachsischen Raum virulenten Diskurse unter
dem Stichwort night-time economy, die unter ver-
schiedensten Vorzeichen, disziplindren Blickwinkeln
und seitens unterschiedlichster Akteure das (inner-)
stadtische Nachtleben und dessen 6konomische,
soziale und kulturelle Aspekte als auch dessen

Wechselwirkungen mit dem Stadtraum thematisieren.

« Die zeitrdumliche Betrachtung von Stdidten, die vor
dem Hintergrund sich ausdifferenzierender Lebens-
stile und Nutzungsfrequenzen insbesondere in
Grof3stadten zunehmend an Bedeutung gewinnen

wird.

@« Die Thematisierung des Nachtlebens, dessen 6kono-
mischer Dimension und dessen Interdependenzen
mit anderen Wirtschaftsbereichen wie der Musikwirt-
schaft im Rahmen der mannigfaltigen Diskurse tiber
die Kreative Stadt bzw. die Kultur- und Kreativwirt-
schaft.

@« Aktuelle nationale Debatten tiber die Entwicklung
attraktiver Innenstddte, die eingebettet sind in einen
iibergeordneten Urbanitditsdiskurs.

Night-Time Economy

Ein zusammenfassendes Werk (Planning the Night-time
City) uiber den night-time economy Diskurs in Grofibritan-
nien wurde 2009 von Marion Roberts und Adam Eldridge

vorgelegt.

Etablieren konnte sich die Begrifflichkeit night-time

economy in Grofibritannien unter anderem durch die
Studie »Out of hours« (Comedia & Calouste Gulbenkian
Foundation 1991) aus dem Jahr 1991, in der gastrono-
mischen Betrieben und insbesondere auch kulturellen
Einrichtungen, die auch nach Ladenschluss ge6ffnet
haben, eine wichtige Katalysatorfunktion fiir die (Neu-)
Entwicklung lebhafter und attraktiver Innenstiadte und
Zentren zugesprochen wurde. Eine Aufgabe, die ange-
sichts der stadtrdumlichen Auswirkungen des Struktur-
wandels, einer am Hohepunkt befindlichen Suburbanisie-
rung und einer daraus resultierenden Verédung der
britischen Innenstiddte, Ende der 1980er Jahre als dran-
gend wahrgenommen wurde. Parallel hierzu erfolgte auch
eine Neudeutung und Erweiterung des Kulturbegrifts -
mit Einfluss auf die Stadtentwicklungspolitik und die
Wirtschaftsforderung, die im Sinne einer cultural planning
kulturelle Einrichtungen und in der Folge auch gastrono-
mische Betriebe (Alltagskultur) als Schliisselnutzungen
fiir die Entwicklung dezidiert urbaner Qualitéiten fiir eine
vibrant city ansah (Lovatt & O’Connor 1995, S. 129).

Die Genese des Begriffs erfolgte demnach vor dem
Hintergrund konkret stadtentwicklungspolitischer
Herausforderungen und Fragestellungen. Das Kultur- als
auch Nachtleben entwickelte sich in der Folge zu einem
wesentlichen Baustein der Rebranding-Strategien der vom
Strukturwandel gepragten mittelenglischen Grof3stadte

um die Jahrtausendwende.

»Central to this new image has been an emphasis on the
potential employment and income effects of developing a
strong urban cultural economy and cultural production
systems (Hall, 1996; Scott, 1997; Pratt, 1997). Moreover, it
has become accepted parlance that the night-time economy,
through bars, pubs, clubs and music venues, has an
identifiable role to play in revamping the material and
symbolic urban economy. Clearly, each urban area has
steered its own course through this reinvention process and
British metropolitan centres have borrowed both from the

excesses of the North American model of casinos, multi-
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Karte 1
Night-time economy cluster in London

Sgrate?ic clusters of
night ime activity of:

1. International Importance

2. Sub-regional Importance

3. Specialist provision of

Im aktuellen London Plan wird die herausragende Bedeutung der Branche
fur die lokale Wirtschaft betont und mit einer eigenen Karte gewdrdigt,
die die Zentren der night time economy verortet und hinsichtlich ihrer
internationalen, regionalen oder lokalen Bedeutung klassifiziert.

Quelle: Greater London Authority 2007

plexes and malls (Davis, 1992; Hannigan, 1998) and the
continental European model associated with cafe” culture’
and socially inclusive city-centre living.«

(Chatterton & Hollands 2002, S. 97):

Der Begrift night-time economy bezieht sich meistens
generell auf die Gastronomie sowie Unterhaltungseinrich-
tungen wie Kinos, Theater, Live-Musikclubs und Disko-
theken. Der Abgrenzung liegt keine strikte Systematik
bzw. Taxonomie zu Grunde.

»As such, there is no singular night-time or evening
economy, but rather a number of different economies
running side by side, in support or opposition to each
other.«

(Roberts & Eldridge 2009, S. 11)

In den vergangen 20 Jahren wurde die night-time economy
in vielen britischen Stiddten in Bezug auf Innenstadtrevita-
lisierung und der Zentrenentwicklung - oft im Zusam-
menhang mit Begriffen wie 24h city, cultural planning
oder creative cities - diskutiert und in planerische
Strategien mit einbezogen (vgl. Roberts, Eldridge 2009;
Chatterton, Hollands 2002). In der Folge hat sich night-
time economy auch zu einem Sammelbegriff fiir die damit
einhergehenden Fragestellungen entwickelt, die vor dem
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Hintergrund einer als problematisch angesehen Trinkkul-
tur in Groflbritannien zuweilen auch kontrovers diskutiert
wurden.

»There is an increasing volume of academic, technical and
professional studies and advice on the night time economy
and related concepts.«

(Mayor of London 2007, S. 2)

Die teilweise gegenldufigen Debatten zwischen der
Betonung ckonomischer und stadtraumlicher Potenziale,
der kritischen Analyse der Schattenseiten des Nachtlebens
sowie der Thematisierung einer zunehmenden Kommodi-
fizierung nachtlicher Rdume ist bis heute kennzeichnend
fiir die Diskurse tiber die night-time economy. Ebenso
bezeichnend sind das Nebeneinander wissenschaftlicher
Analyse des Nachtlebens und der urbanen Nacht6kono-
mie, Best Practice Konzepte fiir 6ffentlich-private Koope-
rationen und zuweilen sehr regulativ ausgerichtete
restriktive Handlungsempfehlungen fiir Kommunen.

Die vielfiltigen Erkenntnisse des night-time economy
Diskurs sind auf genereller Ebene auch fiir den deutschen
Kontext interessant und relevant. Insbesondere in Bezug
auf den normativen Ansatz einer Stirkung bzw. Belebung
der Innenstadtbereiche sowie hinsichtlich einer gemein-
samen, ressortiibergreifenden Betrachtung der Nutzungen
der urbanen Nachtékonomie.

In Bezug auf die Ubertragbarkeit konkreter Mainahmen
(s. hierzu auch Kapitel 5.1) auf deutsche Verhiltnisse, gibt
es jedoch einige Kontextbedingungen die sehr spezifisch
fir die Verhiltnisse in Grof3britannien sind:

&« Im Gegensatz zu Deutschland, orientierte sich die
britische Stadtentwicklung der Nachkriegszeit
vielmehr am anglo-amerikanischen Verstindnis eines
central business district (CBD). Die Innenstadte
deutscher Grof3stadte waren/sind in der Regel weit
weniger monofunktional als sich die Situation fiir
britische Grofistadte Ende der 1980er Jahre darstellte.

« Wihrend sich in Deutschland die Filialisierungten-
denzen im Gastronomiebereich weitestgehend auf
den Bereich (innerstidtischer) Cafés und Schnellre-
staurants beschranken, befinden sich in GrofSbritan-
nien erhebliche Teile der Pub-Branche als auch des



Diskothekenbereichs im Besitz national agierende
Pubcos (Chatterton 2003; Chatterton & Hollands
2002, S. 991T), nationaler Gastronomieunternehmen.
Das Postulat eines kulturell vielfaltigen und sozial
inklusiven Nachtleben ist auch vor dem Hintergrund
einer drohenden Standardisierung und einer allzu
einseitigen Zielgruppenorientierung zu sehen.

@ Das Themenfeld Trinkkultur und Alkoholkonsum ist
in Grofibritannien seit jeher vieldiskutiert (Binge
Britain) und nimmt auch in den Debatten um die
night-time economy im Zusammenhang mit Fragestel-
lungen zur Sicherheit in nachtlichen Rdumen einen
groflen Stellenwert ein (Hobbs 2005; Jayne et al.
2006). Trotz dhnlich gelagerter Problemfelder und
Diskussionen in Deutschland, stellen sich sowohl die
historischen und kulturellen Rahmenbedingungen
- so wurde erst im Jahr 2005 im Rahmen des The
Licensing Act 2003 die generelle Schlief3zeit fiir Pubs
von 23 Uhr abgeschafft - als auch der Grad der
Auspragung auf den offentlichen (néchtlichen) Raum
wesentlich anders dar.

Zeitraumliche Betrachtung

Der zeitrdumlichen Betrachtung stadtischer Strukturen
kommt seit der Jahrtausendwende in der Wissenschaft
eine groflere Relevanz zu (Eberling 2002; Henckel &
Eberling 2002; Henckel et al. (Hrsg.) 2007; Lapple et al.
2010; Henckel (Hrsg.) 2013). Unter Stichwortern wie
Flexibilisierung und Entgrenzung des Alltags stehen sich
andernde Nutzungsfrequenzen und -intensitdten im
urbanen Raum im Fokus, die den Schluss nahelegen »dass
die zunehmende Ausdifferenzierung von Alltags- und
Arbeitsbeziehungen neue Anforderungen an die zeitrdum-
liche Gestaltung der Stddte erzeugt« (Lépple et al. 2010, S.
25).

Obgleich sich hier vielerlei Parallelen zum angelsach-
sischen Diskurs um die night-time economy einstellen, ist
die Bandbreite der betrachteten Themenfelder vielgestal-
tiger und umfassender — so werden auch komplexe
Fragestellungen in Bezug auf Zeitgerechtigkeit und auch
Gender-Fragen (zeitraumliche Vereinbarkeit von Er-
werbstitigkeit und Familie) behandelt (u.a. Breckner &
Sturm 2002).

Im Zusammenhang mit dem Thema Nachtleben und
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»Stadtentwicklungspolitik
kann einen grofien Einfluss
auf die Stadtnacht haben.«

Interview mit Prof. Dr. Dietrich Henckel

Welche Relevanz kommt der zeitraumlichen
Betrachtung von Stadten zu? Und welche Rolle spielt
hierbei das Nachtleben?

Es ist fiir mich nach wie vor erstaunlich, wie schwer sich die
zeitliche Perspektive in der rdumlichen Forschung etablieren
kann. Trotz einer deutlichen Zunahme von Untersuchungen
von Stddten, die die zeitliche Dimension explizit einbezie-
hen - u.a. eine Folge der Verfiigbarkeit neuer Datenbestdin-
de (etwa Mobilfunkdaten oder Daten aus der Nutzung
sozialer Netzwerke, die Analysen des stidtischen Rhythmus
erlauben) - reicht offenbar die Banalitit, dass alles in Raum
und Zeit stattfindet nicht aus, um die Zeit in gleicher Weise
in der Stadtforschung zu etablieren, wie es fiir den Raum
selbstverstdndlich ist.

Die Nacht spielt fiir die Stddte eine wachsende Rolle, weil
die Ausdehnungstendenzen weitergehen, die Stidte die
Nacht vermarkten (beispielsweise im Tourismus), weil das
Ausmaf$ kiinstlicher Beleuchtung in der Nacht stindig
zunimmt — alles mit erheblichen 0kologischen, sozialen,
kulturellen und 6konomischen Folgen.

Die Attraktivitdt des Nachtlebens einer Gro3stadt
wird oft als Urbanitatsfaktor angesehen. Welche
raumliche Dimension hat der Begriff Nachtleben fiir
Sie?

Wie schon angedeutet verfolgen zahlreiche Stidte eine
Politik der Attraktivierung der Nacht — die wachsende Zahl
von Lichtfestivals ist nur ein Ausdruck dieser Entwicklung.
Ein Gruppe von (internationalen) Forschern und Kiinstlern
hat zusammen mit der Stadt Sao Paolo kiirzlich ein
Nachtmanifest formuliert, in dem es darum geht, neue
Perspektiven auf die Stadtnacht zu entwickeln, die Stadt-
nacht auch als einen Zeitraum zu sehen, fiir den es um
gleichen Zugang geht und die Ausbalancierung der
Konflikte, die mit Ausdehnungstendenzen in Riumen, die
vom eigentlich tagaktiven Primaten Mensch bewohnt
werden, verbunden sind. Riaumlich ist die zeitliche Ausdeh-
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nung stadtischer Funktionen sehr ungleich verteilt — auf
unterschiedlichen Mafistabsebenen innerhalb einer Stadt,
zwischen Stddten, zwischen Liandern. Obwohl es Ausdeh-
nungstendenzen gibt, vor allem auf bestimmte Funktionen
bezogen und 24/7 zu einem weit verbreiteten Schlagwort
geworden ist, bin ich mittlerweile ziemlich skeptisch, was
die generelle Tendenz einer Entwicklung in Richtung 24/7
Stddte angeht.

Welche Bedeutung haben Stadtplanung und
Stadtentwicklung(-spolitik) im Themenfeld Nachtle-
ben und Nachtokonomie?

Stadt(entwicklungs)politik kann einen grofSen Einfluss auf
die Stadtnacht haben. Zwar entwickelt sich vieles auch ohne
offizielles Zutun, aber die Rahmenbedingungen spielen
gleichwohl eine wichtige - fordernde, behindernde, einhe-
gende - Rolle. Insofern sollte es auch eine wichtige Kompo-
nente stadtischer Politik sein, sich um die Chancen und
Risiken der Ausdehnung nichtlicher Aktivititen und deren
Regulierung und Ermaoglichung (z.B. durch Bereitstellungen
von Dienstleistungen und Infrastruktur) zu kiimmern,
unter Gesichtspunkten okologischer, sozialer und okono-
mischer Nachhaltigkeit. Ein solch systematischer und
integrierter Blick fehlt m.E. bislang weit gehend. Die
Einbeziehung weiterer Faktoren - wie der Zeit und als
einem Teilaspekt die ,,Steuerung® der Nacht — macht
Stadtplanung (noch) komplexer und anspruchsvoller.

Prof. Dr. Dietrich Henckel ist Leiter des Fachgebiets
Stadt- und Regional6konomie am Institut fiir Stadt- und
Regionalplanung (ISR) der TU Berlin. Schwerpunktthe-
men seiner Forschungsarbeit sind u.a. die raumzeitliche
Betrachtung stadtischer Strukturen und Entwicklungen
sowie kommunale Zeitpolitik. Er ist Vorstandsmitglied
der Deutschen Gesellschatft fiir Zeitpolitik.
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Urbane Nachtokonomie sind die Untersuchungen zu
stadtischen Nutzungsrhythmen (Tag/Nacht), deren
Interdependenz mit stadtischen (Infra-)Strukturen und
die Herausbildungen von Orten mit »kontinuierlicher
Aktivitit« (Eberling 2002) herauszuheben. Von grundle-
gendem Interesse sind ebenso die Fragestellungen zu
spezifischen Lebensstilen und den damit verbundenen
zeit-rdumlichen Anspriichen an Wohnumfeld, Mobilitts-
moglichkeiten und Stadtgestaltung.

Neuen Schub koénnte die akademische Debatte, deren
empirische Fundierung und vor allem auch der konkrete
Einbezug zeitraumlicher Aspekte in die Stadtplanung
durch neue datenbasierte Erhebungs- und Analysemég-
lichkeiten (Mobilfunkdaten, Soziale Netzwerke etc.)
erhalten (Henckel et al. 2013, S. 306). Die zeitraumliche
Betrachtung wird deshalb derzeit auch im Zusammen-
hang mit iitbergeordneten Themenfeldern bzw. Leitbildern
wie der smart city diskutiert.

Kreative Stadt & Musik und Stadt

Das Nachtleben fungiert in den mannigfaltigen Diskursen
iiber die Kreative Stadt vorwiegend als schillernder
Bildlieferant fiir Broschiiren und Berichte. Ein attraktives
Nachtleben wird oft als wichtiger Standortfaktor fiir die
Anwerbung einer wie auch immer gearteten Kreativen
Klasse genannt, ohne dass hierbei jedoch eine substanziel-
le Auseinandersetzung mit der Rolle des Nachtlebens
generell und der (lokal-)6konomische Funktion der
Urbanen Nachtokonomie stattfindet. Populdre Refe-
renzen, um die Bedeutung eines attraktiven Nachtlebens
zu unterstreichen, sind die Publikationen des US-Oko-

nomen Richard Florida.

»People expect more from the places they live. In the past,
many were content to work in one place a vacation
somewhere else, [...] , enjoy a day in the country or sample
nightlife and culture in another city. [...] Nightlife is an
important part of the mix. The people I talked to desired
nightlife with a wide mix of options. The most highly valued
options were experiential ones - interesting music venues,
neighborhood art galleries, performance spaces and
theaters. A vibrant, varied nightlife was viewed by many as
another signal that the city “gets it”, even by those who
infrequently partake in nightlife.«

(Florida 2004, S. 224f)



»The focus group and interview subjects strongly empha-
sized the importance of visual and audio cues such as
outdoor dining, active outdoor recreation, a thriving music
scene, active nightlife, and bustling street scene as important
attractants.«

(Florida 2005, S. 99)

In Bezug auf das konkrete (Ausgeh-)Verhalten, halten
diese Postulate einer statistischen Verifizierung allerdings
nicht stand. Zumindest bezogen auf den angloamerika-
nischen Kontext und auf Basis der von Florida vorgenom-
menen Konzeptualisierung einer Kreativen Klasse.

»In both regressions there were no significant differences
between worker classes in terms of late night dining. The
variable that had the most consistent effect on eating
around midnight was age, an area that worker classes did
not differ significantly in the sample. Central city is also
significant, likely due to the availability of restaurants open
at any hour.«

(Van Holm 2014, S. 42)

Oft eingebettet in die weitlaufigen Kultur- und Kreativ-
wirtschaftsdiskurse wurden in der vergangenen Dekade
auch die Zusammenhinge zwischen Stadt und Musik(-
wirtschaft) aus verschiedenen diszipliniaren bzw. journa-
listischen Blickwinkeln und in dementsprechend divergie-
renden Themenzuschnitten beleuchtet (Scharenberg &
Bader (Hrsg.) 2005; Arbeitskreis Studium Populdrer
Musik. et al. 2007; Friedrich 2010; Barber-Kersovan,
Alenka et al. (Hrsg.) 2014). Im Zuge dessen riickten auch
die Verflechtungsbereiche zwischen Nachtleben und
(sub-kulturellem) Musikleben sowie dementsprechend
zwischen Musikwirtschaft und der Gastronomie- und
Entertainmentbranche in den medialen und politischen
Fokus (Rapp 2009).

Auch wenn sich die dargelegten Zusammenhénge
zwischen Stadt und Musik(-wirtschaft) oft »trivial wie
evident« (Friedrich 2010, S. 39) darstellen mégen und
Gnad bereits Anfang 1990er Jahre in den Zusammenhén-
gen und Wechselbeziehungen zwischen Musik, Musikle-
ben und Musikwirtschaft und der Stadt als »Lebens-,
Kultur- und Wirtschaftsraum« (1994, S. 23) ein komplexes
Synergienetz und potenzielles kommunalpolitisches
Handlungsfeld sah — welches die Musikwirtschaft als

» Wirkungsfeld fiir die Stadtentwicklung« (ebd., S. 205)
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pradestiniert — haben diese Diskussionen einen Beitrag zu
einer steigenden Sensibilitdt auf politischer Ebene fiir die
komplexen Zusammenhéngen zwischen Musikkultur,
Musikwirtschaft und Stadt(-entwicklung) geleistet. Mit
Einfluss sowohl auf die Ansétze der klassischen (Musik-)
Kulturférderung als auch auf die (neueren) Entwicklungs-
strategien im Kreativwirtschaftsbereich.

Im Mittelpunkt dieser Betrachtungen stehen oft (Musik-)
Clubs in ihrer Funktion als (Musik-)Spielstitten, zentrale
Konsumorte von Musik und dariiber hinaus als rdumliche
Fixpunkte oder gar Inkubatoren (sub)kultureller Szenen
und deren 6konomischer Aktivititen (Schneider 2001;
FHH (Hrsg.) 2010; Schmid 2010). Eingebettet sind diese
Betrachtungen oft in stadtentwicklungspolitische Diskus-
sionen und werden von einem generell steigenden
Interesse an stadtischen Themen in Gesellschaft und
Medien begleitet: So hat die Stadt Berlin als fithrende
Musikstadt Deutschlands und beliebte Destination fiir
musik- und tanzorientierter Wochenendgéste aus ganz
Europa im Jahr 2008 eine eigenstindige Studie zum
wirtschaftlichen Potenzial der lokalen Musikclubs in
Auftrag gegeben (Kretschmar & Grigutsch 2008). Im Jahr
2010 wurde vom Bezirk Hamburg-Mitte erstmals im
deutschsprachigen Raum ein Gutachten zu den stadtoko-
nomischen Wechselwirkungen und planungsrechtlichen
Rahmenbedingungen von Live-Musik-Clubs (bezogen auf
den Stadtteil Hamburg-St. Pauli) in Auftrag gegeben -
wihrend sich im Rahmen der Musikmesse Berlin Music
Week 2012 verschiedene Panels und Vortrigen dezidiert
den Zusammenhingen zwischen Nachtleben, Clubkultur,

Stadtentwicklung und Tourismuswirtschaft widmeten.

Als en detail problematisch fiir den Bereich Stadtplanung/
Stadtentwicklungspolitik stellen sich hierbei die begriff-
lichen Unschérfen der vielfiltigen, zuweilen hybriden
Nutzungskonzepte, die das Nachtleben bzw. die urbanen
Nachtokonomie pragen, dar. So suggerieren bspw. die
Begriffe Clubkultur, »Clubkontext« (Lange 2007, S. 211)
als auch der Begriff Club selbst in ihrer Geldufigkeit eine
Begriffsschirfe, die so nicht gegeben ist, zuweilen von
Stadt zu Stadt variiert und angesichts der Dynamik von
Musikkulturen im generellen und des Veranstaltungswe-
sens im speziellen sich wohl auch in bestandiger Verdnde-
rung befindet.

Dartiberhinaus zeigen die Studien in Hamburg und

Berlin, dass neben den vielfiltigen Uberschneidungen der

Akteurs- und zunehmend auch Organisationsstrukturen
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»Im Nachtleben gibt es viele
Akteure, die kommerzielle
Unternehmen betreiben,
aber ihre kulturellen Ange-
bote nicht ausschliefSlich auf
kommerzielle Potentiali-
titen zuschneiden«

Interview mit Jan-Michael Kithn

Was verbirgt sich hinter dem Begriff
Szenewirtschaft?

Den Begriff der Szenewirtschaft entwickle ich gerade im
Rahmen meiner Forschung zu Wirtschaften und Arbeiten in
der Berliner House/Techno-Szene. Es ist der Versuch der
soziologischen Konzeptualisierung des Phianomens, das auf
Basis spezifischer kultureller Institutionen (House aus New
York/Chicago, Techno aus Detroit und das Berliner
Nachwende-Modell der Clubkultur) eine eigene Infrastruk-
tur an Organisations- und Akteursformen (Clubs, Agen-
turen, Geschifte, DJs, Musikproduzenten etc.) mit eigenen
Szenemdrkten entstand und sich bestdndig reproduziert
und aktualisiert - und zwar szenebasiert, nicht kulturindu-
striell. Als dsthetische Subkultur ist es eines ihrer zentralen
kulturékonomischen Probleme, die spezifische Verfiihrungs-
kraft ihrer kulturellen Institutionen zu erhalten und zu
aktualisieren. Und jene Einfliisse und Akteure mit Distink-
tionen (»Kommerz«, »Sellout«, »Masse«) zu marginalisie-
ren, die sich nicht vornehmlich der Szene verpflichtet sehen,
sondern die Musikkultur primdr fiir ihre Interessen (z.B.
Kommerzialisierung, Stadtvermarktung, Karrierismus)
nutzen mochten. Die Theorie integriert die kommerziellen
Aspekte ihrer Reproduktion mit den szenebasierten
Erhaltungsmechanismen ihrer kulturellen Logik und
exploriert damit eine neue Theorie dsthetischer Subkultura-
litdt.

Welche Zusammenhidnge und Wechselwirkungen
bestehen zwischen Szenewirtschaft und Nachtle-

ben?

Szenewirtschaft ist gedacht als ein allgemeinerer soziolo-
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gischer Begriff, der sich nicht auf die szenebasierten Formen
des Nachtlebens beschrinkt. Er ldsst sich auch auf andere
Szenen anwenden, die z.B. primdr tagsiiber stattfinden und
iiber szenebasierte Formen der Reproduktion verfiigen.
Andere Formen des Nachtlebens, die sich als Szenen
reproduzieren, lassen sich damit sicherlich auch beschrei-
ben. Das miisste allerdings empirisch erst noch iiberpriift
werden. Normale Discotheken oder Eventlocations z.B. sind
iiblicherweise keine Orte einer spezifischen Szene, und
speisen sich eher aus den Ressourcen der Kulturindustrien.

Wo verorten Sie das Nachtleben im komplexen Span-
nungsfeld zwischen Okonomie und Kultur?

In der spdtmodernen Gesellschaft befinden sich beide
Idealisierungen in einem engen Wechselverhdltnis, ohne sich
dabei ganzlich ineinander aufzulosen. Wie stark sie von
einander durchdrungen sind, muss von Feld zu Feld, von
Akteur zu Akteur und von Organisation zu Organisation
gekldrt werden. Es gibt im Nachtleben z.B. viele Akteure, die
einerseits kommerzielle Unternehmen betreiben, aber ihre
kulturellen Angebote nicht ausschlieflich auf kommerzielle
Potentialititen zuschneiden. Gleichzeitig gibt es auch in
Szenewirtschaften findige UnternehmerInnen, die typische
Kulturprogramme fiir anonymisierte Nachfragende
aufbereiten, ohne sich fiir spezifische kulturelle Logiken zu
interessieren.

Jan-Michael Kiihn ist Soziologe, D] und Betreiber des
Blogs www.berlin-mitte-institut.de, das sich u.a. mit den
sozio-okonomischen Aspekten der House/Techno-Szene
und Szenwirtschaft beschiftigt. Er ist Mitglied des
Promotionskollegs »Die Produktivitdt von Musikkul-
turen« und promoviert derzeit mit dem Arbeitstitel
»Szenewirtschaft und dsthetische Subkultur der (Berliner)
Techno-Szene: Eine Erweiterung der Szenetheorie mithilfe
von Subkulturtheorie und der Theorie kultureller Felder«
an der TU Berlin.



der Clubs zu anderen Bereichen der Musikwirtschaft
(Konzert- bzw. Bookingagenturen, Plattenliden sowie
Labels und Vertriebe als Kernunternehmen der Musik-
wirtschaft) auch vielfaltige Beziige zum sonstigen
Nachtleben bestehen und auch andere Orte und Gastro-
nomiebetriebe — welcher Bezeichnung auch immer - sei-
tens der befragten Clubbetreiber und Interessensvertreter
als sehr wichtig und konstitutiv fiir die lokale Musikkultur
erachtet werden. Wobei sich einige der Betriebe angesichts
ihres hybriden Charakters einer Zuordnung zu klas-
sischen Kategorien wie Kneipe oder Bar entzogen. Eine
Gemengelage, die sich in ihrer Gesamtheit wohl am
Besten durch den Begriff der »Szenewirtschaft« (Kithn
2011) fassen lasst.

Entwicklung attraktiver Innenstadte

Am Rande der von verschiedenen Akteuren gefiithrten
Debatten um attraktive Innenstédte, die oft eingebettet
sind in iibergeordnete Diskurse iiber Urbanitit und die
Europdische Stadt, findet das Nachtleben regelmiflig

Erwdhnung.

Im 2011 vom Bundesministerium fiir Verkehr, Bau und
Stadtentwicklung (BMVBS, BBSR) im Rahmen der
Initiative Nationale Stadtentwicklungspolitik veroffentlich-
ten Weif$buch Innenstadt findet sich jedoch kein Verwies
auf den Themenkomplex.

Die Widerspriiche im Umgang der Stadte mit der
Konfliktsphére Nachtleben im Kontext Stadtpolitik und
Stadtmarketing werden nur vereinzelt thematisiert
(Vogelpohl 2011; Vogelpohl 2012). In den vergangenen
Jahren ldsst sich ein steigendes Interesse seitens der
Kommunen an der Thematik - insbesondere in Bezug auf
einen konkreten Wissensaustausch — feststellen. Beispiel-
haft zu nennen sind die Aktivititen des Netzwerks
Innenstadt NRW, das u.a. 2011 eine Veranstaltung unter
dem Titel »Nutzungskonflikte im stidtischen Nachtleben
durchfiithrte« (Rateniek 2012). Im September 2015 bietet
das Deutsches Institut fiir Urbanistik ein Seminar unter
dem Thema »Spielen, Trinken, Feiern - Sichere Stadte und
stadtische Vielfalt: Wie passt das zusammen?« (DIfU
2014) an.

Unter dem Stichwort Mediterranisierung (Altrock, Uwe
2010) wird - oft in Bezug auf die Innenstadtthematik -
die dynamische Entwicklung alter und neuer Formen der
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»Stddtische Vielfalt kann
auch mit Storungen und
Konflikten verbunden sein«

Interview mit Dr. Holger Floeting

Warum bietet das DIfU ein Seminar mit dem Titel
»Spielen, Trinken, Feiern - Sichere Stadte und
stadtische Vielfalt: Wie passt das zusammen?« an?

Stddte sind Lebens-, Arbeits- und Freizeitorte. Sie miissen
unterschiedlichste Anspriiche der Biirgerinnen und Biirger
erfiillen. Nicht zuletzt wegen ihrer urbanen Vielfalt sind sie
fiir Biirgerinnen und Biirger attraktiv. Diese Vielfalt kann
aber auch mit Konflikten und Stérungen verbunden sein.
Fiir die Attraktivitit einer Stadt ist es daher auch wichtig,
wie es gelingen kann diese unterschiedlichen Belange »unter
einen Hut« zu bringen und sich damit auseinanderzuset-
zen, welche Herausforderungen mit der »Eventkultur« fiir
die stidtischen Akteure verbunden sind. Unser geplantes
Seminar bietet die Moglichkeiten von guten Beispielen zu
lernen und sich iiber Erfahrungen im Umgang mit diesen
Themen auszutauschen, die fiir die Stddte dringend sind. In
den Kommunalverwaltungen sind ja ganz unterschiedliche
Bereiche mit den Themen befasst: Stadtplanung, Wirt-
schaftsforderung, Tourismusmarketing, Ordnungsdmter
usw. Erfahrungsaustausch ist daher so wichtig fiir inte-
grierte Losungsansdtze.

Unter welchen Vorzeichen wird das Nachtleben und
die freizeitbezogene Nachtokonomie in aktuellen
Debatten liber urbane Sicherheit diskutiert?

Letztendlich geht es darum auszuloten, welche Handlungs-
moglichkeiten es im Umgang mit unterschiedlichen
Nutzungsanspriichen gibt, um Storungen zu begrenzen und
stadtische Vielfalt zu ermaoglichen. Nicht jeder Nutzungs-
konflikt ist eine »Incivility“« und nicht jede »Incivility« eine
Bedrohung der Sicherheit. Bestehende Regelungen sollen
natiirlich eingehalten werden. Oftmals wird aber auch ein
vermeintlicher »common sense« fiir die Nutzung des
offentlichen Raums zum MafSstab der Abgrenzung zwischen
erwiinschter und unerwiinschter Nutzung gemacht, ohne zu
beriicksichtigen, dass von verschiedenen Gruppen und
Einzelpersonen dffentliche Riume sehr unterschiedlich
genutzt werden und daher unterschiedliche, zum Teil
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gegensdtzliche Anspriiche an den Raum bestehen, die leicht
zu Nutzungskonkurrenzen und -konflikten fiihren.

Welchen Beitrag konnen lhres Erachtens Stadtpla-
nung und Stadtentwicklung(-spolitik) einerseits und
Stadt- und Tourismusmarketing andererseits fiir die
Forderung eines attraktiven, sicheren und sozial
inklusiven Nachtlebens leisten?

Stadtplanung und Stadtentwicklung schaffen rdumliche
Angebote und moderieren Entwicklungsprozesse in den
Stdadten. Damit schaffen sie Moglichkeiten, Losungen zu
entwickeln, die den Interessen von unterschiedlichen
Gruppen der Stadtgesellschaft (Anwohner, Anbieter und
Nutzer von Kultur- und Freizeitangeboten, Touristen usw.)
gerecht werden konnen und deren Interessen in gewisser
Weise ausbalancieren. Soziale Stadtentwicklung und
quartiersorientierte Kriminalprivention beispielsweise
ergiinzen einander und haben viele Uberschneidungsbe-
reiche. Ansditze der Kriminalprdvention konnen in Ansdtze
der sozialen Stadtentwicklung integriert werden und
werden dies zum Teil auch schon, ohne eine grundsdtzliche
» Versicherheitlichung« sozialrdumlicher Ansitze zu
forcieren.

Das bedeutet nicht, dass alle Konflikte iiber planerische
oder sozialraumorientierte MafSnahmen l6sbar oder
moderativ aufzulosen wiren. Es wird immer wieder
widerstreitende Interessen geben und den Versuch, die einen
Interessen auf Kosten der anderen durchzusetzen.

Manch Konflikt ldsst sich auch nicht auflosen. Um sichere
Stddte und stddtische Vielfalt in Einklang zu bringen,
bedarf es vor allem des Bewusstseins der unterschiedlichen
Akteure fiir die Konsequenzen ihres Handelns fiir das
stadtische Leben: Der von der Stadtplanung mitentwickelte
neue Stadtplatz, der zu einer aktiveren Nutzung des Offentli-
chen Raums beigetragen hat, kann auch mit neuen
Storungen fiir Anwohner verbunden sein; die Clubszene, die
fiir das Image einer Stadt gut ist und fiir deren Besucher zur
urbanen Lebensqualitit gehort, kann Ruhestérungen
verursachen; das innerstidtische Wohnen, das fiir viele zum
Lebensstil gehort und zu einer stadtpolitisch gewiinschten
Renaissance der Innenstddte beitrigt, produziert neue
Anforderungen an »Ungestortheit«; das erfolgreiche
Stadtmarketing, dass Touristen in die Stddte zieht, sie
lebendig macht und fiir Einnahmen bei Hotels, Gaststitten
und Kultureinrichtungen sorgt, kann auch damit verbunden
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sein, dass Raume vermiillen und sich die »Bereisten«
bedrdngt fiihlen usw.

Wichtig erscheint mir, dass alle Beteiligten die Vielfalt der
Instrumente zum Umgang mit Konflikten besser nutzen.

Foto: David Ausserhofer

Dr. Holger Floeting ist als Wissenschaftler am Deutschen
Institut fiir Urbanistik (Difu) tatig und beschaftigt sich
mit dem Themenfeld »Urbane Sicherheit«. Seine For-
schungsthemen konzentrieren sich auf kommunale
Akteure und Institutionen, Sicherheitstechnologien und
Sicherheitswahrnehmung. Er ist fiir die Konzeption und
Durchfithrung von Fortbildungsveranstaltungen fiir
Fihrungs- und Fachpersonal aus Kommunen, Polizei,
Kammern und Verbidnden sowie Ratsmitgliedern im
Themenkontext Sicherheit verantwortlich.

Freiraumnutzung in den vergangenen 15-20 Jahren
diskutiert. Hierzu zéhlen der Ausbau der Auflengastrono-
mie, eine zunehmende Anziehungskraft 6ffentlicher
Freirdume auch in den Abendstunden sowie neuere
Erscheinungsformen wie spontane Freilufttanzveranstal-

tungen.

Weitere Themenfelder & Diskurse

Neben diesen thematischen Zugingen gibt es eine
Vielzahl an weiteren Diskursen aus anderen Fachdiszipli-
nen, die fiir den Themenkomplex von Relevanz sind.

Von grundsitzlicher Bedeutung fiir die Thematik sind
kulturwissenschaftliche und ethnologische Auseinander-
setzungen mit der Stadtnacht, sowohl aus zeitgendssischer



(Bretthauer 1999) als auch historischer Perspektive
(Schlor 1991; Schlor 1992, DEG-Projekt Metropole und
Vergniigungskultur. Berlin im transnationalen Vergleich,
1880-1930 - FU Berlin).

Das Nachtleben als touristischer Anziehungspunkt erfahrt
insbesondere im Zuge der Konzeptualisierung des Begrifts
Stadtetourismus zunehmende Aufmerksamkeit: Neben
einigen wissenschaftlichen Auseinandersetzungen mit
einem dezidierten Partytourismus vorwiegend aus dem
angelsdchsischen Raum (Bell 2008), gibt es zudem seit
einigen Jahren einen Diskurs um die Rolle und Bedeutung
Berlins als so genannte Partyhauptstadt (Rapp 2009).

Die Rolle und Funktion kiinstlicher Beleuchtung wird im
Kontext der Raumwissenschaften im Rahmen verschie-
dener Debatten behandelt. Oft mit thematisch nahelie-
genden Querbeziigen zum Nachtleben. Zuvorderst zu
nennen sind die hier die Bereiche der Kriminalpréventi-
on, der praxis- bzw gestaltungsorientierten Stadtlichtpla-
nung sowie die Thematisierung der gesellschaftlichen und
okologischen Implikationen kiinstlicher Beleuchtung
(BMBF-Forschungsverbund Verlust der Nacht).

Am Rande findet das Nachtleben insgesamt und Nut-
zungen der urbanen Nacht6konomie als Raumpioniere
Aufmerksamkeit in den Debatten um Zwischennutzungen
(Oswalt et al. 2013). Das en detail sehr komplexe und
lokalspezifische Phanomen, dass sich insbesondere (sub-)
kulturell geprigte Betriebe der urbanen Nachtékonomie
in ehemals ungenutzten Strukturen oder Orten mit aktuell
niedrigerem Nutzungsdruck ansiedeln, ldsst sich in vielen
Grof3stddten beobachten. Zum einen fragen spezifische
Segmente der Urbanen Nachtokonomie insbesondere
preisgiinstige Raumangebote und ein lirmunempfind-
liches Umfeld nach, zum anderen sind sie als ihr eigener
Frequenzbringer nicht in dem Maf3e auf eine bereits
vorhandene umliegende gewerbliche Infrastruktur oder
attraktives stidtebauliches Umfeld angewiesen, wie dies
bei anderen Betrieben (konventionelle Gastronomie) der
Fall ist. Durch diese (Pioniere-)Standortwahl sind
bestimmte Betriebe (Musikclubs etc.) oft Betroffene
rdumlicher Transformationsprozesse, in dem sie durch
okonomisch stirkere Nutzungen im weiteren Verlauf der

Entwicklung verdrangt werden.
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»After city planners and the real estate market have failed
in their initial attempts to develop them, these sites become
the setting for clubs and bars, start-up firms and art
galleries, migrant conomies and informal markets, recreati-
onal activities and nightlife. Indeed, it is often precisely here
that innovative cultural production and a vibrant public
sphere are to be found.«

(ebd.)

Im Jahr 2011 stand eine Ausgabe der dérive - Zeitschrift
fiir Stadtforschung unter dem Schwerpunkt Urban
Nightscapes - Die Eroberung der Nacht.

»Nachtleben und Urbanisierung sind zwei Seiten ein und
derselben Medaille. Das Entstehen der modernen Grofsstid-
te in der Mitte des 19. Jahrhunderts und die Ausweitung des
Lebens immer breiterer Bevilkerungsschichten in die Nacht
fielen nicht zufillig in denselben Zeitabschnitt, sondern
waren aufs Engste miteinander verkniipft. Es scheint daher
nur logisch, dass Kritiker des Nachtlebens meist auch
Kritiker der (Grofs-)Stddte waren. Heute boomt das Leben
in vielen Stidten rund um die Uhr, damit einher geht
allerdings auch eine immer stirkere Kommerzialisierung
und Regulierung. Wie ein fremdes Territorium wird die
Nacht Stiick fiir Stiick erobert: Internationale Konzerne
wollen am «urban nightlife» verdienen und iiberziehen die
«global cities» mit uniformen Unterhaltungsangeboten.
Nicht kommerzielle, lokale Veranstalter werden zusehends
aus dem Markt gedringt, unerwiinschte Personen ausge-
sperrt und zahlungskriftige Touristen umworben. Die
Uberwachung der néichtlichen Stadt wird immer dichter.
Konflikte zwischen um Nachtruhe kimpfenden Anraine-
rinnen und vergniigungsstichtigen Nachtschwdrmerlnnen
sind ebenso ein Aspekt wie Viertel und Quartiere, die sich
durch die Ausdehnung des Nachtlebens neue Arbeitsplitze
und Einnahmemoaglichkeiten erhoffen. «

(Laimer 2011, S. 4)
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3.2 Kennzahlen und Statistiken

Relevante Kennzahlen zum Thema Nachtleben und
(freizeitbezogene) Urbane Nacht6konomie umfassen
insbesondere Statistiken aus den Bereichen Freizeitfor-

schung, Marketing sowie Umsatzsteuerstatistiken.

Relevante Umsatzsteuerkennzahlen auf Stadtebene sind
fiir ausgewéhlte Grof3stidte in der Vorrecherche (Kapitel
4) aufbereitet.

Die vorliegende Datenschau stellt verfiigbare (Kenn-)
Zahlen fur spezifische themenrelevante Nutzungen bzw.
Aktivitaten dar. Der Schwerpunkt liegt somit auf konsu-
morientierten Freizeitaktivitdten. Nicht konsumorien-
tierte Aktivitdten in der Nacht finden somit keine
Beriicksichtigung.

Das Phanomen Ausgehen kann und soll hiermit nicht
abschlieflend dargestellt werden, es wird vielmehr
versucht, einzelne sozio-6konomische Facetten des

Nachtlebens quantitativ einzuordnen.

3.2.1 Freizeitforschung

Wissenschaftlich fundierte Zahlen iiber das Ausgehverhal-

ten liefern insbesondere Studien aus dem Bereich der
Freizeitforschung. Hervorzuheben sind hier die Reprasen-
tativumfragen der Stiftung fiir Zukunftsfragen (ehem.
B.A.T Freizeit-Forschungsinstitut GmbH), die jahrlich
unter dem Titel Freizeit-Monitor publiziert werden.

Im Folgenden werden einzelne relevante Kennzahlen des
Freizeit-Monitor 2014 dargestellt. Im Fokus stehen
Freizeitaktivititen, die mindestens einmal pro Monat

— gelegentlich — ausgelibt werden. Die Zahlen fungieren als
Indikator fiir die grundsitzliche Bedeutung einer Freizeit-
aktivitat fiir spezifische Merkmalsgruppen.

stadtnachacht - Management der Urbanen Nachtékonomie

Erganzt werden die Zahlen durch Statistiken des Freizeit-

Monitor 2004, denen in Teilen eine differenziertere

Merkmalsauswahl bzw. Auswertung (Geschlecht, Stadt-
grofle, Aktivitatsintervall etc.) zu Grunde lag (B.A.T
Freizeit-Forschungsinstitut 2004).

Kennzahlen zu so genannten hochkulturellen Angeboten

wie Theater, Oper oder Ballett wurden aus Komplexitats-

griinden nicht beriicksichtigt.
Kernerkenntnisse sind:

€« Primare Nutzer des Nachtlebens bzw. der betrachte-
ten Freizeitaktivititen sind jiingere Menschen.
Alleinstehende gehen ofter aus.

Gastronomischen Angebote, wie Restaurant und
Kneipenbesuch, haben eine groflere Bedeutung als
das Tanzen gehen oder der Kinobesuch.

@ Je hoher der Bildungsabschluss desto ofter wird
ausgegangen.

@ Je hoher das Einkommen desto 6fter wird ausgegan-
gen.

@« Tanzen gehen bzw. der Clubbesuch kommt fiir junge
Menschen als Freizeitaktivitit die gleiche Bedeutung
wie Shopping/Einkaufen zu.

&« Mainner gehoren eher als Frauen zu den regelméfiigen
Besuchern von Kneipen und Bars.

@ Tanzen gehen bzw. der Club- und Diskothekenbesuch
ist sowohl bei jungen Ménnern als auch Frauen
beliebt.

@« Abendliche und nichtliche Freizeitaktivititen mit
vorwiegend kulturellem Charakter (Kino, Tanzen
gehen, Theaterbesuch) werden nur von einem
geringen Teil der Gesamtbevolkerung mehrmals
monatlich besucht.



Tabelle 1
Freizeitaktivitdat »Essen gehen/Restauratbesuch«
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Von je 100 Befragten gehen mindestens einmal pro Monat in einem Restaurant essen:

Gesamt

Lebensphasen

Jugendliche (14-17 Jahre)
Junge Erwachsene (18-24 Jahre)
Singles (25-49 Jahre)

Paare *

Familien **

Jungsenioren (50-64 Jahre)
Ruhesténdler (65 Jahre & dlter)

HaushaltsgréBen

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 Personen und mehr

Bildung
Formal Niedriggebildete ***
Formal Hohergebildete ****

Berufstatig
Ja
Nein

Einkommen
Geringverdiener *****
Besserverdiener ******

Wohnort
Land
Stadt

Wohnverhidltnisse
Im eigenen Haus
Zur Miete

w
w

N=4.045 Personen ab 14 Jahre
Zeitraum: Juli 2014

* (Haushalte mit 2 erwachsenen Personen (25 bis 49 Jahre) ohne Kinder unter 14 Jahren) ** (Haushalte mit 2 erwachsenen Personen (25 bis 49 Jahre) mit
Kindern unter 14 Jahren) *** Haupt-/Volksschulabschluss **** Abitur, Hochschulreife, Studium ***** Haushaltsnettoeinkommen unter 1.500 EUR
**xxx* Haushaltsnettoeinkommen tiber 3.500 EUR | Quelle: Stiftung fur Zukunftsfragen (2014): Freizeit-Monitor 2014 Représentativbefragung durchge-

fuhrt durch die Gesellschaft fiir Konsumforschung (GfK), Nirnberg
Essen gehen

Auch wenn ein Restaurantbesuch nicht ausschlieSlich in
den Abend- und Nachtstunden stattfindet und nicht
immer der Freizeit- bzw. Genussaspekt im Vordergrund
steht, stellt die speisegepréigte Gastronomie eine zentrale
Leitbranche der Abend- und Nacht6konomie dar. Sie
nimmt auch bei den aufSerhdusigen Aktivitaten insgesamt
eine wichtige Rolle ein: 45 von 100 Befragten besuchen

einmal pro Monat ein Restaurant.

Im Gegensatz zu anderen Freizeitaktivititen, die dem
Nachtleben zugeordnet werden konnen, korreliert die

Nutzungsintensitit bei Restaurantbesuchen weniger mit
Merkmalen wie Alter und Lebensphase/Familienstand
denn mit der Hohe des Bildungsgrads und Einkommens.

Ebenso ist der regelmafSige Restaurantbesuch in der Stadt
- ein Terminus der im Rahmen der Befragung 2014 nicht
weiter definiert wurde - tiblicher als auf dem Land.
Getrankegepragte Gastronomie

Von 100 Befragten gaben 33 an mindestens einmal im

Monat eine Bar bzw. Kneipe zu besuchen. Der Anteil der
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Tabelle 2
Freizeitaktivitat »Kneipe/Bar«

Von je 100 Befragten gehen mindestens einmal pro Monat in eine Kneipe/Bar:

Gesamt

Lebensphasen

Jugendliche (14-17 Jahre)
Junge Erwachsene (18-24 Jahre)
Singles (25-49 Jahre)

Paare *

Familien **

Jungsenioren (50-64 Jahre)
Ruhesténdler (65 Jahre & dlter)

©

I !
N N
~ ~
w
w
w
~
w

HaushaltsgréBen

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 Personen und mehr

Bildung
Formal Niedriggebildete ***
Formal Hohergebildete ****

Berufstatig
Ja
Nein

Einkommen
Geringverdiener *****
Besserverdiener ¥**¥**

Wohnort
Land
Stadt

Wohnverhéltnisse
Im eigenen Haus
Zur Miete

'y

N=4.045 Personen ab 14 Jahre
Zeitraum: Juli 2014

15
~

* (Haushalte mit 2 erwachsenen Personen (25 bis 49 Jahre) ohne Kinder unter 14 Jahren) ** (Haushalte mit 2 erwachsenen Personen (25 bis 49 Jahre) mit
Kindern unter 14 Jahren) *** Haupt-/Volksschulabschluss **** Abitur, Hochschulreife, Studium ***** Haushaltsnettoeinkommen unter 1.500 EUR
**xxx% Haushaltsnettoeinkommen tiber 3.500 EUR | Quelle: Stiftung fir Zukunftsfragen (2014): Freizeit-Monitor 2014 Représentativbefragung durchge-

fahrt durch die Gesellschaft fir Konsumforschung (GfK), Nirnberg

Kneipen- bzw. Barbesucher ist bei jungen Erwachsenen
(18-24 Jahre) mit 57% am hochsten und diirfte sich
mutmafllich auch bei den 25-30 Jihrigen auf einem
dhnlichen, wenn nicht gar héherem Niveau bewegen. Die
Altersklassen Giber 24 Jahre wurden im Rahmen der
Befragung jedoch nach Lebensphasen (Single, Paare,
Familien) mit einer sehr weiten Alterspanne (25-49 Jahre)
differenziert. Der Anteil der Singles zwischen 25-49
Jahren die mindestens einmal pro Monat eine Kneipe
besuchen betragt 52%.

Ahnlich wie bei fast allen betrachteten Freizeitaktivititen
ist der Anteil der Kneipen- und Barbesucher in der
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Merkmalsgruppe der formal Hohergebildeten (Abitur,
Hochschulreife, Studium) mit 43% hoher als bei Befragten
mit Haupt- oder Volksschulabschluss (30%).

Ahnlich stellt sich die Differenzierung nach Einkommens-
gruppen dar (Geringverdiener: 33%/Besserverdiener:
43%). Die Erhebung 2004 erlaubt auch eine geschlechter-
spezifische Betrachtung: So ist der Anteil der Ménner, die
mindestens mehrmals im Monat (Kumuliert: taglich/
mehrmals pro Woche/etwa einmal pro Woche/mehrmals
im Monat) eine Kneipe bzw. Bar besuchen mit 29,2%
signifikant hoher als bei Frauen mit 13,8%. Wohingegen
bei geringerer Frequenz (z.B. einmal im Monat) kein



Tabelle 3
Freizeitaktivitat »Feste/Partys«
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Von je 100 Befragten feiern mindestens einmal pro Monat eine Fest/eine Party:

Gesamt

Lebensphasen

Jugendliche (14-17 Jahre)
Junge Erwachsene (18-24 Jahre)
Singles (25-49 Jahre)

Paare *

Familien **

Jungsenioren (50-64 Jahre)
Ruhesténdler (65 Jahre & dlter)

[

HaushaltsgréBen

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 Personen und mehr

Bildung
Formal Niedriggebildete ***
Formal Hohergebildete ****

Berufstatig
Ja
Nein

Einkommen
Geringverdiener *****
Besserverdiener ***¥**

Wohnort
Land
Stadt

Wohnverhidltnisse
Im eigenen Haus
Zur Miete

=
w
-
~
N ©
-

N=4.045 Personen ab 14 Jahre
Zeitraum: Juli 2014

n
~

* (Haushalte mit 2 erwachsenen Personen (25 bis 49 Jahre) ohne Kinder unter 14 Jahren) ** (Haushalte mit 2 erwachsenen Personen (25 bis 49 Jahre) mit
Kindern unter 14 Jahren) *** Haupt-/Volksschulabschluss **** Abitur, Hochschulreife, Studium ***** Haushaltsnettoeinkommen unter 1.500 EUR
**xxx* Haushaltsnettoeinkommen tiber 3.500 EUR | Quelle: Stiftung fur Zukunftsfragen (2014): Freizeit-Monitor 2014 Représentativbefragung durchge-

fuhrt durch die Gesellschaft fiir Konsumforschung (GfK), Nirnberg

groflerer Geschlechterunterschied zu erkennen ist (B.A.T
Freizeit-Forschungsinstitut 2004, S. 20).

Party machen

Ein Synonym fiir abendliches Ausgehen ist insbesondere
bei Jugendlichen und jungen Erwachsenen die Formulie-
rung Party machen. Hierunter kénnen verschiedene
inner- und auflerhdusige wie auch konsum- und nicht
konsumorientierte Aktivititen fallen. Im Rahmen des
Freizeit-Monitor 2014 wurde auch die Bedeutung der
Freizeitaktivitdt »Feste/Parties« — neben »Freunde/

Bekannte zu Hause treffen« und » Auflerhduslich etwas mit
Freunden unternehmen« — abgefragt. Obwohl hierunter
auch Kindergeburtstage etc. fallen diirften, geben die
Zahlen doch Hinweise auf eine Feierkultur, die insbeson-
dere in den primar relevanten Altersgruppen oftmals
durch kombinierte Besuche privater und nicht privater
Orte an einem Abend/in einer Nacht gepragt ist (s.
Abb.1). Nicht selten treffen sich Ausgehwillige zuerst im
privaten Umfeld bevor sie eine Kneipe oder andere
Angebote der Urbanen Nachtokonomie aufsuchen oder
eine private Party besuchen.
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Tabelle 4
Freizeitaktivitat »Tanzen/Disko«

Von je 100 Befragten gehen mindestens einmal pro Monat tanzen bzw. besuchen eine Disko:

Gesamt

Lebensphasen

Jugendliche (14-17 Jahre)
Junge Erwachsene (18-24 Jahre)
Singles (25-49 Jahre)

Paare *

Familien **

Jungsenioren (50-64 Jahre)
Ruhesténdler (65 Jahre & dlter)

[
N

HaushaltsgréBen

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 Personen und mehr

-
- (=}
- -
- wn w
~
N
~N

Bildung
Formal Niedriggebildete ***
Formal Hohergebildete ****

Berufstatig
Ja
Nein

Einkommen
Geringverdiener *****
Besserverdiener ¥**¥**

Wohnort
Land
Stadt

Wohnverhéltnisse
Im eigenen Haus
Zur Miete

N

N=4.045 Personen ab 14 Jahre
Zeitraum: Juli 2014

* (Haushalte mit 2 erwachsenen Personen (25 bis 49 Jahre) ohne Kinder unter 14 Jahren) ** (Haushalte mit 2 erwachsenen Personen (25 bis 49 Jahre) mit
Kindern unter 14 Jahren) *** Haupt-/Volksschulabschluss **** Abitur, Hochschulreife, Studium ***** Haushaltsnettoeinkommen unter 1.500 EUR
**xxx% Haushaltsnettoeinkommen tiber 3.500 EUR | Quelle: Stiftung fir Zukunftsfragen (2014): Freizeit-Monitor 2014 Représentativbefragung durchge-

fahrt durch die Gesellschaft fir Konsumforschung (GfK), Nirnberg

Dies belegt auch, dass sich die Anzahl der Wege im Nacht-
leben sich nicht nur auf ein Hin und ein Zuriick be-
schriankt, sondern oftmals mehrere Wege pro Abend/
Nacht zuriickgelegt werden.

Unter allen Befragten feiern 22% mindestens einmal pro
Monat ein Fest oder eine Party. Bei der Betrachtung der
Lebensphasen ist der Anteil der jungen Erwachsenen
(18-24 Jahre) am hochsten, gefolgt von den Jugendlichen
(14-17 Jahre). Der Unterschied zwischen den Merkmals-
gruppen Geringverdiener (24%) und Besserverdiener
(26%) ist hingegen - im Gegensatz zu explizit auflerhdu-
sigen Freizeitaktivitdten wie dem Kneipenbesuch - margi-
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nal. Ein Indiz dafiir, dass insbesondere junge Menschen

mit wenig finanziellen Budget (auch) oft Partys feiern.

Tanzen gehen

Der Anteil der 18-24 Jéhrigen, die mindestens einmal pro
Monat eine Diskothek besuchen bzw. Tanzen gehen,
betrigt nahezu 3/5.

Dem Diskotheken- bzw. Clubbesuch kommt somit fiir
junge Erwachsene als Freizeitaktivitit die gleiche Bedeu-
tung wie dem »Shopping/Einkaufsbummel« (57%) zu.



Tabelle 5
Freizeitaktivitat »Kino«
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Von je 100 Befragten gehen mindestens einmal pro Monat ins Kino:

Gesamt

Lebensphasen

Jugendliche (14-17 Jahre)
Junge Erwachsene (18-24 Jahre)
Singles (25-49 Jahre)

Paare *

Familien **

Jungsenioren (50-64 Jahre)
Ruhesténdler (65 Jahre & dlter)

HaushaltsgréBen

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 Personen und mehr

Bildung
Formal Niedriggebildete ***
Formal Hohergebildete ****

Berufstatig
Ja
Nein

Einkommen
Geringverdiener *****
Besserverdiener ***¥**

Wohnort
Land
Stadt

Wohnverhidltnisse
Im eigenen Haus
Zur Miete

[ - |-
w
= 3
-]

N=4.045 Personen ab 14 Jahre
Zeitraum: Juli 2014

* (Haushalte mit 2 erwachsenen Personen (25 bis 49 Jahre) ohne Kinder unter 14 Jahren) ** (Haushalte mit 2 erwachsenen Personen (25 bis 49 Jahre) mit
Kindern unter 14 Jahren) *** Haupt-/Volksschulabschluss **** Abitur, Hochschulreife, Studium ***** Haushaltsnettoeinkommen unter 1.500 EUR
**xxx* Haushaltsnettoeinkommen tiber 3.500 EUR | Quelle: Stiftung fur Zukunftsfragen (2014): Freizeit-Monitor 2014 Représentativbefragung durchge-

fuhrt durch die Gesellschaft fiir Konsumforschung (GfK), Nirnberg

Der Anteil derer, die pro Monat mindestens einmal
Tanzen gehen, betrigt bei den Singles zwischen 25 bis 49
Jahren 27 %. Die Relevanz der Freizeitaktivitat korreliert
sehr stark mit Alter und Lebensphase. Der Diskotheken-
bzw. Clubbesuch ist laut dem Freizeit-Monitor 2004
sowohl bei Frauen (11,5%) als auch bei Mannern (12,0%)
als regelméflige — mindestens mehrmals monatlich
wahrgenommene - Freizeitaktivitat gleichermaflen beliebt
(S. 25). Diese Zahlen decken sich mit den Ergebnissen
einer anderen aktuellen Umfrage mit 25.363 Teilnehmern
ab 14 Jahren, in der 4,8% der Befragten angaben »hdufig«
und 18,6% »ab und zu« Clubs und Diskotheken zu
besuchen (IfD Allensbach & © Statista 2014 (Hrsg.)).

Kino

11 von 100 Befragten gaben im Freizeit-Monitor 2014 an,
mindestens einmal pro Monat ins Kino zu gehen. 2004
betrug der Anteil noch 15% (Selbstverlag 2004, S. 102).

Die Bedeutung des Kinobesuchs als Freizeitbeschiftigung
korreliert sehr stark mit Alter und Lebensphase und
spricht dezidiert eine junge Zielgruppe an. Wihrend ein
Drittel der Jugendlichen und jungen Erwachsenen 2014
mindestens einmal pro Monat ein Kino besuchen, betragt
der Anteil bei Alleinstehenden zwischen 25 und 49 Jahren
15%. In der Erhebung 2004 betrug der Anteil der 14-29

stadtnachacht - Management der Urbanen Nachtékonomie



28 Stand des Wissens

Jahrigen die etwa einmal im Monat und 6fters (mehrmals
im Monat, etwa einmal pro Woche, mehrmals in der
Woche) ein Kino besuchen, kumuliert noch 50,4%
(Selbstverlag 2004, S. 144).

Ein Kinobesuch scheint also nach wie vor fiir die Mehr-
heit eine besondere Aktivitat zu sein, die von einem
Grofiteil der Bevolkerung eher mehrmals im Jahr
wahrgenommen wird (2004:32,7%) als in regelmafligen
bzw. monatlichen Abstinden.

Trotz Wellenbewegungen ist die Zahl der Kinobesucher
seit 2001 um 27% gesunken und bewegt sich mit rund 130
Millionen wieder auf dem Niveau von 1993 (FFA (Hrsg.)
2014).

Konzertbesuch

Die Attraktivitdt des Nachtlebens fuf3t in vielen Grofistad-
ten auch auf einer vielfiltigen Live-Musik-Landschaft.
Musikspielstitten jedweder Art sind dariiber hinaus
beliebte Aushédngeschilder, um die kulturelle Vielfalt nach
Auflen zu tragen. Die begrifflichen Grenzen zwischen
Konzertereignis und Club- und Diskothekenbesuch
(Tanzen gehen) sind vor allem im subkulturellen Bereich
zunehmend schwer zu ziehen.

Die Freizeitaktivitdt Besuch eines Rock-/Popkonzert
wurde 2014 bezogen auf einen mindestens jahrlichen
Intervall abgefragt. Ein Vergleich mit den anderen
dargestellten Freizeitaktivititen des Freizeit-Monitor wie
monatlichen Kneipen- oder Kinobesuchen ist auf Basis
dieser Zahlen also nur eingeschrankt moglich.

Von 100 Befragten besuchten demnach 27% mindestens
einmal im Jahr ein Rock-/Popkonzert. Die hochsten
Werte erreichen junge Erwachsene mit 57%, gefolgt von
Singles (44%) und Paaren (39%). Erst an vierter Stelle
folgen die 14 bis 17Jahrigen mit 33%. Signifikant ist die
Differenz bei den Merkmalen Bildung und Einkommen:
Rock- und Popkonzerte werden eher von formal Hoherge-
bildeten und Besserverdienern besucht. Ebenso werden
Konzerte im popkulturellen Bereich eher von Stidtern
(31%) als Landbewohnern (20%) nachgefragt.

Differenziertere Befragungsergebnisse wurden 2004

publiziert: etwa einmal im Monat und 6fters besuchten
4,6% der Befragten ein Rock-/Pop-/Jazzkonzert (B.A.T
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Freizeit-Forschungsinstitut 2004, S. 19). Zusammen mit
den Befragten, die mehrmals im Jahr ein Konzert
besuchen erhoht sich die Prozentzahl auf 12,8%.

Der regelmifliige Besuch von Konzerten (etwa einmal im
Monat und Gfters) war bei Méannern (5,7%) beliebter als
bei Frauen (3,4%). In der Altersgruppe der 14-24Jahrigen
ergibt sich keine signifikante Geschlechterdifferenz
(Frauen: 11,4 %, Méanner: 11,9%). Auch bei den Befragten,
die mindestens mehrmals im Monat ein Rock-/Pop-/
Jazzkonzert besuchen ist der Unterschied zwischen jungen
Frauen (4,8%) und jungen Minnern (5,1%) zu vernachlds-

sigen.

StadtgroBBe

Im Fokus des Pilotprojekts steht das grof3stadtische
Nachtleben. Im Rahmen des Freizeit-Monitor 2004 wurde
auch das Merkmal der Stadtgrofle der Befragten erfasst
bzw. publiziert (B.A.T Freizeit-Forschungsinstitut 2004, S.
70-90). Bei der Aufschliisselung der Ergebnisse nach
Stadtgrofle ergeben sich allerdings — mit einigen Ausnah-
me — wenige statistische Auffilligkeiten. So besuchten
2004 Kleinstadter (Befragte aus Stadten/Gemeinden mit
bis zu 4.999 Einwohner) ofters regelmaf3ig ein Kino als
Grofistidter (Befragte aus Stiddten tiber 100.000 Einwoh-
ner). Auch ist das Tanzen gehen in Klein- und Mittelstad-
ten ebenso populdr wie in Grof3stadten.

Wie die Zahlen aus 2014 belegen, ist hingegen der
regelmiflige Restaurantbesuch in Grofistadten populérer
als in Klein- und Mittelstadten.

Obgleich sich bei der Betrachtung der Nutzer des
Nachtlebens auf Basis der 2004er Zahlen keine grofleren
Unterschiede ergaben, war der Anteil der so genannten
»Nachtverweigerer« (Mathein 2012), also der Anteil der
Befragten die nie und seltener als jahrlich die betrachteten
Aktivititen durchfiihren, in Klein- und Mittelstddten fast
durchweg hoher ist als in Grof3stadten. Naheliegende
Griinde hierfiir sind schlichtweg das Fehlen spezifischer
Betriebe und Angebote in Klein- und Mittelstiadten, und
dass im Umkehrschluss in Grofistidten eher die Moglich-
keit fiir spontane Nutzungen aus Neugierde und gege-
benem Anlass besteht.



3.2.2 Nachtleben

Weitere Zahlen und empirische Daten iiber das
Nachtleben liefern Umfragen und Erhebungen aus
dem Bereich Werbewirtschaft und Marketing.

Als wichtiger Bezugspunkt insbesondere fiir junge
Menschen und als mediale und popkulturelle Projekti-
onsflache steht das Nachtleben bzw. das Ausgehen
zunehmend im Fokus der Werbewirtschaft. Zum einen
tiber eine inhaltliche Anlehnung an zeitgendssische
Elemente und Images des Nachtlebens, um exklusiv
junge Zielgruppen anzusprechen. Zum anderen als
konkreter Ort und konkrete Zeit fiir werbliche
Kommunikation jeglicher Art. Letzteres beschrankt
sich nicht mehr nur auf das (klassische) Sponsoring
einzelner Betriebe oder Veranstaltungen, sondern
reicht bis hin zu gezielt inszenierten Ausgeh-Events
mit - je nach Zielgruppe und Strategie - zuweilen sehr
hohem oder auch nur sehr subtilem Markenbezug.

Am aktivsten im Bereich der urbanen Nacht6konomie
diirfte die Getrankebranche sein. Zunehmend werben
auch andere Bereiche mit Bezug zu Lebensstil wie
Mobilfunkanbieter und Modemarken im Kontext
Nachtleben.

Auf der folgenden Seite werden ausgewdhlte Zahlen
nicht reprasentativer Online-Erhebungen dargestellt,
die von einem Medienunternehmen (N=2.001, 14-29
Jahre) sowie von Anbietern von Online-Ausgehpor-
talen (N=3.100(2014), 18-35 Jahre bzw. N=1.311, @ 24
Jahre) durchgefithrt wurden.

Kernerkenntnisse sind:

@ 2/3 der befragten Jugendlichen und jungen
Menschen nehmen gastronomische Angebote
mehrmals monatlich war.

@ Die Ausgehiufigkeit pro Woche junger Menschen
variiert stark.

@ Ausgehen ist ein Gemeinschaftserlebnis.

@ Das Ausgehen beginnt oft zu Hause.

« Mit steigendem Alter wird mehr fiir das Ausgehen
ausgegeben.

@  2/3 der Befragten gehen in einem Umbkreis von 30
km aus.
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»»>Ausgehfreudige Jugend«

Ausgehen in Kneipen, Bars, Cafés I 57%
Restaurants besuchen, gut Essen gehen [y 40%
in Disko oder Club gehen I 35%
Konzerte und Festivals besuchen FEmmm 10%
Gastronomie insgesamt FE 6%
Frage: Im Folgenden sehen Sie eine Liste mit einigen Tatigkeiten und Freizeitbeschaftigungen.

Geben Sie bitte jeweils an, wie oft Sie normalerweise zu diesen kommen. (mindestens mehrmals pro Monat)
N=1.643 / 18-29 Jahre / be viacom 2012

Ausgehhaufigkeit

2x pro Monat und seltener: 24%

Frage: Wie oft gehst Du pro Woche aus? N=k.A. (2010),1.230(2011),1.257 (2012),1.200 (2013),3.100 (2014)
virtualnights:media 2014

Gemeinschaftserlebnis Ausgehen  Ausgehen beginnt zu Hause...

In einer Ich geh-e direkt in den
Gruppe 2 Personen Club/Discothek
Ich treffe
mich mit
Freunden in
einer
Bar/Kneipe Ich treffe
mich mit
3 Personen Freunden
zu Hause
4 Personen
Frage: Mit wie vielen Leuten gehts Du aus? Frage: Was machst Du bevor Du in den Club/die Diskothek gehst?
N=3.100 / 18-35 Jahre / virtualnights:media 2014 N=3.100 / 18-35 Jahre / virtualnights:media 2014
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»Mit steigendem Alter mehr Geld fiir Ausgehen.. .«

nichts B 7% W 5% H 2%
weniger als 20 € [ 32% I 21% I 21%
20 bis unter 50 € [ 36% I 35 I 32%
50 bis unter 100 € o 15% I 21% . 23%
100 Euro und mehr B 7% . 15% I 16%
weifd nicht B 3% 3% g 3%
14-19 Jahre 20-24 Jahre 25-29 Jahre

Frage: Wie viel Geld geben Sie pro Monat fiir das Ausgehen aus? N=722,645,634 / be viacom 2012

»50%b0 geben 30 Euro und mehr pro Ausgeh-Termin aus<

10-20 Euro

30-50 Euro
20-30 Euro

>50 Euro

Frage: Wie viel Geld gibst Du pro Ausgeh-Termin aus? N=k.A. (2010),1.230(2011),1.257 (2012),1.200 (2013),3.100 (2014)
virtualnights:media 2014

Ausgehzeit

Nach 1 Uhr Abbildung 1

9%

be viacom (2012): Party-Studie - Qualitative und quantitative Untersuchung
zum Ausgehverhalten der deutschen 14-29jéhrigen

Online Befragung mit 2.000 Teilnehmern zwischen 14 und 29 Jahren.
Bevolkerungsreprasentative Random-Quota-Auswahl anhand der Merkmale
Alter, Geschlecht, Bildung, Region und OrtsgroB3e.

Feldzeit: 21.09.2011-10.10.2011, N=2.000 Personen

virtualnights:media (2014): going out - Die Ausgeh-Umfrage von
virtualnights.com

Online Befragung mit 3.100 Teilnehmern zwischen 18 und 35 Jahren.
Frage: Wann gehst Du los? Befragt wurden ausschlieBlich Nutzer eines Ausgehportals
N=3.100 / 18-35 Jahre / virtualnights:media 2014 (virtualnights.com).

Feldzeit: April, Mai 2014, N=3.100 Personen
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Freizeitbeschaftigung Tanzen gehen...

®  Besuchen HAUFIG Clubs und Diskotheken

B Besuchen AB UND ZU Clubs und Diskotheken
Besuchen NIE Clubs und Diskotheken
Frage: Was machen Sie in Threr Freizeit, wenn es von der

186 Jahreszeit her moglich ist? Kreuzen Sie bitte an, ob Sie das nie,
¢ ab und zu oder hiufig machen. (Besuch von Clubs und
Diskotheken) N=27.104 (2012), 25.677 (2013), 25.363
4,8 (2014) / ab 14 Jahre / IfD Allensbach 2014
2012 2013 2014

»]Je kleiner der Wohnort, umso mobiler beim Ausgehen.. .«

¥ bis unter 5.000 Einwohner
5.000 bis unter 20.000
20.000 bis unter 50.000

50.000 bis unter 100.000
® 100.000 bis unter 500.000
B 500.000 Einwohner und mehr I

Kneipe/Bar Kino Disko/Club Private Party Konzert Festival

Frage: Wie weit diirfen Ihrer Meinung nach folgende Ausgehmoglichkeiten maximal weg sein — wie weit waren Sie jeweils bereit zu fahren?
(nur Befragte, die mindestens selten ausgehen) Frage: Wie grof ist der Ort, in dem Sie leben? N=1.941 / 14-29 Jahre / be viacom 2012

»»2/3 gehen in einem Umkreis von 30 km aus. ..«

<10 km 10-30 km 30-50 km 50-100 km > 100 km
44,99
Frage: Im welchen Umkreis Ihres Wohnorts
gehen Sie meistens aus?
N=1.311 / diginights media 2013
Abbildung 2
IfD Allensbach (2014): AWA Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse diginights media (2013): Die groB3e Nightlife-Umfrage - Umfrage zu

Mediennutzung und Ausgehverhalten
Personliche Interviews in Privathaushalten mit Befragten ab 14 Jahren.

Feldzeit: 2012-2014, N=27.104 (2012), 25.677 (2013), 25.363 (2014) Online Befragung mit 1.311 Teilnehmern. Befragt wurden ausschlie3lich
Nutzer eines Ausgehportals (diginights.com).
be viacom (2012): Party-Studie — Qualitative und quantitative Untersuchung Feldzeit: 22.10.2013-16.12.2013, N=1.311 Personen, @ = 24 Jahre

zum Ausgehverhalten der deutschen 14-29jéhrigen

Online Befragung mit 2.000 Teilnehmern zwischen 14 und 29 Jahren.
Bevolkerungsreprasentative Random-Quota-Auswahl anhand der Merkmale
Alter, Geschlecht, Bildung, Region und Ortsgro3e.

Feldzeit: 21.09.2011-10.10.2011, N=2.000 Personen
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3.2.3. Bildungswanderung

Auf Basis der dargestellten Zahlen kann die These
formuliert werden, dass, abhéngig von Lebensphase und
individueller Interessen, ein attraktives Nachtleben ein
wichtiger Faktor fiir spezifische Personengruppen sein
kann - und dariiber entscheidet, ob eine Stadt oder ein
Stadtquartier als lebenswert oder grof3stiadtisch wahrge-
nommen wird oder nicht. Das Nachtleben ist somit auch
konkreter Standortfaktor.

Im Zusammenhang mit der Thematik Bildungs- und
Berufswanderung — das Mobilitéts- bzw. Wohnortswahl-

Karte 2
Altersspezifische Wanderungsmuster
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verhalten der 18 bis 30 Jahrigen — kommt diesem Aspekt
eine grundsitzliche Rolle fiir die (grof3-)stiadtische
Bevolkerungsentwicklung und somit auch Stadtentwick-
lung zu. Das absolute Bevolkerungswachstum deutscher
Grof3stadte in der vergangenen Dekade, welches auch
unter den Stichwortern Re-Urbanisierung oder Renais-
sance der Stadt diskutiert wird, ist vornehmlich auf
Wanderungsgewinne im Bereich der Bildungs- und
Berufswanderung besonders starker Jahrgange in Kombi-
nation mit leicht sinkenden Wanderungsverlusten bei der
Familienwanderung (Suburbanisierung) zuriickzufithren
(Bucher & Schlémer 2012).

Bildungs- und Berufswanderung

Ubrige Altersgruppen

100km

Wanderungssaldo der 18- bis unter 30jdhrigen
2003 bis 2009 je 1.000 Einwohner der Altersgruppe

- bis unter -150

- -150 bis unter -50
- -50 bis unter 50

- 50 bis unter 150
150 und mehr

Wanderungssaldo der bis unter 18- und der ab 30jahrigen
2003 bis 2009 je 1.000 Einwohner der Altersgruppe

- bis unter-15 - 5 bis unter 15

- -15 bis unter -5 15 und mehr

- -5 bis unter 5

Datenbasis: Laufende Raumbeobachtung des BBSR
Geometrische Grundlage: BKG, Kreise, 31.12.2009
Grafische Uberarbeitung: Jakob F. Schmid
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Tabelle 6
Mobilitdt im Lebensverlauf
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Datenbasis: Statistisches Bundesamt, 2012
Sonderauswertung der Wanderungsstatistik

»Die Besonderheit der gegenwirtigen Situation besteht
darin, dass die Zahl der ,,jungen Wanderer® in die Stidte
hinein grofSer ist als die Zahl der ,alten Wanderer aus den
Stdadten hinaus.«

(ebd S. 72)

Vor diesem Hintergrund kann auch nur mit Einschran-
kungen von einer Re-Urbanisierung im Sinne sich
umkehrender Mobilititsmuster (Zuriick in die Stadt)
gesprochen werden.

Das Mobilitatsverhalten ist sehr stark altersabhédngig. Die
Bildungs- und Berufswanderung — die seid jeher Stadte
praferiert — sind hierbei die mit Abstand wichtigsten
Wanderungssegmente (Tabelle 6).

In Bezug auf die Bildungswanderung (18-24 Jahre)
erscheint es nicht unwahrscheinlich, dass ein attraktives
Nachtleben Einfluss auf die Studienortswahl vieler junger
Bildungswanderer hat. Auch wenn es fiir den Grof3teil von
Studierenden mitnichten das wichtigste Argument fiir
oder gegen einen Studienort darstellt, kann in einer
qualitativ vergleichsweise homogenen Hochschulland-
schaft ein attraktives stadtimagepragendes Nachtleben

— auch als Indikator fiir Urbanitét — durchaus ausschlag-
gebend bei der Wahl des Hochschulstandorts bzw. der
Stadt sein. Auch wenn es hier an konkreten empirischen
Belegen mangelt: Bei der Wahl des Studienorts kommt
dem Stadtimage des Hochschulstandorts eine erwiesener-
maflen iibergeordnete Rolle zu (FAZ 2010).
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Und auch im Zusammenhang mit der Berufswanderung
(25-29 Jahre), die freilich grofleren Einschrankungen als
die Bildungswanderung unterworfen ist, ist die » Attrakti-
vitdt grofer Stadte« (BBSR (Hrsg.) 2012) empirisch belegt.

Diesen demografischen Aspekten wird in Zukunft eine
noch groflere Bedeutung zukommen, da die zukiinftig
abnehmenden Jahrgangsstarken unmittelbaren Einfluss
auf das Wanderungsvolumen haben werden und andere
natiirliche Wanderungsbewegungen im Gesamtsaldo
voraussichtlich nicht mehr in allen Grofistddten kompen-
sieren konnen (Bucher & Schlémer 2012). Vor dem
Hintergrund eines verstarkten Zuzugs junger Menschen
in die grofSen deutschen Grof3stidte und Metropolrdume,
wird sich dies vor allem in mittelgroflen Grof3stidten, die
ehedem durch ihre hoheren Bildungseinrichtungen
Wanderungsgewinne erzielten, bemerkbar machen.

»Ein attraktives Nachtleben
kann eine Rolle spielen bei
der Wahl des Studienortes«

Interview mit Markus Flohr

Hat die Qualitat des Nachtlebens einer Stadt Einfluss
auf die Studienortswahl junger Menschen?

Ich glaube nicht, dass ein Abiturient nach dem Abiball in
zehn Studienorte fahrt, um das Nachtleben zu testen; aber
wenn es einer tut, wiirde ich gerne ein Portrait iiber ihn
schreiben. Ein attraktives Nachtleben kann eine Rolle
spielen bei der Wahl des Studienortes und die meisten
Studienanfdnger haben schon in ein paar Stéidten ihre
Erfahrungen gesammelt. Das ausschlaggebende Kriterium
ist es, glaube ich, erst einmal nicht. Wenn aber eine
Entscheidung zwischen zwei Stddten ansteht, weil das, was
man sich von der Uni verspricht, vergleichbar ist, dann wird
die Stadt mit dem besseren Nachtleben gewinnen. Es ist
immer Teil der Atmosphdre und des Charakters einer Stadt
und wenn man es so versteht, hat es einen grofien Einfluss.

Gibt es regionale Unterschiede im Nachtleben? Gibt
es Aspekte im Nachtleben, die sehr regional- bzw.
stadtspezifisch sind?



Es ist diberall anders. Die Bediirfnislage bleibt die gleiche

- die Leute wollen weggehen. Im internationalen Vergleich,
soweit ich sprechfihig bin, ist das Nachtleben in deutschen
Grofsstidten aller Ehren wert. Ich kann fast iiberall, wenn ich
es will, feiern oder nachts etwas erleben, was es tagsiiber nicht
zu sehen gibt. Fiir unsere Kolumne Eines Nachts war ich
bisher in keiner Stadt, die ich im Dunkeln so unertriglich
fand, dass kein Text daraus wurde. Ich personlich gehe lieber
im Norden weg als im Siiden — in Bremen, Hamburg, Kiel
und Rostock kann es zwar am Abend rau und ruppig werden,
es geht aber auch liberaler zu als im Siiden. Und das Geld ist
hier nicht so schnell weg wie zum Beispiel in Miinchen.
Nachtleben macht erst richtig SpafS, wenn nicht um Ein Uhr
plotzlich das Portemonnaie leer ist. Aber: Im Stiden schmeckt
das Essen besser, sowie der Wein. Der Anfang des Abends
macht in Freiburg mehr Freude, ab Mitternacht bin ich lieber
an der Kiiste.

Gibt es eine Essenz lhrer journalistischen Auseinan-
dersetzung mit dem Nachtleben in deutschen
Universitatsstadten?

Wer in der Nacht wirklich das Leben finden will, der darf nicht
blofs in einen grofen Klub gehen und dort bleiben. Je grifSet,
desto langweiliger. Diese Liden sind wie eine black box. Sie
konnten iiberall stehen und bieten die Feiervollversorgung.
Nachtleben bedeutet fiir mich, durch die Straflen zu ziehen:
von Kneipe zu Klub und von Klub zu Bar und zurtick; Leute
auf der Strasse kennen lernen, Quatsch machen. So erlebe ich
die Stadt bei Nacht. Ein gutes Nachtleben hat fiir mich auch
immer etwas Ungeplantes, ein wenig Chaos und Rausch.

Markus Flohr ist freier Journalist und Buchautor. Fiir
Spiegel Online und den UniSPIEGEL schreibt er regelmi-
ig tber die deutsche Hochschullandschaft, sowie in der
Rubrik Eines Nachts tiber das Nachtleben in deutschen
Uni-Stidten. Er hat als Student in Hamburg, Géteborg,
Jerusalem, Dresden und Berlin gelebt und manchmal auch
die Uni besucht.
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3.2.4 Arbeitsmarkt Nachtokonomie

Verlassliche Zahlen tiber die Relevanz des Nachtlebens als
Arbeitsmarkt sind auf Grund der schwierigen Abgrenzung
nicht zu ermitteln (s. hierzu auch Kapitel 4.1).

Das Gastgewerbe ist insgesamt durch einen hohen Anteil
von Teilzeitstellen verschiedenster Form geprégt. Der
Anteil der Teilzeitstellen im Gastgewerbe (inkl. Beherber-
gungsbetriebe) wird im Statistischen Jahrbuch 2014 auf
55% beziffert (Statistisches Bundesamt 2014, S. 606). Im
(Einzel-)Handel belduft sich der Anteil auf 39%.

Es kann davon ausgegangen werden, dass die Urbane
Nachtokonomie als spezifische Nische insbesondere
studentischer Beschiftigungs- und Erwerbsformen

fungiert.

In Gastronomiebetrieben in der Wirtschaftsklasse 56.3
(Ausschank von Getrinken) — die nur die getrankegeprégte
Gastronomie und Wirtschaftsunterklassen wie Schank-
wirtschaften sowie Diskotheken und Tanzlokale umfasst

— betrdgt der durchschnittliche Anteil der Personalauf-
wendungen am Umsatz 20,8% und somit signifikant
weniger als in der speisegepragten Gastronomie (28,3 %
in der Wirtschaftsklasse 56.1).

Tabelle 7
Anteil Teilzeitbeschiftigte

Anteil der Vollzeit- und Teilzeitbeschaftigten 2012

Vollzeit

CE Teilzeit

Gastgewerbe

Teilzeit

Vollzeit Handel

Datenbasis: Statistisches Bundesamt, 2014

stadtnachacht - Management der Urbanen Nachtékonomie



36

4 Untersuchung / Empirie

Ziel des Projekts »stadtnachacht - Management der
Urbanen Nachtokonomie« ist es, Praxis und ggf. verfolgte
Strategien insbesondere im planerischen sowie stadtmar-
ketingbezogenen Umgang mit der urbanen Nacht6kono-
mie in deutschen Grof3stidten zu untersuchen, um
basierend auf diesen Fallstudien Anregungen fiir die
Praxis — unter besonderer Beriicksichtigung der Interes-
sensschwerpunkte der Projektpartner - zu gewinnen. Ziel
ist sowohl eine erste explorative Themensondierung als
auch die Identifikation und Analyse von good practice in
den Themenfeldern Management und (Stadt-)Marketing.

Zu diesem Zweck wurden im Rahmen des Pilotprojekts
drei vertiefte Fallstudien durchgefiihrt. Fiir diese wurden
die Millionenstadte Miinchen und Ké6ln sowie die Stadt
Mannheim als kleinere Grofistadt ausgewahlt. Die
Fallstudien werden in Unterkapitel 4.2. dargestellt.

Zur Auswahl der Fallstudien wurden eine erste Vorrecher-
che unter 12 deutschen Grofstadten durchgefiihrt. Die
Ergebnisse der Vorrecherche zeigen, dass die Thematik in
vielen Stadten unter jeweils verschiedenen Vorzeichen
diskutiert wird oder gar auf Grund aktueller Vorgénge
virulent ist. Die Vorrecherche selbst gibt somit einen
knappen Uberblick iiber verschiedene lokale Diskurse

und stellt einen Beleg fiir die Relevanz der Thematik dar.
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4.1 Vorrecherche

In einer Vorrecherche wurden zunichst 12 Grof3stadte
iber 250.000 Einwohner ausgewéhlt und in Hinblick auf

das Erkenntnisziel a) und b) explorativ untersucht.

a) Wie wird die Urbane Nachtékonomie, deren zeitrdum-
lichen Nutzungsstrukturen sowie stadtrdumliche Aspekte
des Nachtlebens generell in der Planungspraxis deutscher
Grofsstidte thematisiert?

b) Unter welchen Vorzeichen und Begrifflichkeiten erfolgt
dies?

Die Vorrecherche setzt sich aus einer fokussierten
Dokumenten- und Quellenanalyse in Bezug auf etwaige
Problemkonstellationen und deren Wahrnehmungen
durch lokale Akteure sowie einer Sekundiarauswertung
verfiigbarer quantitativer Daten zusammen. Erstere finden
sich zusammengefasst in den Steckbriefen der Stadte
wieder (s. 4.1.3). Fallbezogen wurden offene telefonische
Experteninterviews durchgefiihrt. Zusatzlich wurden
analytische Kartierungen in Bezug auf die Standorte der
Urbanen Nachtokonomie auf Basis explorativ gewonnener
Daten durchgefiihrt (s. 4.1.4 & 4.1.3). Auf Basis der
Vorrecherche wurden drei Stadte als vertiefte Fallstudien
ausgewdhlt (s. 4.2.).

4.1.1 Auswahl Betrachtungsraume

Der Auswahl der betrachteten Stadte lag eine sehr
fokussierte Dokumenten- und Quellenanalyse hinsichtlich
der vorliegenden Thematik zu Grunde. Angestrebt wurde
bei der Auswahl zudem - auch aus inhaltlichen Erwi-
gungen - eine moglichst breite Streuung hinsichtlich der
regionalen Einbettung und der Einwohnerzahlen. Da im
Fokus des Pilotprojekts das grofistddtische Nachtleben
steht, wurden nur Stiddte mit iiber 250.000 Einwohnern in
Betracht gezogen. Zudem kamen auch seitens der
Projektpartner geduflerte Wiinsche wie pragmatische
Erwiagungen (insb. bereits bestehende Kontakte) bei der
Auswahl zum Tragen.

Die Auswahl beschrénkte sich zudem auf die Teilnehmer-
stadte des seit 1986 laufenden Programms der Innerstad-
tischen Raumbeobachtung (IRB) des BBSR um ggf. zu
einem spiteren Zeitpunkt Querbeziige zum Thema
(inner-)stidtischer Bevolkerungsentwicklung herstellen
zu konnen. Die Ergebnisse des IRB unterliegen jedoch
teilweise strenger Nutzungseinschrankungen. So diirfen
bspw. die Ergebnisse nicht kartografisch in einem
Stadtplan dargestellt werden, sondern nur in Form von
statistischen Abbildungen (BBSR 2010).

Im Jahr 2009 stellten von 47 von den insgesamt 80 (Stand 2012)
deutschen GrofBstadten iiber 100.000 Einwohnern ihre Kommunal-
statistiken fiir das Programm zur Verfiigung. Darunter befinden sich
alle 15 deutschen GroBstadte mit Einwohnerzahlen zwischen
495.000 und 3,4 Mio. Einwohnern. Das Programm enthaélt ferner
Daten aus drei Mittelstiadten. Im Rahmen der IRB werden die bereit
gestellten kleinrdaumlichen Statistikdaten 4 bzw. 5 Lagetypen gemaf
einer klassischen Zentrenkonzeption zugeordnet.

In Anlehnung an eine Tabelle der Teilnehmerstddte der
IRB zeigt Karte 3 die ausgewdhlten Stadte fiir die Vorre-
cherche sowie deren regionale Einbettung. Die Auswahl
umfasst, neben den Millionenstddten Berlin, Miinchen
und Koln, finf Stadte mit einer Bevolkerung um die
500.000 Einwohner sowie Frankfurt am Main mit knapp
700.000 Einwohnern und drei Grof3stddte mit etwa
300.000 Einwohnern.

In Karte 3 sind die ausgewahlten Stadte zudem im Kontext
ihrer grof3stadtischen Erganzungs- und Verflechtungsge-
biets basierend auf Raumtypen des BBSR dargestellt.

In Karte 4 sind die ausgewdhlten Stadte gemaf3 ihrer
metropolitanen Typisierung basierend auf den Ergebnisse
der Studie »Metropolrdume in Europa« (2010) des BBSR
dargestellt. Die Studie stellt einen Versuch dar einheitliche
und vergleichbare Mafistdbe zur raumlichen Verteilung
von Metropolfunktionen in Deutschland und Europa zu
ermitteln und somit auch die metropolitane Bedeutung
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Karte 3
Ausgewdhlte GroB3stidte und deren regionale Einbettung

ﬁ I:I Zentrum

t.‘,_ ¥ . Ergdnzungsgebiet zum Zentrum

- engerer Verflechtungsbereich

- weiterer Verflechtungsbereich

- Gemeindeverbidnde auBerhalb der
Grof3stadtregionen

Bockni Dortmund

Koln ¥

%

T

*

Mannheim

B osesrBonn 2013

Datenbasis: Laufende Raumbeobachtung des BBSR, Beschéftigtenstatistik der BA Geometrische Grundlage: BKG,
Gemeindeverbande 31.12.2011 Grafische Uberarbeitung: Jakob F. Schmid

Regionale Einbettung | Osten Nordwesten Altindustrieller Westen | Entlang des Rheins Suden

/ GroBenklasse 2012

GroBstadte mit mehr Berlin Koln / Miinchen
als 1.000.000 Ew. Frankfurt a. M.

GrofBstadte mit mehr Dresden / Leipzig Hannover Dortmund Stuttgart
als 500.000 Ew.

GrofB3stadte um/ab Bochum Mannheim / Karlsruhe
300.000 Ew.
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Karte 4
Metropolenindizes
Indexwert
(normiert, Maximum=100)
100
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Verkehr Wirtschaft
Wissenschaft
D Metropolraum
2 Europaische Metropol-
S regionen in Deutschland
& nach Angaben des IKM 2010
&
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o
[11]
(=]
100 km E

Datenbasis: Laufende Raumbeobachtung des BBSR, Beschéftigtenstatistik der BA Geometrische Grundlage: BKG, Gemeindeverbande 31.12.2011

Grafische Uberarbeitung: Jakob F. Schmid

einer Stadt zu quantifizieren und darzustellen. Im
Rahmen der vorliegenden Studie sollen die Metropolenin-
dizes der ausgewihlten Stidte einen Mehrwert gegeniiber
der bloflen Darstellung der Kerndaten bieten und die
Bandbreite der betrachteten Stadttypen verdeutlichen.

Die Angaben zu Bevélkerungszahl, Flache und Bevolke-
rungsdichte der ausgewdhlten Stiddte sowie weitere
Basisdaten konnen Tabelle 9 entnommen werden.

Im Rahmen der Studie »Metropolrdume in Europa« wurden 38
Indikatoren in den fiinf Funktionsbereichen Politik, Wirtschaft,
Wissenschaft, Verkehr und Kultur erhoben und additiv verkniipft.
Der Funktionsbereich Kultur wird durch elf Indikatoren aus den
Bereichen Kunst und Sport abgebildet, die mit einer Indexgewich-
tung von jeweils 10% in Berechnung einflieBen. Fiir die vorliegende
Pilotstudie von Relevanz sind die Indikatoren »Musikevents« und mit
Abstrichen »Theater und Oper« aus dem Bereich Kunst. Fiir die
Berechnung des Indikators »Musikevents« wurden die Auftrittsorte
verschiedener Interpreten und Musikgruppen erhoben. Stellvertre-
tend fiir den popkulturellen Bereich wurden die Tourdaten von
Madonna, Sting, Bon Jovi und Rolling Stones ausgewertet (BBSR,
2010: 65).
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4.1.2 Sekundiarauswertung verfiigbarer quantita-
tiver Daten

Im Rahmen der Vorrecherche wurde in einem ersten
Schritt gepriift, welche fiir das Themenfeld ggf. relevanten
und verfiigbaren quantitativen Daten ermittelt bzw. einer
Sekundérauswertung zugefiihrt werden konnen. Die
Auswabhl der Basisdaten bzw. Indikatoren erfolgte - ent-
sprechend dem Charakter des Pilotprojekts — auf explora-
tivem Wege. Fiir alle Stiddte sollte hierbei die gleiche
Datenbasis bzw. vergleichbare Datensitze vorliegen.
Beleuchtet wurden sowohl die Angebots- als auch die
Nachfrageseite.

Die zentralen Ergebnisse sind den folgenden Tabellen
sowie den Steckbriefen (s. 4.1.3) der Stadte zu entnehmen.

Umsatzsteuerstatistik

Das Pilotprojekt bedient sich - trotz aller Unschérfen -
des Begriffs der Urbanen Nachtékonomie (s. 1.3) als
Oberbegrift sowohl fiir die Nachtleben Branche in ihrer
Gesamtheit als auch fiir ihre Akteure. Ein Kernaspekt des
Pilotprojekts ist es somit, sich auch der 6konomischen
Dimension des Nachtlebens anzundhern. Zentraler
Indikator ist hierbei die Umsatzsteuerstatistik. Hier stellt
sich die Frage, wie sich die Urbane Nachtékonomie gemaf3
der offiziellen Klassifikation der Wirtschaftszweige - die
Grundlage fiir die Systematisierung der Umsatzsteuerer-
hebungen - als Branche abgrenzen bzw. konzeptualisieren
lasst. Ahnliche Fragestellungen ergeben sich trotz
zunehmend etablierter Erhebungsstandards und Modelle
auch fiir andere wirtschaftszweigiibergreifende Branchen-
konzeptionen, wie die so genannte Kreativwirtschaft.

In den Abbildungen 3 bis 8 werden die Umsitze ausge-
wihlter Wirtschaftsklassen bzw. Wirtschaftsunterklassen
aus den Abschnitten I (Gastgewerbe), ] (Information und
Kommunikation) sowie Abschnitt R (Kunst, Unterhaltung
und Erholung) der Umsatzsteuerstatistik 2012 fiir die
untersuchten Stadte dargestellt. Erhebliche Unschirfen
ergeben sich nicht nur auf Grund der problematischen
Abgrenzung sondern auch durch die Umsatzsteuerstati-
stik selbst. Die Einordnung von Betrieben in die tief
gegliederten Wirtschaftsunterklassen - die so genannte
5-Steller-Ebene — gemafl der Klassifikation der Wirt-
schaftszweige (WZ 2008) wie beispielswiese Diskotheken
und Tanzlokale oder Bars erfolgt in der Praxis nicht nach
einheitlichen Standards. Insbesondere im Gastronomiebe-
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reich gibt es auf Grund der differenzierten Betriebskon-
zepte eine weite Varianz moglicher Einordnungen fiir ein
und die selbe Nutzung. So kann davon ausgegangen
werden, dass einige Betriebe, die als Musik-Clubs oder
Live-Musik-Clubs bezeichnet werden konnten, in der
Umsatzsteuerstatistik als Schankwirtschaften firmieren (s.
auch Steckbrief Stuttgart). Inwiefern auf diese Einordnung
seitens der Betreiber aktiv Einfluss genommen wird um
etwaige negative Implikation in anderen Bereichen bzw.
Rechtskontexten zu vermeiden, konnte im Rahmen des

Pilotprojekts nicht eruiert werden.

In der Abbildung 4 werden die Umsitze in der getrdnke-
gepragten Gastronomie umgerechnet pro Kopf der
Einwohner in den Altersklassen von 18-39 Jahren
dargestellt. In Abbildung 5 bezogen auf die Gesamtbevol-
kerung. Die Interpretation der Auswertungen stellt sich
jedoch schwierig da, da das jeweilige lokale Preisniveau
mitberiicksichtigt werden muss. Im Fall von Bochum ldsst
der vergleichsweise hohe Pro-Kopf-Umsatz in den
betrachteten Wirtschaftsklassen den Schluss zu, dass die
Bochumer Nachtékonomie bzw. das so genannten
Bermuda3eck regionale Bedeutung und Anziehungskraft
geniefen (s. auch Steckbrief unter 4.1.3.). Der Spitzenwert
von etwa 611 € Umsatz in der Wirtschaftsklasse Aus-
schank von Getrinken — welches die Wirtschaftsunterklas-
sen Schankwirtschaften und Diskotheken und Tanzlokale
u.a. mitumfasst — kann als statistische Fundierung einer
dezidierten Kneipenkultur in K6ln angefiihrt werden.
Dies spiegelt sich auch in der Anzahl der steuerpflichtigen
Betriebe wider.

Dresden weist mit einem Wert von 187 € (Ausschank von
Getranken) den geringsten Pro-Kopf-Umsatz auf. Bochum
mit 620 € den Hochsten, gefolgt von Koln (611 €) und
Frankfurt am Main (603 €).

In den Abbildungen 6 bis 8 wird der Umsatz (Lieferungen
& Leistungen) der Wirtschaftsklassen Kultur- und
Unterhaltungsbetriebe — mit den Unterklassen Theater-
und Konzertveranstalter, Opern- und Schauspielhduser,
Konzerthallen und dhnliche Einrichtungen sowie Varietés
und Kleinkunstbiihnen — sowie der Wirtschaftsklasse
Kinos absolut sowie der Pro-Kopf-Umsatz bezogen auf die
Altersgruppen von 18-39 Jahren dargestellt.

Die Mingel der Umsatzsteuerstatistik fiir regional tief
gegliederte Auswertungen zeigen sich bei diesen Wirt-
schaftszweigen sehr deutlich. So verfiigen die Stadte
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Getrinkegepragte Gastronomiebetriebe pro 1.000 Einwohner

Schankwirtschaften, Diskotheken und Tanzlokale, Bars, Vergniigungslokale & Sonstige getrankegepragte Gastronomiebetriebe / 1000 Einwohner

| - Osten
1,0 T
Westen
0,9
- Norden
0,8
Suden
0,7
Hamburg
0,6 @
0,5
(& ]
03
D
02 +
500.000 1 Million 1,5 Millionen 3 Millionen
Einwohner Einwohner Einwohner Einwohner

(CC) Amt fur Statistik Berlin-Brandenburg, Potsdam 2014, © Bayerisches Landesamt fiir Statistik und Datenverarbeitung, Schweinfurt 2014, © Hessisches
Statistisches Landesamt, Wiesbaden 2014, © Information und Technik NRW, Diisseldorf 2014, © Statistisches Amt flir Hamburg und Schleswig-Holstein
Hamburg 2014, © Landesamt fiir Statistik Niedersachsen, Hannover 2014 © Statistisches Landesamt des Freistaates Sachsen, Kamenz 2014 © Statistisches

Landesamt Baden-Wirttemberg, Stuttgart 2014

Leipzig und Mannheim laut Umsatzsteuerstatistik iiber
keine Kinobetriebe. Konkret bedeutet dies nur, dass sich
in keiner beiden Stddte der Unternehmenssitz eines
umsatzsteuerpflichtigen Kinobetriebs befindet. Kinos gibt
es in Leipzig und Mannheim durchaus. Der absolute
Spitzenwert von rund 244 Millionen € fir Hamburg diirfte
darin begriindet liegen, dass sich dort der Sitz eines
groflen deutschen Kinounternehmens befindet.

Anzahl der Betriebe

Die Anzahl der Betriebe der Urbanen Nachtékonomie
kann als Indikator fiir die Attraktivitit des Nachtlebens
angefithrt werden. So kann aus einer groflen Anzahl von
Betrieben auf eine gewisse Vielfiltigkeit und Ausdifferen-
zierung der Angebotsseite geschlossen werden. Zudem
lasst die Anzahl der Betriebe auch Riickschliisse auf die
lokale Ausgeh- und Trinkkultur zu - obgleich diese zuwei-
len auch wesentlich von der speisegepragten Gastronomie
(mit-)gepragt wird.

In Tabelle 8 wird der Besatz an Betrieben der Wirt-
schaftsklasse 56.3 (Ausschank von Getrinken) je 1.000
Einwohner dargestellt. Beriicksichtigt werden also nur
Betriebe, die in der Umsatzsteuerstatistik als Betriebe mit
diesem Schwerpunkt gefithrt werden. Hierzu zahlen die

Wirtschaftsunterklassen Schankwirtschaften, Diskotheken
und Tanzlokale, Bars, Vergniigungslokale sowie Sonstige
getrinkegeprigte Gastronomie.

Signifikant sind der vergleichsweise geringe Besatz in den
Stadten von Baden-Wiirttemberg und Sachsen sowie der

hohe in den Stidten Nordrhein-Westfalens mit den Spit-

zenreitern Bochum (0,99 Betriebe/1000 Einwohner) und

Koéln (0,91 Betriebe/1000 Einwohner).

Dresden weist nicht nur den geringsten Pro-Kopf-Umsatz
auf sondern verfiigt zusammen mit Stuttgart mit 0,27
Betrieben/1000 Einwohner auch iiber die proportional
wenigsten Betriebe in der Wirtschaftsklasse.

Generell scheint der Besatz eher mit der regionalen Ein-
bettung als mit der Stadtgréfle zu korrelieren. Wobei hier
- wie bereits erwidhnt — auch etwaig regional unterschied-
liche Einordnungspraktiken in die Umsatzsteuerstatistik
zu beriicksichtigen sind.
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Dortmund

Frankfurt

Stuttgart

(CC) Amt fiir Statistik Berlin-Brandenburg, Potsdam 2014 © Statistisches Amt fir Hamburg und Schleswig-Holstein Hamburg, 2014
© Bayerisches Landesamt fiir Statistik und Datenverarbeitung, Schweinfurt, 2014  © Landesamt fiir Statistik Niedersachsen, Hannover, 2014

© Hessisches Statistisches Landesamt, Wiesbaden, 2014 © Statistisches Landesamt des Freistaates Sachsen, Kamenz, 2014

© Information und Technik NRW, Diisseldorf, 2014 © Statistisches Landesamt Baden-Wirttemberg, Stuttgart, 2014
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Abbildung 3
Umsatz absolut (2012)

Lieferungen und Leistungen in Euro

Ausschank von Getrénken 56.3

Schankwirtschaften 56.30.1

- Diskotheken und Tanzlokale 56.30.2
e Anzahl umsatzsteuerpflichtiger Diskotheken und Tanzlokale

100 Millionen

50 Millionen

10 Millionen

Zur Wirtschaftsgruppen/Wirtschaftsklasse 56.3 gehoren ferner die
Unterklassen (WZ-5-Steller-Ebene) 56.30.3. Bars 56.30.3. Vergniigungslokale
und 56.30.9 Sonstige getrankegepragte Gastronomie.
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Hannover ::

Dortmund

Frankfurta. M

(CC) Amt fiir Statistik Berlin-Brandenburg, Potsdam 2014

© Bayerisches Landesamt fiir Statistik und Datenverarbeitung, Schweinfurt, 2014
© Hessisches Statistisches Landesamt, Wiesbaden, 2014

© Information und Technik NRW, Diisseldorf, 2014
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Stuttgart

© Statistisches Amt fiir Hamburg und Schleswig-Holstein Hamburg, 2014
© Landesamt fur Statistik Niedersachsen, Hannover, 2014

© Statistisches Landesamt des Freistaates Sachsen, Kamenz, 2014

© Statistisches Landesamt Baden-Wirttemberg, Stuttgart, 2014
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Berlin

Dresden

Abbildung 4
Umsatz pro Kopf (2012) | Einwohner 18-39 Jahre

Lieferungen und Leistungen in Euro / Einwohner 18-39 Jahre

* Ausschank von Getranken 56.3

Schankwirtschaften 56.30.1
- Diskotheken und Tanzlokale 56.30.2

Umsatz Diskotheken und Tanzlokale in Euro / Einwohner 18-39 Jahre
(gerundet)

500 Euro / Kopf

. 250 Euro / Kopf
Miinchen

100 Euro / Kopf

Zur Wirtschaftsgruppen/Wirtschaftsklasse 56.3 gehoren ferner die
Unterklassen (WZ-5-Steller-Ebene) 56.30.3. Bars 56.30.3. Vergniigungslokale
und 56.30.9 Sonstige getrankegepragte Gastronomie.
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Hannover

Frankfurt a. M.

(CC) Amt fiir Statistik Berlin-Brandenburg, Potsdam 2014

© Bayerisches Landesamt fiir Statistik und Datenverarbeitung, Schweinfurt, 2014
© Hessisches Statistisches Landesamt, Wiesbaden, 2014

© Information und Technik NRW, Diisseldorf, 2014
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© Statistisches Amt fiir Hamburg und Schleswig-Holstein Hamburg, 2014
© Landesamt fur Statistik Niedersachsen, Hannover, 2014

© Statistisches Landesamt des Freistaates Sachsen, Kamenz, 2014

© Statistisches Landesamt Baden-Wirttemberg, Stuttgart, 2014
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Berlin

Dresden

Abbildung 5
Umsatz pro Kopf (2012) | Gesamtbevdlkerung

Lieferungen und Leistungen in Euro / Einwohner

* Ausschank von Getranken 56.3

Schankwirtschaften 56.30.1
- Diskotheken und Tanzlokale 56.30.2
e Umsatz Diskotheken und Tanzlokale in Euro / Einwohner

500 Euro / Kopf

. 250 Euro / Kopf
Miinchen
20 Euro / Kopf

Zur Wirtschaftsgruppen/Wirtschaftsklasse 56.3 gehoren ferner die
Unterklassen (WZ-5-Steller-Ebene) 56.30.3. Bars 56.30.3. Vergniigungslokale
und 56.30.9 Sonstige getrankegepragte Gastronomie.
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Bochum

Dortmund

Frankfurt:a:

Karlsruhe

(CC) Amt fiir Statistik Berlin-Brandenburg, Potsdam 2014

© Bayerisches Landesamt fir Statistik und Datenverarbeitung, Schweinfurt, 2014
© Hessisches Statistisches Landesamt, Wiesbaden, 2014

© Information und Technik NRW, Duisseldorf, 2014
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© Statistisches Amt fir Hamburg und Schleswig-Holstein Hamburg, 2014
© Landesamt fir Statistik Niedersachsen, Hannover, 2014

© Statistisches Landesamt des Freistaates Sachsen, Kamenz, 2014

© Statistisches Landesamt Baden-Wiirttemberg, Stuttgart, 2014
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Abbildung 6
Umsatz absolut (2012)

Lieferungen und Leistungen in Euro

Kultur- und Unterhaltungseinrichtungen 90.04

I «inos 59.14

e Umsatz Kinos in Millionen Euro (gerundet)

100 Millionen

50 Millionen

10 Millionen

Zur Wirtschaftsklasse 90.04 gehoren die Unterklassen (WZ-5-Steller-Ebene)
90.04.1 Theater- und Konzertveranstalter, 90.04.2 Opern- und Schauspielhdu-
ser, Konzerthallen und dhnliche Einrichtungen sowie 90.04.3 Varietés und
Kleinkunstbihnen.
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Bochum

Koln

Frankfurta. M

Mannheim

Karlsruhe

(CC) Amt fiir Statistik Berlin-Brandenburg, Potsdam 2014

© Bayerisches Landesamt fiir Statistik und Datenverarbeitung, Schweinfurt, 2014
© Hessisches Statistisches Landesamt, Wiesbaden, 2014

© Information und Technik NRW, Diisseldorf, 2014
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Hannover

Dortmund

© Statistisches Amt fiir Hamburg und Schleswig-Holstein Hamburg, 2014
© Landesamt fur Statistik Niedersachsen, Hannover, 2014

© Statistisches Landesamt des Freistaates Sachsen, Kamenz, 2014

© Statistisches Landesamt Baden-Wirttemberg, Stuttgart, 2014
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Berlin

Leipzig

Dresden

Abbildung 7
Umsatz pro Kopf (2012) | Einwohner 18-39 Jahre

Lieferungen und Leistungen in Euro / Einwohner 18-39 Jahre

Kultur- und Unterhaltungseinrichtungen 90.04

I «inos 59.14

e Umsatz Kinos in Euro / Einwohner 18-39 Jahre (gerundet)

500 Euro / Kopf

. 250 Euro / Kopf
Miinchen

100 Euro / Kopf

Zur Wirtschaftsklasse 90.04 gehoren die Unterklassen (WZ-5-Steller-Ebene)
90.04.1 Theater- und Konzertveranstalter, 90.04.2 Opern- und Schauspielhau-
ser, Konzerthallen und dhnliche Einrichtungen sowie 90.04.3 Varietés und
Kleinkunstbihnen.
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Hamburg

Hannover

Bochum Dortmund

Koln

Frankfurta. M

Mannheim

Karlsruhe

(CC) Amt fiir Statistik Berlin-Brandenburg, Potsdam 2014

© Bayerisches Landesamt fiir Statistik und Datenverarbeitung, Schweinfurt, 2014
© Hessisches Statistisches Landesamt, Wiesbaden, 2014

© Information und Technik NRW, Diisseldorf, 2014
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Stuttgart

© Statistisches Amt fiir Hamburg und Schleswig-Holstein Hamburg, 2014
© Landesamt fur Statistik Niedersachsen, Hannover, 2014

© Statistisches Landesamt des Freistaates Sachsen, Kamenz, 2014

© Statistisches Landesamt Baden-Wirttemberg, Stuttgart, 2014
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Berlin

Leipzig

Dresden

Abbildung 8
Umsatz pro Kopf (2012) | Gesamtbevdlkerung

Lieferungen und Leistungen in Euro / Einwohner 18-39 Jahre

Kultur- und Unterhaltungseinrichtungen 90.04

I «inos 59.14

e Umsatz Kinos in Euro / Einwohner

500 Euro / Kopf

. 250 Euro / Kopf
Miinchen

100 Euro / Kopf

Zur Wirtschaftsklasse 90.04 gehoren die Unterklassen (WZ-5-Steller-Ebene)
90.04.1 Theater- und Konzertveranstalter, 90.04.2 Opern- und Schauspielhau-
ser, Konzerthallen und dhnliche Einrichtungen sowie 90.04.3 Varietés und
Kleinkunstbihnen.
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Altersverteilung

Als primédre Nutzer des Nachtlebens gelten gemeinhin
jingere Menschen. Diese Annahme wird durch verschie-
dene Studien und Erhebungen untermauert (B.A.T

Freizeit-Forschungsinstitut GmbH 2004; be viacom 2011).

In Tabelle 9 wird die Verteilung der Altersgruppen
dargestellt und der Anteil der primér relevanten Alters-

gruppen von 18-39 Jahren gesondert ausgewiesen.

Die beiden Ruhrgebietsstadte Dortmund und Bochum
weisen hierbei als einzige Stddte einen prozentualen
Anteil von unter 30% aus. Miinchen verfiigt mit 34,1%
iiber den grofiten prozentualen Anteil der betrachteten
Altersgruppe, gefolgt von Frankfurt am Main, Stuttgart
und Dresden. Der durchschnittliche Anteil in allen 12
betrachteten Stéddte betragt 31,7%.

Anteil Studierenden

Studierende gelten wegen ihres Altersdurchschnitts als
auch auf Grund ihrer spezifischen Lebensumstiande - ins-
besondere in Bezug auf die (flexibel) verfiigbaren Zeit-
budgets - als Gruppe mit einem tiberdurchschnittlichen
Anteil an Nutzern des Nachtlebens und mit tiberproporti-
onal vielen Nutzern, die hdufig ausgehen. Obgleich diese
spezifische Nachfrage — vor allem in Bezug auf finanzielle
Budgets - auch spezifische Angebote generiert. Dies
spiegelt sich in dem Stereotyp wider, dass so genannte
Studentenstddte ein besonders virulentes Nachtleben
aufweisen. Dariiber hinaus steht hat auch der Bildungsab-
schluss in Verbindung zur Nutzungsintensitit der im
Rahmen des Projekts betrachteter Freizeitaktivititen: Je
hoéher der Bildungsabschluss desto héher ist die Nut-
zungsintensitat aulerhdusiger Freizeitaktivitaten wie
Kneipenbesuche, Kino- und Theaterbesuche und Ausge-
hen generell (B.A.T Freizeit-Forschungsinstitut GmbH
2004, S. 92fF). Selbstredend korreliert mit einem hoheren
Bildungsabschluss auch ein héheres verfiigbares Einkom-
men.

Der Anteil Studierender an wissenschaftlichen Hochschu-

len und Fachhochschulen je 1.000 Einwohnern sind
Tabelle 3 zu entnehmen.
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Da die Mehrzahl an Grof3stadten iiber 250.000 Einwoh-
nern iiber eine oder mehrere hohere Bildungseinrich-
tungen verfiigen diirfte, stellt sich der Anteil der Studie-
renden in den betrachteten Stidten mit Ausnahme von
Berlin, Bochum und Karlsruhe nahezu dhnlich dar. Im
Falle von Berlin diirfte der im Vergleich geringere Anteil
in der blofien Stadtgrof3e begriindet liegen. Bochum
verfiigt mit der Ruhr-Universitit {iber eine der grofiten
Universititen Deutschlands und Karlsruhe ist - auch
wenn nicht als klassische Studentenstadt in Deutschland
bekannt - seit jeher ein bedeutender Hochschulstandort
im Stidwesten. Mannheim mit der offiziellen Bezeichnung
Universititsstadt verfigt tiber eine im Vergleich zu den
betrachteten Stadten durchschnittliche Anzahl an
Studierenden. Fiir Hannover standen auf gleicher
Datenbasis nur Zahlen fiir die Region Hannover als
Kommunalverband besonderer Art zur Verfiigung. Fiir
die Stadt Hannover mit geschétzten knapp 40.000
Studierenden bewegt sich der Anteil ebenfalls im Durch-
schnitt der betrachteten Stadte.

Der Indikator lasst nicht zwangsweise Riickschliisse auf
die Anzahl der tatsdchlich am Ort lebenden bzw. gemel-
deten Studenten zu. Im Fall von Bochum ist es bemer-
kenswert, dass der Einwohneranteil der Altersgruppen
von 18-39 Jahren trotz der grofen Zahl von Studierenden
unterdurchschnittlich ist. Begriindet liegt dies ganz
offensichtlich in der regionalen Einbettung des Ruhrge-
biets. Studieren in Bochum und Wohnen in einer anderen

(Grof3-)Stadt ist ohne weiteres moglich.
Tourismus

Wie in Kapitel 3 dargestellt erfahrt das Nachtleben als tou-
ristischer Anziehungspunkt zunehmende Aufmerksam-
keit. Aus einer generellen touristischen Anziehungskraft
einer Stadt diirften sich kausale Zusammenhénge mit der
Bedeutung der Gastronomiebranche im Allgemeinen
ergeben. Ein Indiz fiir ein lebhaftes Nachtleben oder die
Bedeutung der lokalen Nachtékonomie stellt dies jedoch
nicht zwangsweise dar - man denke an Stadte mit Kur-
und Strandbédern. Fiir Grof3stddte kann jedoch von einer
gewissen Korrelation zwischen Tourismus, Gastronomie
im Allgemeinen und der Urbanen Nachtékonomie

ausgegangen werden.



Als ein Indikator fiir die generelle touristische Anzie-
hungskraft einer Stadt gilt die Anzahl der Ubernach-
tungen in Beherbergungsbetrieben. Obgleich diese Zahl
auch Geschaftsreisende umfasst und somit auch als ein
Indiz fiir die wirtschaftliche Prosperitit einer Stadt
angefiihrt werden kann. In Tabelle 9 sind die Ubernach-
tungen in Fremdenverkehrsbetrieben je Einwohner sowie
der Anteil auslandischer Géaste an den Gistelibernach-
tungen dargestellt (letzteres nur grafisch). Auskunfts-
pflichtig sind Beherbergungsbetriebe, die mehr als acht
Gaste (im Reiseverkehr) gleichzeitig zeitlich befristet
beherbergen.

Die sehr hohen Werte Frankfurts sowohl in Bezug auf die
Ubernachtungszahlen als auch auf den Anteil internatio-
naler Giste diirften in der Sonderrolle als Finanzzentrum
und Luftfahrtknotenpunkt begriindet liegen. Neben
Frankfurt verfiigen die Millionenstadte tiber iiberdurch-
schnittlich hohe Anteile von internationalen Gésten.
Schlusslichter bei der Anzahl der Ubernachtungen sind
Dortmund und Bochum.

HWWI/Berenberg Kulturstadtranking

Die lokale Ausgeh- und auch Trinkkultur ist ein populirer,
wenn auch in der Regel nur subjektiv empfundener
Indikator, um Riickschliisse auf das generelle kulturelle
Klima einer Stadt zu ziehen. Nicht zuletzt das Stadtmarke-
ting nutzt insbesondere das Nachtleben um die Urbanitit,
kulturelle Diversitit und Liberalitéit einer Stadt hervorzu-
heben (s. Abb. 9). Bedeutet dies vice versa, dass aus dem
allgemeinen kulturellen Klima auch Riickschliisse auf das
Nachtleben gezogen werden kénnen?

Im Jahr 2012 erstellte das Hamburgische WeltWirtschafts-
Institut (HWWTI) im Auftrag der Hamburger Privatbank
Beerenberg ein Kulturstadtranking unter den 30 gréf3ten
Stadte Deutschlands - unter anderem um die Bedeutung
des kulturellen Klimas und die daraus entstehenden
okonomischen Entwicklungsimpulse fiir die Stadtentwick-
lung aufzugreifen (HWW1I/Berenberg Bank, 2012). In das
Stadteranking flossen verschiedene, ausschlieSlich
quantitative Indikatoren, differenziert nach den Bereichen
Kulturproduktion (z.B. Anzahl der Theater- und Opern-
sitzplatze) und Kulturrezeption (z.B. Anzahl der Theater-
und Opernbesucher, aktive Bibliotheksnutzer etc.) ein.
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Spitzenreiter des Stiadteranking, in dem auch der Anteil
der Beschiftigten in der Kulturwirtschaft als Indikator
eingestellt wurde, ist Stuttgart. Gefolgt von Dresden,
Miinchen und Berlin. Negative Werte im Vergleich zum
Mittelwert aller untersuchten Stadte ergaben sich fiir
Dortmund und Bochum.

Der errechnete Indexwert fiir die im Rahmen der

Vorrecherche betrachteten Stiadte wird ebenfalls in Tabelle
9 dargestellt.
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Tabelle 9
Stadte Vorrecherche

Bevolkerung*

Berlin
Stadt

3.375.222 Einwohner
891,7 km?
3.785 Einwohner/km?

Miinchen

Landeshauptstadt

1.388.308 Einwohner
310,7 km?
4.468 Einwohner/km?

Koln

Stadt

1.024.373 Einwohner
405,16 km?
2.528 Einwohner/km?

Frankfurt am Main
Stadt

687.775 Einwohner
248,31 km?
2.770 Einwohner/km?

Anteil Altersklassen in %**

30,3%

Anteil
Altersklassen
18-39 in %

<

Studierende/1.000 Einwohner***
-~

Ubernachtungen/Einwohner &
Anteil auslandische Gaste ****

HWWI/Berenberg Kulturstadtranking
Index HAXXK
I

Studierende/1.000 Einwohner***
-

Ubernachtungen/Einwohner &
Anteil auslandische Gaste ****

HWWI/Berenberg Kulturstadtranking
I

Studierende/1.000 Einwohner***
-

Ubernachtungen/Einwohner &
Anteil auslandische Gaste ****

HWWI/Berenberg Kulturstadtranking
I

Studierende/1.000 Einwohner***
-

Ubernachtungen/Einwohner &
Anteil auslandische Gaste ****

HWWI/Berenberg Kulturstadtranking
1

1.000.000
Einwohner

500.000
300.000

unter3 [ 30-39
3-5 B 40-49
6-14 50-64
15-17 65-74
B s 24
B 252

75 und alter

a Durchschnittliche Anzahl (77,6)
Studierender an wissenschaft-
lichen Hochschulen und
Fachhochschulen je 1.000
Einwohner in den betrachteten
Stadten.
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Bevolkerung* Anteil Altersklassen in %**

Stuttgart

Landeshauptstadt

597.939 Einwohner

207,35 km?
2.884 Einwohner/km?

Dortmund
Stadt

572.087 Einwohner

280,71 km? '
2.038 Einwohner/km?

Dresden

Landeshauptstadt

525.105 Einwohner

328,31 km?
1.599 Einwohner/km?

Leipzig
Stadt

520.838 Einwohner

297,39 km? '
1.751 Einwohner/km?

Hannover

Landeshauptstadt

514.137 Einwohner

204,15 km? j
2.518 Einwohner/km?

Studierende/1.000 Einwohner***
-

Ubernachtungen/Einwohner &
Anteil auslandische Gaste ****

HWWI/Berenberg Kulturstadtranking
lndeX HAXXK
I

Studierende/1.000 Einwohner***
V'S

Ubernachtungen/Einwohner &
Anteil ausldndische Gaste ****

HWW!I/Berenberg Kulturstadtranking
Index *****

Studierende/1.000 Einwohner***
-

Ubernachtungen/Einwohner &
Anteil auslandische Gaste ****

HWW!I/Berenberg Kulturstadtranking
Index *****
I

Studierende/1.000 Einwohner***
-~

Ubernachtungen/Einwohner &
Anteil auslandische Gaste ****

HWWI/Berenberg Kulturstadtranking
I

Studierende/1.000 Einwohner***
-~

Ubernachtungen/Einwohner &
Anteil auslandische Gaste ****

HWW!I/Berenberg Kulturstadtranking
Index HAXXK
I
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Bevolkerung*

Bochum
Stadt

362.213 Einwohner
145,7 km?
2.487 Einwohner/km?

Karlsruhe
Stadt

296.033 Einwohner
173,5 km?
1.707 Einwohner/km?

Mannheim

Universitatsstadt

294.627 Einwohner
145 km?
2.032 Einwohner/km?

Anteil Altersklassen in %**

/<

d

Studierende/1.000 Einwohner*#**
-~

Ubernachtungen/Einwohner &
Anteil auslandische Gaste ****

HWWI/Berenberg Kulturstadtranking
Index *****
-|

Studierende/1.000 Einwohner***
-

Ubernachtungen/Einwohner &
Anteil auslandische Gaste ****

HWWI/Berenberg Kulturstadtranking
I

Studierende/1.000 Einwohner***
o~

Ubernachtungen/Einwohner &
Anteil auslandische Gaste ****

HWWI/Berenberg Kulturstadtranking
I

4 Hambur
rfz o

Freie und Hansestadt

1.734.272 Einwohner
: 755,30 km?
\wH 2.296 Einwohner/km?

Studierende/1.000 Einwohner***
V'S

Ubernachtungen/Einwohner &
Anteil auslandische Gaste ****

HWW!I/Berenberg Kulturstadtranking

* Stand 31.05.2013 © Statistisches Bundesamt, Wiesbaden 2014

** Bevélkerung nach Geschlecht und Alter Zensus 9. Mai 2011 © Statistische Amter des Bundes und der Lander, 2013

*** Studierende an wissenschaftlichen Hochschulen und Fachhochschulen je 1.000 Einwohner 2011

INKAR 2013 © Bundesamt fiir Bauwesen und Raumordnung, Bonn 2013

**** (Jbernachtungen in Fremdenverkehrsbetrieben je Einwohner/ausléndischer Géste an den Gésteiibernachtungen in %

INKAR 2013 © Bundesamt fiir Bauwesen und Raumordnung, Bonn 2013

**¥% Gewichtete Summe der Abweichung vom Index-Mittelwert (Standardabweichungen) tiber alle betrachteten Indikatoren
Hamburgisches WeltWirtschafts Institut (HWWI), Berenberg Bank (2012): Kulturstadteranking
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Suchmaschinen Ergebnisse
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Anzahl angegebener Fundstellen/Suchergebnisse

Berlin

Die Suchanfragen wurde mittels
“Exakt Match” durchgefiihrt.
Hierbei werden die Suchbegriffe
in Anflihrungszeichen gesetzt
(,Stadtname” ,Begriff”), um ein

Minchen*

Wort oder eine Wortgruppe in
genau der angegebenen Form zu
suchen.

Koln*

Die Suchanfragen wurden mit ver-
schlusselter IP-Adresse und ohne

Frankfurt a. M.

Ubermittlung des physischen
Standorts gestellt um personali-
sierte Suchergebnisse weitestge-

Stuttgart

hend auszuschlieen.

* In Kombination mit dem

Dortmund

Begriff Nightlife wurde auch die
englischen Schreibweise der
Stadtnamen genutzt.

Dresden

4 Markierung deutsch/englisch

Leipzig

Hannover*

Datum der Abfrage 19.05.2014

Bochum

Karlsruhe

Mannheim

=—
=
=1
—

r

—

—

F-

-

Hamburg

(=]

- Nightlife (google.de)
B nightlife (bing.de)

- Nachtleben (google.de)
- Nachtleben (bing.de)

,0 5 Millionen 10

Ausgehen (google.de)
Ausgehen (bing.de)

Webanalyse

Nicht zwingend ein Indikator fiir Attraktivitit und
Diversitat, aber zumindest einen Hinweis fiir die Existenz
des Nachtlebens kann die Anzahl an Fundstellen themen-

bezogener Suchbegriffe in Internetsuchmaschinen geben.

In Tabelle 10 werden die Anzahl der angegebenen
Fundstellen relevanter Begriffe in Kombination mit dem
Stadtnamen dargestellt. Eine weitergehende (quantitative)
Analyse, auf welche weiteren Begriffe oder Sachverhalte

die Suchergebnisse verweisen, wurde nicht vorgenommen.

Wenig iiberraschend werden fiir Berlin die meisten
Fundstellen angegeben. Die unterschiedlichen Trefferzah-
len in Bezug auf die Begriffe Nachtleben oder Nightlife
sind schwierig zu interpretieren, da der englische Begriff
Nightlife umgangssprachlich zuweilen auch im Deutschen
benutzt wird. Nicht selten auch von Stadtmarketingabtei-
lungen und als Stichwort auf den offiziellen Stadtportalen.
Eine sehr deutliche Differenz der Trefferzahlen von
Nachtleben und Nightlife (z.B. im Fall von Miinchen und
Hamburg) kann jedoch mit Abstrichen als Indiz fiir eine
gewisse internationale Wahrnehmbarkeit des lokalen
Nachtlebens und/oder eine generelle touristische Anzie-
hungskraft angesehen werden.

stadtnachacht - Management der Urbanen Nachtékonomie



Vorrecherche

Abbildung 9
Nachtleben Slogans

Das Berliner Nachtleben gehort
zu den aufregendsten der Welt!

Paxisys Locations, Events — Hannovers;
achtleben liisst keine Wiinsche tibrig.

Nachtschwarmer finden.in Bochum eine'grofie
Auswahl...

Stiirzen Sie sich ins Dortmunder Nachtleben ... |
die Stadt hat einiges zu/'bieten fiir Nachtschwarmer.

[...] Viele Touristen . .
und Besucher aus den Late Night City -

Nachbarstiadten kommen Leipzigs Nachtleben ist jung
vorbei, um bis in die und kennt keine Sperrstunde!

Morgenstunden in dep
Clubs und Bars zu feiern.

Dresden feiert!
Eine Vielzahl an Clubs, Events machen die
Dresdner Partyszene zu einer Hochburg der Clubkultur. ..

Frankfurt am Main steht fiir seine kulturelle Vielfalt.
Diese spiegelt sich auch im Nachtleben wieder.

Fiir Menschen, die gerne ausgehen; feiern und geniefien,
hat die Quadratestadt eine Menge zuwbieten!

Karlsruhes Nightlife ist quicklebendig, wie es

sich fiir eine Universitatsstadt gehort.

Ob Musik, Theater, Tanz, Film oder Literatur - in
dieser Nacht kommt jeder auf seine Kosten!

22 Clubs und Diskotheken auf einem Fleck -
die Kultfabrik im Miinchner Osten sprengt
alle Rekorde ...
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4.1.3 Steckbriefe Mittels dieses data mapping sollten fiir die 12 Fallstudien-
stadte sowie die Freie und Hansestadt Hamburg eine
Neben der Sekundédrauswertung verfiigbarer quantitativer =~ moglichst umfassende Kartierung der Betriebe der

Daten wurde eine sehr fokussierte und themenbezogene Abend- und Nachtékonomie erstellt werden, die es dem
Dokumenten- und Quellenanalyse fiir die betrachteten Betrachter erlaubt, einzelne raumliche Konglomerate bzw.
Stidte vorgenommen. Die Ergebnisse wurden in Steck- hot spots des lokalen Nachtlebens zu identifizieren.
briefen knapp zusammengefasst. Es wurde nicht ange-

strebt vollstindige Portraits des Nachtlebens zu erstellen Trotz aller methodischen Unschérfen und einer schwie-
oder jegliche in Verbindung mit der Thematik stehenden rigen Differenzierung von Gastronomie, Abend- und
lokalen Diskurse abzubilden. Vielmehr sollen die Steck- Nachtokonomie bilden die Karten auf gesamtstadtischer
briefe das Themenfeld schlaglichtartig fiir jede Stadt Ebene die Orte des Nachtlebens anschaulich und valide ab

beleuchten. Die Steckbriefe wurden im Mai und Juni 2014  und zeigen Unterschiede und Parallelen der rdumlichen
verfasst. Verteilung der Betriebe der Nachtokonomien in den
verschiedenen Stadten.
4.1.4 Kartierungen
Die Kartierungen wurden im Rahmen des Pilotprojekts
Zusitzlich zur Dokumenten- und Quellenanalyse wurde mit Unterstiitzung des Daten-Urbanisten Patrick Stotz
im Rahmen der Vorrecherche explorative Kartierungen erstellt.
tiir die ausgewahlten Grof3stidte sowie die Freie und
Hansestadt Hamburg vorgenommen. Ziel war eine
moglichst umfassende Erhebung und Kartierung der
Abend- und Nacht6konomie auf Basis georeferenzierter
Standortdaten.

Als Datenbasis wurden Standortdaten einer grofien
Empfehlungsplattform genutzt. Hierfiir wurde im
Zeitraum zwischen 07.01. - 09.01.2014 ein moglichst
grofler Datenauszug gewonnen. Es wurden sdmtliche
Einrichtungen in den Kategorien Nightlife oder dhnlichem
sowie die Subkategorien Kino (chinema), Theater &
Performance sowie Event-Location in den 13 Stadten sowie
deren unmittelbarem Umland abgefragt. Insgesamt
konnte fiir ca. 65 % aller in der Datenbank existierenden
Einrichtungen ein geographischer Standort ermittelt
werden.

Anschlieend wurden auf Basis der vorliegenden Daten in
QGIS sogenannte Punktdichtekarten fiir alle Stadte
erstellt. Die Orte des Nachtlebens werden in diesen
Karten als Punkte mit geringer Deckkraft symbolisiert, so
dass sich bei Uberlagerungen verschiedene Farbsitti-
gungen ergeben, die es ermdéglichen, die raumliche
Konzentration von Standorte abzulesen. Der Uberlage-
rungseffekt wurde zudem zusétzlich optisch verstérkt. Als
Radien der Punktsymbole wurden 2.000 Meter bzw. 1.250
Meter gewihlt.
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Berlin

Steuerpflichtige Schankwirtschaften, Diskotheken und Tanzlokale, Bars,
Vergnugungslokale & Sonstige getrankegepragte Gastronomiebetriebe

1.452

Stand 2012 (CC) Amt fir Statistik Berlin-Brandenburg, Potsdam 2014 http://www.berlin.de/clubs-und-party/ (13.05.2014)

»Das Berliner Nachtleben gehort zu
den aufregendsten der Welt und
Clubs wie das Berghain oder das
Watergate sind feste Anlaufentstellen

fiir die besten internationalen D]s.
Aber die Stadt bietet den

Partygingern und Nachtschwdirmern
weit mehr...«

Anteil Altersgruppen 18-39 Jahre an der Gesamtbevélkerung

30,3"

* Stand 31.05.2013 © Statistisches Bundesamt, Wiesbaden 2014
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Das Berliner Nachtleben verfiigt, insbesondere bedingt
durch eine attraktive Musikclubszene, iiber eine internati-
onale Anziehungs- und Ausstrahlungskraft. Wie wohl
keine andere deutsche Stadt ermiachtigt sich Berlin der
Clubkultur und des Nachtlebens als Aushidngeschild im
Stadtmarketing.

»Berlin ist stolz auf seine Ausgehkultur - und das vollkommen zu recht.
Auch wenn die Partygiinger der frithen Neunziger, die noch begeistert in
Fabrikhallen und alten U-Bahn-Schiichten getanzt haben, inzwischen
etwas miide geworden sind. Dafiir rennt nun die neue Szene weiter durch
Mitte, Friedrichshain, Kreuzberg und den alten Westen von einer
Eréffnung zur néichsten [ ...]«

(Berlin Tourismus & Kongress GmbH 2012)

Die Entstehungsgeschichte des Berliner Nachtlebens
sowie die damit verbundenen kulturellen, 6konomischen
und sozialen Implikationen wurden in den vergangen
Jahren aus verschiedenen journalistischen und wissen-
schaftlichen Blickwinkeln und in dementsprechend
divergierenden Themenzuschnitten beleuchtet - oft mit
direktem Bezug auf stadtentwicklungspolitische Themen
(Rapp 2009; Scharenberg & Bader 2005). Hervorzuheben
sind die Kontroversen um diverse Immobilienprojekte
entlang der Spree zwischen den Stadtteilen Friedrichshain
und Kreuzberg, die Ende der 2000er Jahre lose unter dem
Label Mediaspree vermarktet wurden. Die Themen
Clubkultur und Nachtleben spielten hierbei eine iiberge-
ordnete Rolle.

»Auf knapp fiinf Kilometern zwischen Alexanderplatz und Oberbaumbrii-
cke haben sich fast alle Clubs angesiedelt. Im Niemandsland entlang der
Spree iiberlagern sich Investorentriume und Politik, Stadtplanung und
linker Aktivismus, Durchgangsverkehr und Raver-Idylle« (Rapp 2009, S.
27)

Ungeachtet der zuweilen mythischen Uberhéhung der
Berliner Clubkultur der 1990-2000er Jahre muss die
heutige Situation der freizeitbezogenen Berliner Nachto-
konomie vor dem Hintergrund der Nachwendezeit
gesehen werden - insbesondere der massive Leerstand bei
Industrie-, Gewerbe- und Wohnimmobilien in Kombina-
tion mit der Unterlassung ordnungspolitischer Mafinah-
men als auch das Vorhandensein spezifischer stddtebau-
licher Liicken im innerstddtischen Bereich ermoglichte die
Entstehung zahlreicher, auch illegaler Betriebe (ebd.).

»Die illegalen Clubs der Nachwendezeit sorgten dafiir, dass Berlin heute
international so beliebt ist. Die Hiilfte der Besucher aus dem Ausland sucht
hier das Nachtleben, ergab eine Umfrage der Berlin Marketing GmbH.
»Niemand kommt wegen des Brandenburger Tors, sagt Sascha Dissel-
kamp.« (tagesspiegel 22.08.2011)
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Unbestritten ist die Bedeutung des nationalen und
internationalen Tourismus fiir die Entwicklung des
Berliner Nachtlebens in der vergangenen Dekade.

»Natiirlich gibt es keine Statistik, wie viele davon zum Ausgehen nach
Berlin kommen. Aber mit einer Zahl von 10.000 Billigfluggdsten in
Berliner Clubs pro Wochenende diirfte man nicht so falsch liegen.« (Rapp
2009, S. 80)

Diese Aussagen werden unter anderem durch die 2008
durch die Stadt Berlin in Auftrag gegebene Studie zum
wirtschaftlichen Potenzial der lokalen Musikclubs belegt,
die die Entwicklung der urbanen Nachtokonomie eng mit
den Tourismuszahlen verkniipft sieht (Kretschmar &
Grigutsch 2008).

Stereotyp gilt das vergleichsweise niedrige Preisniveau als
Alleinstellungsmerkmal und als Garant fir die Attraktivi-
tit des Berliner Nachtlebens. Ein Aspekt, der auch in den
auf verschiedenen Ebenen gefithrten Diskussionen um
Szenequartiere, Aufwertungstendenzen, Tourismus und
Kommodifizierung des 6ffentlichen Raums eine Rolle
spielt.

»In diesen Nichten entsteht das neue Berlin. Der Wrangelkiez ist halb
erobert, grofie Teile von Friedrichshain, auch die Oranienstrafe in
Kreuzberg, ein Griindungsort vom Berlin-Mythos West, und die
Oranienburger StrafSe in Mitte, ein Griindungsort vom Berlin-Mythos Ost.
Partytown treibt die Authentizitit aus der Stadt. Kein Berliner, der etwas
auf sich hilt, wiirde zum Feiern in die Simon-Dach-Strafie gehen. Die
Nachtwelten entkoppeln sich, die Billigtouristen feiern berlinlos.« (Der
Spiegel 14.09.2011)

Im Jahr 2000 formierte sich die Club Commission Berlin
e.V. — mit Vorbildwirkung auf andere Stédte - als Interes-
sensvertretung der lokalen Club-, Party- und Kulturereig-
nisveranstalter.

Die lokale Freizeit- und Kulturwirtschaft wurde in der
Vergangenbheit oft als Ansatzpunkt insbesondere im
Bereich der Quartiersrevitalisierung und Stadterneuerung
genutzt. Einen expliziten Einbezug der lokalen Clubkultur
in rdumliche Leitbilder ist in der Studie »Kreativriume in
der Stadt - Integration von Kunst, Kultur und Co. in der
Berliner Stadtentwicklung« zu finden (Ebert & Kunzmann
2007, S. 76f.; Stadtart 2006, S. 41f.).

stadtnachacht - Management der Urbanen Nachtékonomie



64 Vorrecherche / Steckbriefe

Minchen

Steuerpflichtige Schankwirtschaften, Diskotheken und Tanzlokale, Bars,
Vergnugungslokale & Sonstige getrankegepragte Gastronomiebetriebe

500

Stand 2012 © Bayerisches Landesamt fir Statistik und Datenverarbeitung,

Schweinfurt, 2014

»Europas grofites Partyareal.

Wenn abends langsam die Lichter
ausgehen, fingt in der Kultfabrik die
Party erst richtig an...«

http://www.muenchen.de/ (13.05.2014)

Anteil Altersgruppen 18-39 Jahre an der Gesamtbevélkerung

34,1"

* Stand 31.05.2013 © Statistisches Bundesamt, Wiesbaden 2014
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Miinchen verfiigt als drittgroite Stadt Deutschlands
tiber die hochste Bevolkerungsdichte unter den Grof3-
stadten und als prosperierende Metropole tiber einen
hohen Nutzungsdruck in allen Segmenten des Immobi-
lienmarkts. Als Stereotypen fiir das Miinchner Nachtle-
ben gelten — im Vergleich zu anderen Grof3stddten -
frithe Schlieflungszeiten sowie ein hohes Preisniveau.
Réumliche Schwerpunkte der urbanen Nachtékonomie
in Miinchen sind neben Einzellagen der westliche und
stidliche Innenstadtbereich.



Uberregionale Bekanntheit als Ort des Nachtlebens
erlangte ein rund 8 Hektar grof3es Areal am Minchner
Ostbahnhof, das von 1996 bis 2003 als Kunstpark Ost
firmierte. Auf dem ehemaligen Industrieareal siedelten
sich - im Rahmen einer Zwischennutzung als abgegrenz-
tes Party Areal - bis zu 32 Betriebe der freizeitbezogenen
urbanen Nachtékonomie an, die bis zu 250.000 Besucher
pro Monat generierten (Baum 2008). Als heutige Nachfol-
ger auf dem Geldnde fungieren die Kultfabrik mit 20 sowie
die Optimolwerke mit derzeit sechs Betrieben (Stand Juni
2014). Ab 2014 bis Ende 2015 sollen die aktuellen
Nutzungen dem Projekt Werksviertel Miinchen weichen,
das derzeit den Neubau von rund 1.000-1.350 Wohnungen
und Biiro- und Gewerberaum fiir rund 7.000 Arbeitsplat-
ze vorsieht. Erhalten bleiben sollen eine Konzert- und

Veranstaltungshalle sowie einzelne Gastronomiebetriebe.

Das Ende der Zwischennutzung wird von einem Betreiber
eines liberregional bekannten Musikclubs wie folgt
eingeordnet:

»Vor zehn Jahren wiire es ein harter Schlag gewesen. Aber jetzt sind viele
Clubs und Bars in der Stadt angesiedelt. Die Stadt und ihre Partyginger
konnen das verschmerzen, fiir den einzelnen Betreiber ist es aber sicher
schwierig. Der Kunstpark Ost (KPO) war aber damals unheimlich wichtig
fiir Miinchen.« (Abendzeitung Miinchen 26.10.2011)

Neben den als Szenequartiere bezeichneten Glockenbach-
bzw. Girtnerplatzviertel hat sich im innerstadtischen
Bereich seit Mitte der 2000er Jahren ein raumlicher
Schwerpunkt der Nachtékonomie entlang des westlichen
Altstadtrings zwischen den Plitzen Sendlinger Tor und
Maximiliansplatz unweit des Hauptbahnhofs herausgebil-
det, fiir den sich - zumindest in der Lokalpresse — der
Name Feierbanane etabliert hat. Laut Berichterstattungen
in der Lokalpresse ist in den vergangen Jahren die Zahl
der Betriebe im innerstadtischen Bereich gestiegen.

»Es lag ganz banal an der Immobilienkrise. Plotzlich standen fiir einen
kurzen Moment Flichen zur Verfiigung, plotzlich war es auch méglich,
dass die Stadt die vielen Umnutzungen erlaubt hat. Aber das ist mittlerwei-
le wieder vorbei.« (SZ 01.07.2013)

Mediale Aufmerksamkeit erlangte Anfang 2013 die Klage
einer Immobilienbesitzern, deren Antrag auf Umwid-
mung von Wohn- zu Gewerberaum angesichts des
nichtlichen Larms seitens der Stadt zunéichst nicht
stattgegeben wurde und einen so genannten Negativattest
zur Uberpriifung der (Un-)Zumutbarkeit als Wohnnut-
zung durchsetzen lassen wollte (SZ 14.01.2013, TZ
14.01.2013, Welt 14.01.13).
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»Das Gericht sprach deutliche Worte zur bisherigen Genehmigungspraxis
der Stadt: Viele Clubs und Discos seien mit ihrer Zustimmung vom
Optimol-Gelinde auf die ,Feierbanane“ gezogen. Die immer wieder
gedufSerte Hoffnung der Stadt, diese Szene werden eines Tages auch wieder
weiterziehen, nannte das Gericht ,,gewagt optimistisch, fast schon etwas
zynisch“.« (SZ 19.05.2014)

Einzelne Akteure der urbanen Nachokonomie haben sich
bereits 1996 in dem Verband der Miinchener Kulturveran-
stalter e.V. (VDMK) zusammengeschlossen, urspriinglich
um sich Werbemoglichkeiten in der Stadt zu erhalten.
Heute steht die allgemeine Interessenvertretung der
Branche der nachtaktiven Betriebe — vor allem gegeniiber
den Behorden - im Vordergrund. (VDMK 2014)

»Weitere Ziele sind eine faire und erfolgreiche Zusammenarbeit mit den
Behdorden der Stadt Miinchen, eine transparente Handhabung bei der
Vergabe von dffentlichen Plitzen und bessere Konditionen bei Lieferanten
und Institutionen in der Werbung und anderen eventspezifischen
Einkdufen.« (VDMK 2014)

Ende 2012 wurde unter dem Slogan Cool bleiben - fried-
lich feiern in Miinchen ein gemeinsames Préventionspro-
jekt der Landeshauptstadt Miinchen, dem Polizeiprasidi-
um Miinchen und dem VDMK initiiert, das als zentrales
Instrumentarium ein Betretungsverbot fiir Gewalttdter fiir
die beteiligen Betriebe und des 6ffentlichen Raum im
Bereich der Feierbanane vorsieht.

Im Rahmen des im Jahr 2013 beschlossenen Stadtentwick-
lungskonzepts Perspektive Miinchen und auch im
Rahmen der Konzeptstudien zur Langfristigen Siedlungs-
entwicklung Miinchen findet die Thematik keine Beriick-
sichtigung.

»Der Wildwuchs, das Kreative, das macht das Nachtleben spannend. Aber
das wird kaputt gemacht, iiber den Gelddruck und den Geldwahnsinn.
Hier miisste die Stadt Flichen zur Verfiigung stellen, Einfluss bei der
Bauplanung nehmen.« (SZ 01.07.2013)
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Koln

\r

Steuerpflichtige Schankwirtschaften, Diskotheken und Tanzlokale, Bars,
Vergnugungslokale & Sonstige getrankegepragte Gastronomiebetriebe

934

Stand 2012 © Information und Technik NRW, Dusseldorf 2014

»...viele Touristen und Besucher aus
den Nachbarstidten kommen vorbei

um bis in die Morgenstunden in den
Clubs und Bars zu feiern.«

http://www.koeln.de/koeln/was_ist_los/nightlife/clubs (13.05.2014)

Anteil Altersgruppen 18-39 Jahre an der Gesamtbevélkerung

32,3"

* Stand 31.05.2013 © Statistisches Bundesamt, Wiesbaden 2014
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Koln bezeichnet sich selbst als Kulturstadt. Der Kolner
Dom, die Museumslandschaft und die Oper K6ln werden
im offiziellen Internetauftritt der Stadt ebenso beworben,

wie die typisch Kolschen und zahlreichen Brauhéuser.

»80 sind hier viele Brauhduser ansissig, die Gaststiitten haben sich perfekt
auf die Touristen eingestellt, die tiglich ins Kolner Zentrum stromen. Egal
ob Piffgen oder Friih - zwischen Dom und Rhein sowie am Alter Markt
darf das Obergiirige in urigem Ambiente genossen werden.“ (Koeln.de
2014d)

Schwerpunkte des Kolner Nachtlebens finden sich
vermehrt auf der linksrheinischen Seite der Innenstadtbe-
reiche. Viele Betriebe der urbanen Nachtokonomie sind in
den Stadtquartieren rund um die Kélner Ringstraien
etabliert.

»Die Ringe gelten als Kolns Ausgehmeile schlechthin. Nicht nur Domstid-
ter zieht es in den Abendstunden hierher, viele Touristen und Besucher aus
den Nachbarstidten kommen vorbei, um bis in die Morgenstunden in den
Clubs und Bars zu feiern« (koeln.de 2012)

Herauszuheben ist hier das Belgische Viertel am west-
lichen Rand der Innenstadt, welches am Tage von
zahlreichen Galerien, Boutiquen und Cafés gepragt ist. In
dem von mehreren Seiten als Szeneviertel bezeichneten
Stadtquartier haben sich eine grofle Anzahl von Kneipen,
Bars und Clubs angesiedelt. (Koeln 2014a)

»Das Belgische Viertel [...] ist heifs begehrt bei den Szenegingern aus Koln
und der gesamten Umgebung. Zahlreiche Clubs und Bars haben sich in den
Straflen angesiedelt, um dem Partyvolk die Nacht zum Tage zu machen.“
(koeln.de 2014a)

Bei Nacht hat sich im letzten Jahr im Belgischen Viertel
ein Konflikt entwickelt. An den Wochenenden sammelten
sich in den Abendstunden mehrere hundert Leute am
zentralen Briisseler Platz. Die Verschmutzung des Platzes
und vor allem néchtliche Larmbelastung fithrte zu Klagen
der Anwohner.

»Da die Anwohner sich zunehmend iiber den Lirm zu spdter Stunde
beschweren und bisherige Mafinahmen, wie ,,Flutlicht“ und ,,Kiosk-Bier-
Verbot®, erfolglos blieben, fordert der Kélner Haus- und Grundbesitzerver-
ein nun den Vorplatz der Sankt Michael Kirche zu einer Griinfliche zu
erkliren. [...] Dann konnte er nétigenfalls von der Polizei gerdumt
werden.“ (koeln.de 2014b)

In Reaktion darauf leitete die Stadt ein sogenanntes
Giiterichterverfahren ein. Hierbei einigten sich die
lokalen Akteure auf einen modus vivendi zum Leben und
Wohnen am Briisseler Platz. Teile davon sind ein Alkohol-
verkaufsverbot des angrenzenden Supermarkts und
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Kioskbetriebs, eine Uberpriifung der SchlieSung der
Auflengastronomiebereiche sowie eine verstirke Prasenz
der Polizei zur Einhaltung der Nachtruhe. (Mediationser-
gebnis Briisseler Platz 2013)

Von Seiten der Stadt spielt das Nachtleben in den tiberge-
ordneten Planungen und Zielsetzungen keine Rolle.

Im Jahr 2010 griindete sich der Verband klubkomm, u.a.
bestehend aus grofien Clubs, kleinen Partyveranstaltern,
DJ und Musikmanagern, um die Interessen nachtorien-

tierter Akteure gegeniiber der Stadt vereint zu vertreten.

»Kultur ist mehr als Theater, Oper und Museum. Auch die lebendige
Party- und Musikszene ist eine Bereicherung fiir Koln. In Politik und
Verwaltung hat sich diese Erkenntnis aber noch nicht iiberall durchgesetzt.
Darum brauchen wir eine Lobby, die unsere Interessen gegeniiber der Stadt
und anderen Institutionen vertritt.“ (klubkomm 2014a )

Vor der Wahl zum Rat der Stadt K6ln im Mai 2014
initiierte die klubkomm tiber Anfragen an die verschie-
denen Parteien eine Diskussion iiber verschiedene
Themen des Nachtlebens, wie z.B. eine Beriicksichtigung
in der Stadtentwicklung, der Forderung von Spielstitten
oder den Umgang mit Events im 6ffentlichen Raum.
(klubkomm 2014b)
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Frankfurt am Main

Steuerpflichtige Schankwirtschaften, Diskotheken und Tanzlokale, Bars,
Vergnugungslokale & Sonstige getrankegepragte Gastronomiebetriebe

586

Stand 2012 © Hessisches Statistisches Landesamt, Wiesbaden 2014 http://www.frankfurt.de/sixcms/detail.php?id=2855 (13.05.2014)

»Frankfurt am Main steht fiir seine
kulturelle Vielfalt. Diese spiegelt sich

auch im Nachtleben wieder. «

Anteil Altersgruppen 18-39 Jahre an der Gesamtbevélkerung

33,7"

* Stand 31.05.2013 © Statistisches Bundesamt, Wiesbaden 2014

stadtnachacht - Management der Urbanen Nachtékonomie



Frankfurt hat es im Januar 2014 auf Platz Zwolf der Liste
52 Places to Go in 2014 der New York Times geschafft — vor
allem wegen des Nachtlebens in den innenstadtnahen
Quartieren, u.a. dem Bahnhofsviertel.

»An infusion of hip night life wakes up a humdrum city. Leading the city’s
transformation is its fast-evolving red light district, where spots like Maxie
Eisen, a deli-style cafe by day and a speakeasy-inspired bar by night, offer
a sexiness that isn’t unseemly.« (The New York Times Online 29.01.2014)

Trotz des zum Teil noch immer schlechten Rufs und der
Néhe zum Drogen- und Rotlichtmilieu hat sich das
Bahnhofsviertel in den letzten Jahren zum Szeneviertel

gewandelt.

Im offiziellen Internetauftritt der Stadt hingegen wird das
Frankfurter Nachtleben nur am Rande erwéhnt.

Zu den nachtaktiven Orten in Frankfurt zidhlen von Seiten
der Lokalpresse die an die Altstadt angrenzenden
Stadtquartiere. Bornheim und das Nordend im Norden
der Altstadt gelten schon seit lingerer Zeit als Szeneviertel
Frankfurts. Sie sind von einer vielfiltigen Gastronomie
gepragt und gleichzeitig beliebte Wohnstandorte. Im
Osten der Innenstadt an der vielbefahrenden Magistrale
Hanauer Landstrafie finden sich ebenfalls zahlreiche
Betriebe der Nachtokonomie. Gleichzeitig wird im
Quartier ein Fokus auf neue Wohnungsbauprojekte gelegt.
(Frankfurter Rundschau Online 04.12.2013)

»Richtig ab geht’s in den Clubs lings der Hanauer Landstrafe, die sich
vom industriellen Schmuddelkind in eine angesagte Kreativmeile mit
auffilliger Architektur verwandelt hat und weiter wandelt.« (frankfurt.de
2014c)

Eine Vielzahl der Clubs mit jahrelanger Tradition oder
von internationaler Bekanntheit mussten in den letzten
Jahren schlieflen - in der Lokalpresse wird von einem
Clubsterben aber auch von neuen Clubs mit neuen

Konzepten gesprochen.

»Gemessen an der geringen Einwohnerzahl kann sich die Main-Metropole
aber iiber eine sehr hohe Clubdichte freuen. Dieses schon fast als
Uberangebot zu bezeichnende Phinomen fiihrte dazu, dass in der jiingsten
Vergangenheit viele etablierte Szenetreffs schlieffen mussten. Vor allem
wegen mangelnder Umsiitze, aber auch wegen ordnungspolitischer
Repressalien.« (Frankfurter Rundschau Online 08.02.2014)

In den offiziellen Planungen von Seiten der Stadt wird das
Nachtleben nicht explizit beriicksichtigt. Die Innenstadt
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soll durch Starkung der Funktionsmischung belebt
werden.

»Weil eine lebendige Innenstadt einen Standortvorteil unter anderem
gegeniiber Einkaufszentren darstellt, soll die typische Nutzungsvielfalt aus
Arbeiten, Wohnen, Einkaufen, Freizeit, Gastronomie und Kultur ausgebaut
werden. Damit die Innenstadt auch aufierhalb der Geschdiftszeiten belebt
ist, soll das Wohnungsangebot tadt ausgeweitet und
aufgewertet werden.« (Stadtplanungsamt Frankfurt)

in der Inn

In dem Bericht zur Stadtentwicklung 2012 wird die Stadt
bei Nacht in den planerischen Kontext mit eingebunden.
Hierbei richtet sich das Hauptaugenmerk auf das Beleuch-
tungskonzept.

»Durch eine unverwechselbare und abgestimmte Beleuchtung hat
Frankfurt am Main auch zur Abend- und Nachtzeit eine ganz besondere
Atmosphdre.« (Frankfurter Stadtplanungsamt 2012: 113)

Durch die Beleuchtung einzelner Freirdume sollen diese
auch zur Nachtzeit fiir die Bevolkerung nutzbar und
attraktiv gemacht werden.

In den nordlichen Szenevierteln der Stadt stellen sich, laut
Lokalpresse, in den letzten Jahren zunehmend Konflikte
zwischen der Nachtnutzung und den Anwohnern ein. Im
Nordend kristallisierte sich dieser im 6ffentlichen Raum
heraus - ein Wochenmarkt am Freitagnachmittag
entwickelte zu einer regelmafligen Partyveranstaltung.

»Bis in die spite Nacht machen die Leute Party auf dem Platz. Vielen
drumherum passt das aber nicht. Weil es laut ist und weil viel Miill liegen
bleibt.« (Frankfurter Rundschau Online 22.04.2011)

Im Juni 2012 griindete sich der Verein Clubs am Main als
regionales Netzwerk fiir Veranstaltungs- und Clubkultur
in Frankfurt/Rhein-Main, mit dem Fokus gemeinsam die
Tarifreform der GEMA fiir die Akteure der Nacht6ékono-

mie vertraglich zu gestalten.

»Als Interessensvertretung [...] treten wir fiir die nachhaltige Verankerung
der Club- und Veranstalterszene als Teil der Kreativwirtschaft im
politischen, wirtschaftlichen, kulturellen und gesellschaftlichen
Bewusstsein und Leben in der Region ein.« (Clubs am Main e.V. o.].)
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Stuttgart

Steuerpflichtige Schankwirtschaften, Diskotheken und Tanzlokale, Bars,
Vergnugungslokale & Sonstige getrankegepragte Gastronomiebetriebe

»Stuttgarts Partymeile: Vor allem am
Wochenende ist die Theodor-Heuss-

StrafSe beliebter Treffpunkt von

Nachtschwirmern - und mittlerweile
weit iiber Stuttgarts Grenzen
bekannt...«

Stand 2012 © Statistisches Landesamt Baden-Wirttemberg, Stuttgart 2014 http://www.stuttgart-tourist.de/a-theodor-heuss-strasse (13.05.2014)

Anteil Altersgruppen 18-39 Jahre an der Gesamtbevélkerung

33,4"
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Die baden-wiirttembergische Landeshauptstadt verfiigt
tber mehrere rdumliche Schwerpunkte der urbanen
Nachtokonomie im innerstadtischen Bereich, die sich laut
iiberregionalen Medienberichten insbesondere seit der
Jahrtausendwende herausgebildet oder eine besondere
Dynamik entwickelt haben.

»Die Entwicklung der Clublandschaft und Feierkultur in der Innenstadt ist
nicht einfach nachzuvollziehen. ,Wir haben nur ein Dutzend Discotheken,
die auch als solche konzessioniert sind“, sagt Martin Treutler, Leiter der
Gewerbe- und Gaststittenbehiérde. Der Keller-Klub am Rotebiihlplatz ist
beispielsweise eine Disco - das Kimtimjim war eine Gastwirtschaft mit
Schankgenehmigung. Insgesamt schiitzt er die Zahl der Lokalititen in der
Innenstadt, in denen bis in die Morgenstunden getanzt und gefeiert wird,
auf etwa vierzig. Ein Clubsterben [...] kann man also nicht beobachten.
[...] in der Tat hat sich in den letzten zehn Jahren die Anzahl von
Discotheken oder Gaststiitten mit Clubbetrieb etwa verdoppelt, hat
Treutler beobachtet.« (Stuttgarter Nachrichten 09.12.2013)

Einige Presseberichte verweisen auf die regionale Anzie-
hungskraft des Stuttgarter Nachtlebens in der Region
Stuttgart und insbesondere auf die benachbarten Mittel-
stadte und thematisieren die Implikationen fiir die dortige
Gastronomie (Stuttgarter Zeitung 03.09.2008, Stuttgarter
Zeitung 19.02.2014).

»,Die Stuttgarter saugen uns das Blut aus.“ Tatsdichlich haben in der
Landeshauptstadt in den vergangenen Jahren unzdihlige Clubs und
Diskotheken aufgemacht, viele davon entlang der Theodor-Heuss-StrafSe,
wo eine neue Partymeile entstanden ist.« (Stuttgarter Zeitung 19.02.2014)

Seitens des Stadtmarketings werden vor allem die
Theodor-Heuss-Strafe - eine den Innenstadtbereich
begrenzende Bundesstrafle - als Partymeile sowie ein
Bereich in der siidlichen Innenstadt beworben.

Im Rahmen der Kontroversen um das Bahn- und Stadte-
bauprojekt Stuttgart 21 werden auch die negativen
Implikationen des Vorhabens fiir die Urbane Nachtokono-
mie, in erster Linie fiir die musikkulturelle Infrastruktur,
diskutiert. Baustellenbedingt mussten einige Betriebe, wie
der in einer stillgelegten Tunnelréhre beherbergte
Live-Musik-Club Rohre, schlieflen (Schwébisches Tagblatt
02.01.2012, Stuttgarter Zeitung 22.01.2013, taz
10.01.2014).

»[Der] Club ist nicht der einzige im Stuttgarter Kessel, der nach einer
letzten durchtanzten Nacht nie wieder 6ffnet. Auch das einstige Domizil
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des Rocker, die alte Eisenbahndirektion am Hauptbahnhof, wurde fiir das
umstrittene Bahnvorhaben S 21 abgerissen. S 21 hat mit der Rohre und
dem Landespavillon zwei weitere Locations gekillt. Das Bahnprojekt ist
nicht der alleinige Grund fiir die Raumnot, aber es hat die beengte
Situation im Stuttgarter Talkessel verschirft.« (taz 10.01.2014)

Ein neuer groflerer Veranstaltungsort hat sich hingegen in
den vergangen Jahren auf einem ehemaligen Bahngeldnde
nordlich der Innenstadt etabliert — ebenso siedelten sich
einige neue Betriebe im Stuttgarter Osten an.

Im Stadtentwicklungskonzept Stuttgart aus dem Jahr 2006
findet keine spezifische Auseinandersetzung mit der
Thematik statt.

»Im Einzelnen wird vorgeschlagen |[...] die vielfiltigen Nutzungen in der
Innenstadt und den Stadtteilzentren zu erhalten und weiterzuentwickeln
— insbesondere mit Kultur-, Gastri und Freizeitangeboten,

Arbeitsplitzen und Wohnen; [...]« (Landeshauptstadt Stuttgart, 2006: S.

31)

Neben einer zivilgesellschaftlichen und thematisch breit
aufgestellten Initiative Follow the White Rabbit e.V.
formierte sich 2013 der Verein Club Kollektiv Stuttgart,
der sich als Interessenverband der Club-, Party und

Kulturereignisveranstalter in der Region versteht.

»Die Notwendigkeit diesen Verbindungen einen offiziellen Charakter zu
geben, sei vor allem in den vergangenen Monaten immer deutlicher
geworden. Durch die ersatzlose Schlieflung der Rohre und anderer
Spielstiitten mache sich das Gefiihl breit, mehr Lobbyarbeit fiir den
Club- und Konzertbetrieb leisten zu miissen.« (Stuttgarter Zeitung
18.12.2013)

Im Vorfeld der Kommunalwahlen 2014 in Baden-Wiirtt-
emberg wurden die Themen Nachtleben und Clubkultur
u.a. im Rahmen einer Demonstration und Podiumsge-
sprachen unter dem Schlagwort Clubsterben diskutiert
(Stuttgarter Zeitung 02.12.2013 & 10.05.2014).
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Dortmund

Steuerpflichtige Schankwirtschaften, Diskotheken und Tanzlokale, Bars,
Vergnugungslokale & Sonstige getrankegepragte Gastronomiebetriebe

507

Stand 2012 © Information und Technik NRW, Dusseldorf 2014

»Dortmund hat alles was das Herz

begehrt, ob Grofiraumdiskotheken,

Geheimtipps oder diverse Bars fiir
einen tollen Abend unter Freunden«

http://www.dortmund.de/de/freizeit_und_kultur/nightlife/nightlife_
guide/index.html (13.05.2014)

Anteil Altersgruppen 18-39 Jahre an der Gesamtbevélkerung

28,2%

* Stand 31.05.2013 © Statistisches Bundesamt, Wiesbaden 2014
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Die bevolkerungsreichste Stadt des Ruhrgebiets prisen-
tiert in ihrem offiziellen Internetauftritt ein Nightlife-Por-
tal und bezeichnet sich als Partyhochburg im Revier.

Ballungen von Betrieben der urbanen Nachtékonomie
finden sich im Kreuzviertel im Stadtbezirk Innenstadt-
West sowie in der Nordstadt. Nach dem Ende einer
innerstadtischen Zwischennutzung durch mehrere
Gastronomiebetriebe mit Schwerpunkt auf die Abend-
und Nachtstunden auf einem ehemaligen Brauereigelande
im Jahr 2009, entstand in der Lokalpresse eine Diskussion
iiber die mangelnde Qualitit des Dortmunder Nachtle-
bens.

»Mit dem Abriss der alten Thier-Brauerei hat Dortmund grofie Teile
seiner Club- und Kneipenszene verloren.« (Hillenbach 2009)

Das Ende der Zwischennutzung wurde auch seitens der
Verwaltung und der Lokalpolitik als Verlust fiir die
Gesamtstadt eingeordnet.

»Neben den dffentlich geforderten Angeboten im Musikbereich tragen die
privaten Veranstalter, die Club- und Kneipenbesitzer wesentlich zum
Image des Veranstaltungsoberzentrums Dortmund bei. Bis zum Baubeginn
des neuen ECE-Einkaufscenters auf dem Gelinde der ehemaligen
Thier-Brauerei im Jahr 2009 hatte sich dort iiber zehn Jahre hinweg ein
vitales Club- und Szeneviertel entwickelt, das insbesondere an den
Wochenenden viele Tausend vorwiegend junge Besucher anzog. Mehrere
Versuche, die dortige Szene an anderer Stelle im Stadtgebiet gebiindelt
anzusiedeln, sind aus verschiedenen Griinden bisher gescheitert.«
(Dortmund 2012, S. 74)

Im Zusammenhang mit der Kreativquartier-Strategie
Nordrheinwestfalens wird dieser Zusammenhang
ebenfalls konstatiert.

»Tendenziell wird hier das zerstort, was gerade erst entstanden ist, wie die
Club-Landschaft auf dem Thier-Gelinde in Dortmund, die einem
Einkaufszentrum weichen musste. Im Nachtleben in Dortmund sind
seitdem die Lichter weitgehend ausgegangen.« (Laurin 2010)

Vor diesem Hintergrund wurde im Jahr 2011 seitens des
Oberbiirgermeisters ein Runder Tisch Nightlife initiiert,
der generell die Kommunikation zwischen Beh6rden und
Betreibern verbessern und dariiber hinaus einen Beitrag
zur Steigerung der wirtschaftlichen Potenziale leisten
sollte. Bisher tagte der Runde Tisch Nightlife fiinfmal
(Stand 2014).

»Als Initialziindung, diese zuletzt mangelnde Kommunikation zwischen
den Betreibern und den stidtischen Behiorden zu verbessern, hat der
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Oberbiirgermeister einen ,,Runden Tisch Nightlife“ eingerichtet. In der
Folge hat sich daraus ein Kern von Unternehmern/-innen gebildet, der sich
verstirkt um die Belange der Branche im Dialog mit offentlichen Stellen
kiimmert.«

(Dortmund 2012, S. 74)

Im Zuge dessen griindete sich im Mirz 2011 der Verein
Ausgehen in Dortmund e. V.

»Im Miirz 2011 wurde von Seiten lokaler Akteure der Gastronomie und
Nachtékonomie der Verein Ausgehen in Dortmund e.V. gegriindet. Motiv
fiir die Vereinsgriindung ist laut eigenen Angaben die »angespannten
Situation in der Dortmunder Nightlife-Szene« sowie die Zielsetzung »den
Biirgern [...] und Freunden des Nightlife etwas zuriickzugeben.« (Schmid,
Jakob F., 2011)

Im Rahmen des an stadtplanerischen Themen orientierten
Masterplans Kreatives Dortmund wird fiir das in der
nordlichen Innenstadt gelegene BriickstrafSenviertel das
Konzept eines Musik- und Entertainmentquartiers mit den
Schwerpunkten Musik, Lifestyle und Nachtleben skizziert.
In unmittelbarer Nachbarschaft befinden sich mit dem
Konzerthaus Dortmund und dem Orchesterzentrum
NRW zwei Institutionen der Hochkultur.

»Mit der Identitiitsbildung des Briickstrafienviertels zum Musik- und
Entertainmentviertel wird die Stadt Dortmund den musikalischen
Initiativen und Unternehmen zu einer Adressierung verhelfen und zugleich
den Stirken und der Bandbreite im Musikbereich mehr Sichtbarkeit
verleihen. Durch die Fokussierung auf ein junges Publikum werden
gleichzeitig weitere Investitionen im lifestyleorientierten Einzelhandel und
in der Gastronomie folgen.«

(Dortmund 2012, S. 32)
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Dresden

Steuerpflichtige Schankwirtschaften, Diskotheken und Tanzlokale, Bars,
Vergnugungslokale & Sonstige getrankegepragte Gastronomiebetriebe

»Dresden feiert! Eine Vielzahl an

Clubs, Events machen die Dresdner

Partyszene zu einer Hochburg der
Clubkultur.«

Stand 2012 © Statistisches Landesamt des Freistaates Sachsen, Kamenz https://www.dresden.de/dig/de/freizeit/clubszene.php (13.05.2014)
2014

Anteil Altersgruppen 18-39 Jahre an der Gesamtbevélkerung

33,4"

* Stand 31.05.2013 © Statistisches Bundesamt, Wiesbaden 2014
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Dresden sieht sich als wachsende, prosperierende Stadt
mit einem vielfiltigen Freizeit und Kulturangebot. So
werden sowohl die Institutionen der klassischen Hochkul-
tur als auch das abwechslungsreiche Nachtleben bewor-
ben.

»Dresden feiert! Eine Vielzahl an Clubs, Events machen die Dresdner
Partyszene zu einer Hochburg der Clubkultur.« (dresden.de 2014a)

Neben der zentral gelegenen Altstadt, geprigt von vielen
touristisch orientierten Gastronomiebetrieben, spielt vor
allem das Stadtviertel Auflere Neustadt nérdlich der Elbe
eine wichtige Rolle im néchtlichen Leben der Stadt. Dieses
Quartier wird von verschiedenen Seiten als das Szenevier-
tel Dresdens beschrieben, das iiber die Grenzen der Stadt
hinaus bekannt ist. (dresden.de 2014, DIE ZEIT
26.02.2014 , UniSPIEGEL 11.04.2011)

»Das Stadtquartier [ist] heute mit seiner vitalen Mischung aus Wohn-
standort, Kneipen, Kleinkunst und Kommerz bei Bewohner, Touristen und
Besuchern aus der Region gleichermaflen beliebt und bekannt.«
(Landeshauptstadt Dresden 2008, S. 41)

»Uber 150 Kneipen, Musikclubs und Trendliden findet man in den
quirligen Gassen und Hinterhifen.« (dresden.de 2014a)

Im Jahr 2008 wurde das zweite Planungsleitbild fiir die
Dresdener Innenstadt unter dem Titel Lebendige Geschich-
ten — Urbane Stadtlandschaften vorgestellt. Es werden
Handlungsgrundsitze fiir die Innenstadt und deren
Verflechtungsriaume, zu denen auch die Auflere Neustadt
gehort, festgelegt. Im Fokus liegen hier die Starkung der
Wohnfunktion und eine qualitative Aufwertung der

Freiraume.

»In Dresdens Innenstadt und in den Verflechtungsriumen [sind]
vorgeprigte zentrale Wohnflichen im Bestand mit urbanem Charme sowie
neue innerstidtische Wohnstandorte mit Elb- und Griinbezug zu
aktivieren.« (Landeshauptstadt Dresden 2008: 49)

Eine Auseinandersetzung mit dem Nachtleben findet
kaum statt. Unter dem Themenbereich Kultur, Tourismus
und Freizeit wird eine Ausweitung des aktiven Nachtle-
bens in die Innenstadt siidlich der Elbe angestrebt, da
diese derzeit nachts wenig belebt ist. (UniSPIEGEL
11.04.2011)
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»Noch spielen sich abendliches Kultur- und Nachtleben eher auf den
Straflen der Aufleren Neustadt ab als im Stadtzentrum. Dies soll sich -
Stiick um Stiick - mit der Ansiedlung einer vielfiltigen Gastronomie, etwa
nach dem Beispiel der Weifien Gasse, dndern. Dazu bedarf es jedoch
entsprechender kleinteiliger Baustrukturen und attraktiver urbaner
Freiraumangebote.« (Landeshauptstadt Dresden 2008, S. 61)

Die Auflere Neustadt als Teil des Verflechtungsraums der
Dresdener Innenstadt soll sich sowohl als Wohnstandort
weiterentwickelt als auch fiir Touristen attraktiver werden.

»Ein wichtiges Ziel bleibt, dass Touristen in Dresden in Zukunft [...]
selbstverstindlich das Elbufer wechseln.« (Landeshauptstadt Dresden
2008, S. 61)

Gleichzeitig halt die Studie Kultur- und Kreativwirtschaft
in Dresden idie Erhaltung von Freirdumen zur Aneignung
durch Kulturschaffende fiir notwendig. (Landeshauptstadt
Dresden 2011)

In einem ersten Schritt des Beteiligungsverfahrens
Zukunft Dresden 2025+ im Jahre 2012 werden von Seiten
der Biirger Themen der Nachtékonomie am Rande
angesprochen. Dort stehen sich zum Teil auf den ersten
Blick diametrale Positionen gegeniiber: die Beschwerden
tiber steigenden Larm der Betriebe in der Neustadt und
die Frage nach einer belebten Innenstadt bei Nacht.
(Landeshauptstadt Dresden 2012)

»Als in direkter Umgebung [...] Wohnender, wird die Untiitigkeit der Stadt
beziiglich der Lirmbelistigung [...] nachts zunehmend unertrdiglich;
auflerdem ist die Konzeptlosigkeit den Miill betreffend nicht nachvollzieh-
bar.« (Anwohner nach Landeshauptstadt Dresden 2012)
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Leipzig

Steuerpflichtige Schankwirtschaften, Diskotheken und Tanzlokale, Bars,
Vergnugungslokale & Sonstige getrankegepragte Gastronomiebetriebe

»Mittlerweile hat sich Leipzig einen
hervorragenden Namen als Stadt der
Freisitz- Kultur gemacht. Dieser

Begriff, der in anderen Stiddten eher
durch Biergarten ersetzt wird, besitzt
in Leipzig Kult-Status.«

Stand 2012 © Statistisches Landesamt des Freistaates Sachsen, Kamenz http://www.leipzig.de/freizeit-kultur-und-tourismus/einkaufen-und-aus-
2014 gehen/nachtleben/ (13.05.2014)

Anteil Altersgruppen 18-39 Jahre an der Gesamtbevélkerung

31,8”

* Stand 31.05.2013 © Statistisches Bundesamt, Wiesbaden 2014
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Das Leipziger Nachtleben hat bereits tiberregionale
Beachtung gefunden. Neben deutschlandweiten Berichten
in den Medien wihlte auch die New York Times Leipzig
auf Platz zehn der 31 Places to Go in 2010 und erwihnte
explizit auch die aktive abendliche Musikszene.

»Otherwise, gigs can be heard year-round in the city’s underbelly of
abandoned factories and squats that look a lot like Berlin— maybe 10
years ago.« (The New York Times Online 07.01.2010)

Der Vergleich mit Berlin sorgte fiir ein grofSes mediales
Echo, mit dem Slogan Leipzig is The New Berlin nutzte
Leipzig die Aufmerksamkeit als Werbung fiir das Nachtle-
ben (UniSPIEGEL 14.12.2012).

Der offizielle Internetauftritt der Stadt Leipzig widmet
unter den Kategorien Freizeit, Kultur und Tourismus -
Einkaufen und Ausgehen dem Nachtleben einen ausfiihr-
lichen Beitrag.

»[Die Szenemeilen] stehen fiir Erlebnis, Gastronomiekultur und
Unterhaltung und laden zu kulturellen, kulinarischen und lukullischen
Entdeckungstouren ein. Mittlerweile hat sich Leipzig einen hervorragenden
Namen als Stadt der Freisitz-Kultur gemacht.“ (leipzig.de 2014b)

Des Weiteren wird der Marktplatz als Veranstaltungsort
fiir Open-Airs beschrieben und der Club Moritzbastei in
direkter Nachbarschaft zur Universitdt hervorgehoben.
Einige brachliegende Flichen und Gebdude in Innenstadt-
nihe werden als temporire Partylocations genutzt
(leipzig.de 2014b, UniSPIEGEL 14.12.2012).

Schwerpunkte der urbanen Nachtokonomie finden sich
vorwiegend in den Stadtquartieren siidlich des Stadtzen-
trums. Die langgezogene Karl-Liebknecht-Strafle verbin-
det mit dem Univiertel Zentrum-Mitte und dem Quartier
Leipzig-Siid die Zentren des nichtlichen Lebens und wird
als Szenemeile Leipzigs bezeichnet (leipzig.de 2014b).
Weitere Betriebe befinden sich westlich der Innenstadt in
den Stadtteilen Lindenau und Plagwitz.

»Die Karl-Liebknecht-Strafie ist sowohl Einkaufs- als auch gastronomische
Meile mit rund 30 Gaststiitten und Szene-Lokalen.«
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Implizit kommt der Thematik im Rahmen lokaler
Diskurse tiber die Bedeutung der Kultur- und Kreativwirt-
schaft fiir die Leipziger Stadtentwicklung eine besondere
Rolle zu (Konsinski 2013: 411F.). So wird das Nachtleben
im lokalpolitischen Kontext zunehmend als »Rahmenbe-
dingung fiir kreativwirtschaftliche Veranstaltungen und
die dort erwirtschafteten Umsétze« (ebd. S. 44) angesehen.

»Ohne dass urbane Nachtékonomien in irgendeiner konkreten und
stringenten Art und Weise erwihnt werden, wird vermutet, dass ein
impliziter Zusammenhang zwischen der kulturellen Bedeutung urbaner
Nachtékonomien und der Kultur- und Kreativwirtschaft von den Akteuren
hergestellt wird. Die Vermutung dringt sich umso mehr auf, wenn man
sich die Rdume der Kultur- und Kreativwirtschaft betrachtet, und diese mit
den Orten des Nachtlebens vergleicht.« (Konsinski 2013: 44)

Die Stadt verzichtet auf eine generelle Sperrstunde. Die
Festsetzungen fiir die AufSengastronomie sind vergleichs-
weise liberal.

Im Jahr 2010 wurde das Programm Sprich mit uns von der
Stadt Leipzig und Jugendarbeitseinrichtungen initiiert.

»Seit vier Jahren werden jugendliche Partyginger durch die Streetworker
mit dem Slogan ,,Sprich mit uns“ am Wochenende unter anderem vor
Clubs, Discotheken und auf der Kleinmesse fiir die Gefahren des
Nachtlebens sensibilisiert.« (leipzig.de 2014c)
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Hannover

Steuerpflichtige Schankwirtschaften, Diskotheken und Tanzlokale, Bars,
Vergnugungslokale & Sonstige getrankegepragte Gastronomiebetriebe

302

Stand 2012 © Landesamt fir Statistik Niedersachsen, Hannover 2014 http://www.hannover.de/Kultur-Freizeit/Freizeit-Sport/Party-Nightlife
(13.05.2014)

»Partys, Locations, Events -
Hannovers Nachtleben lisst keine

Wiinsche iibrig. «

Anteil Altersgruppen 18-39 Jahre an der Gesamtbevélkerung

31,5

* Stand 31.05.2013 © Statistisches Bundesamt, Wiesbaden 2014
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Auf der Internetprasenz hannover.de vermarktet sich
Hannover sowohl als urbanes Zentrum der Region
Hannover als auch als Messestadt mit einem attraktiven
Kultur- und Freizeitangebot.

Ein Pressetext bewirbt unter den thematischen Schlaglich-
tern ausgehen, einkaufen, abtanzen sowohl die gastrono-
mischen Qualititen Hannovers als auch die Einkaufsmog-
lichkeiten und die Attraktivitat des Nachtlebens.

»Die Dancefloor-Szene ist in ihrer Dichte und Vielfalt kaum zu iiberbie-
ten.« (hannover.de 2014b)

Als Szeneviertel Hannovers gelten in der Lokalpresse die
an die Innenstadt angrenzenden Stadtquartiere Linden
ostlich der Leine und die Nordstadt im Norden des
Flusses, in dem sich auch die Universitét befindet.
(Hannoversche Allgemeine 2013a)

Das Hannoveraner Nachtleben ist tiberregional nicht
bekannt. Stellvertretend fiir die themenbezogene Bericht-
erstattung in den tiberregionalen Medien stehen ein
Artikel aus dem UniSPIEGEL sowie eine dpa Meldung,
die von einigen Lokalzeitungen auch auflerhalb Nie-
dersachsens abgedruckt wurde.

»Hannover und Nachtleben? Markus Flohr muss ein bisschen suchen, um
es zu finden - auf Hannovers Mini-Reeperbahn, auf einem altem
Fabrikgelinde und in nebeligen Keller. Im Morgengrauen versteht er, was
die Stadt so besonders macht: diese freundliche Eigenschaftslosigkeit.«

»Auch wenn Hannover als Partystadt nicht gegen Konkurrenz wie Berlin,
Hamburg oder Miinchen ankommt, ist das ihr oft anhaftende Image einer
tristen Messestadt falsch.« (dpa 22.02.2008)

Im Rahmen des Leitbildprozesses und Biirgerdialogs zum
Innenstadtkonzept Hannover City 2020, das im Jahr 2010
als Orientierungsrahmen fiir die zukiinftige Innenstadt-
entwicklung beschlossen wurde, gab es vereinzelte
Hinweise auf die Thematik Nacht. So wurde in einem
Dokument zu den ersten Leitvorstellungen des Leitbild-

prozesses aus dem August 2008 formuliert:

»Die City von Hannover muss auch abends und nachts eine lebendige Stadt
sein und bleiben.« (Landeshauptstadt Hannover, 2008: S. 7)

Der ehemalige Niedersédchsische Kulturminister und
Mentor des Leitbildprozesses Prof. Rolf Wernstedt
formulierte zudem in einem Vortrag zum Leitbildprozess
aus dem Jahr 2009:
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»Uber das Nachtleben ist kaum gesprochen worden. Aber was ist eine
lebendige und aktive Stadt nachts iiber das Geschehen im Rotlichtviertel
hinaus?« (Landeshauptstadt Hannover, 2010: S. 74)

Im beschlossenen Innenstadtkonzept wird die Thematik
mit einer Karte innerstadtischer Nachtorte bedacht und
unter dem Stichwort Lebendige Stadt thematisiert.

»Die Lebendigkeit einer Innenstadt hingt von ihrer Nutzungsvielfalt und
den unterschiedlichen Anlissen ab, die zu Besuch und Aufenthalt einladen.
Wiihrend zu den Geschiiftszeiten die HaupteinkaufsstrafSen gut besucht
sind, ist es zu den Abend- und Nachtzeiten, mit Ausnahme der Gaststiitten
und Vergniigungsstitten in der Altstadt, um den Marstall und den
Raschplatz leer in der Innenstadt. Ziel ist es daher, die Nutzungsvielfalt in
der Innenstadt zu stirken, die Aufenthaltsqualititen weiterzuentwickeln
und mehr Einwohner zu gewinnen.« (Landeshauptstadt Hannover, 2011: S.
32)

Das Nachtleben auf dem nah am Bahnhof gelegenen
Raschplatz ist seit 2011 im Fokus von Politik und Ord-
nungsamt. Ein im Pavillon am Raschplatz entstandenes
Clubformat musste nach Anwohnerbeschwerden in eine
Lokalitat in Linden umziehen. (Hannoversche Allgemeine
Zeitung 09.09.2011)

»Am Wochenende hatten Polizisten die zehnte Veranstaltung der
Partyreihe ,Lieber Klub“ im Pavillon [...] wegen Beschwerden der
Anwohner abgebrochen. ,Wir lagen weit unter der gesetzlichen Lautstirke-
grenze, trotzdem gab es Beschwerden, unter diesen Voraussetzungen macht
die Veranstaltung keinen Sinn mehr“« (Hannoversche Allgemeine Zeitung
13.12.2010)

Im Jahr 2013 wurde von Seiten der Polizei und der Politik
ein Alkoholverbot auf dem Raschplatz und in Teilen des
Stadtquartiers Linden, aufgrund néichtlicher Probleme mit
Partygingern, diskutiert. Auf der zentralen Straf3e des
Stadtquartiers Linden patrouillieren seit dem zwischen 18
Uhr und zwei Uhr nachts ein privater Sicherheitsdienst
und einige Sozialarbeiter — auf dem Raschplatz zeigt ein
privater Sicherheitsdienst ebenfalls verstirkte Prasenz.
(Hannoversche Allgemeine Zeitung 10.07.2013)

In der Nordstadt griindeten sechs anséssige Wirte im Jahr
2009 die Interessensgemeinschaft Bermuda Dreieck
Nordstadt, welche u.a. jahrlich die Lange Nacht der
Kneipen organisiert. (Bermuda Dreieck Nordstadt 2014)
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Bochum

Steuerpflichtige Schankwirtschaften, Diskotheken und Tanzlokale, Bars,
Vergnugungslokale & Sonstige getrankegepragte Gastronomiebetriebe

360

Stand 2012 © Information und Technik NRW, Dusseldorf 2014

»Aber auch das Nachtleben kommt in

Bochum nicht zu kurz [...] Die
Bochumer Kneipenmeile, mitten in
der Innenstadt gelegen und von

Szenekennern auch ,,Bermuda3Eck*

genannt, ist weit iiber die Grenzen
Nordrhein-Westfalens bekannt.«

http://www.bochum.de/C125708500379A31/vwContentByKey/W26ZQGX-
3004BOLDDE(13.05.2014)

Anteil Altersgruppen 18-39 Jahre an der Gesamtbevélkerung

27,6

* Stand 31.05.2013 © Statistisches Bundesamt, Wiesbaden 2014
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Fiir die Stadt Bochum ist das Nachtleben zu einem
Alleinstellungsmerkmal im Ruhrgebiet geworden. Als
zentrales Element wird seitens der Stadt vor allem das so
genannte Bermuda3Eck, ein zentral gelegenes, verkehrsbe-
ruhigtes und von Verkehrstrassen scharf umrissenes
Quartier mit einer hohen Dichte von Gastronomiebetrei-
ben und Betrieben der urbane Nachtékonomie, angefiihrt.
Auf einer Flache von rund 1 km? befinden sich - je nach
Quelle - 60 bis 80 relevante Betriebe.

»[...Auch] das Nachtleben kommt in Bochum nicht zu kurz. Nachtschwiir-
mer finden in Bochum eine grofie Auswahl an Kneipen, Pubs, Cafés,
Restaurants und Diskotheken. Die Bochumer Kneipenmeile, mitten in der
Innenstadt gelegen und von Szenekennern auch ,,Bermuda3Eck“ genannt,
ist weit iiber die Grenzen Nordrhein-Westfalens bekannt.« (Bochum.de
2014)

In verschiedenen (Internet-) Quellen wird auf die
regionale Bedeutung des Bermuda3Ecks als bekanntestes
Kneipenviertel im Ruhrgebiet hingewiesen. Uber die
Anzahl der Besucher finden sich keine verldsslichen
Quellen. Die Zahlen chargieren zwischen 30.000 (bo-
chum.de) und 50.000 Besuchern an (Sommer-)Wochen-
enden. Seitens des Quartiersmanagements wird die Zahl
der jahrlichen Besucher auf rund vier Millionen geschitzt
(BMVBS, BBR, 2007: S. 16).

»In Bochum gehort [das Bermuda3eck] neben der Universitit, dem
Schauspielhaus, dem Bergbaumuseum und der Jahrhunderthalle zu den
wenigen Glanzpunkten, denn es ist mittlerweile zu einem Szenequartier
angewachsen, das sich mit internationalen Mafistiben messen lassen kann.
In ,normalen Metropolen gehoren solche Quartiere allerdings zum
Standard, wihrend im Ruhrgebiet allein das Vorhandensein einer solchen
rdumlichen Zusammenballung urbanen Lebens eher an ein kleines Wunder
grenzt.«

(Voss 2013, S. 2)

Das seit den 1970er Jahren gewachsene Ausgehviertel hat
vor allem im neuen Jahrtausend zahlreiche Verande-
rungen durchlaufen. Im Jahr 2001 wurde fiir das Bermu-
da3eck ein stadtebauliches und sozialrdumliches Entwick-
lungskonzept vorgelegt, welches als Grundlage fiir die
Zielsetzung einer Interessengemeinschaft diente, die sich
im Jahr 2004 aus lokalen Akteuren und der Kommune
formierte. Die Immobilien- und Standortgemeinschaft
(ISG) wurde auf Grundlage des §171 f BauGB (»Private
Initiativen zur Stadtentwicklung«) und der landesrecht-
lichen Regelungen initiiert, u.a. mit dem Ziel einer
stadtebaulichen Aufwertung des Quartiers. Die Entste-
hung der Initiative als auch die generelle Entwicklung des
Quartiers tiber die vergangene Jahrzehnte sind gut
dokumentiert (BMVBS, BBR, 2007: S. 16-17; Voss,
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Arnold, 2013: S. 2, 58-59).

Seit 2013 wird die Aufstellung eines neuen Bebauungs-
plans fiir den Innenstadtbereich forciert, der auch Teile
des Bermuda3ecks umfasst. Neben der Einddmmung von
gliickspielbezogenen Nutzungen im Innenstadtbereich
und dem generellen Schutz innerstadtischen Wohnens,
soll mit der Aufstellung im Bereich des Bermuda3Ecks die
Wohnnutzung explizit eingeschrankt werden.

»Mit der Aufstellung des Bebauungsplanes 930 soll die Zuldssigkeit von
Wohnen beschrinkt werden, um Immissionskonflikten zwischen Wohnen
und szenetypischen Nutzungen wie Gastronomie, Discotheken und Kinos
vorzubeugen und das Bermuda3Eck mit seinen typischen Nutzungen zu
erhalten und zu entwickeln.«

(Bochum 2013)

Neben dem Bermuda3Eck gibt es in Bochum weitere

Betriebe mit regionaler Ausstrahlungskraft.

»Sie alle hatten Bochum endgiiltig zur Nachtleben-Metropole des
Ruhrgebiets gemacht, denn neben dem BERMUDA3ECK |[...] hatten auch
die [...] Zeche, der Rockpalast (heute Matrix) und der Zwischenfall weit
iiber die Stadtgrenzen hinaus Bedeutung erlangt. Dabei muss die Zeche
besonders hervorgehoben werden. Sie liegt zwar am weitesten vom
BERMUDASBECK weg, hatte aber von Anfang an einen grofSen regionalen
und spiter auch iiberregionalen Einzugs- und Fanbereich und das bis
heute. Das war zwar fiir die weitere Entwicklung des BERMUDA3ECKs
nicht entscheidend, aber doch sehr forderlich fiir den Ruf Bochums als
»DIE Ausgehstadt der Region“.« (Voss 2013, S. 23)

stadtnachacht - Management der Urbanen Nachtékonomie



82 Vorrecherche / Steckbriefe

Karlsruhe

Steuerpflichtige Schankwirtschaften, Diskotheken und Tanzlokale, Bars,
Vergnugungslokale & Sonstige getrankegepragte Gastronomiebetriebe

»Karlsruhes Nightlife ist
quicklebendig, wie es sich fiir eine
Universititsstadt gehort. Dem

bunten Publikum aus Studenten
gestylten Szene-Hipstern und
Individualisten stehen
unterschiedliche Locations zur

Auswahl bereit.«

Stand 2012 © Statistisches Landesamt Baden-Wirttemberg, Stuttgart 2014 http://www.karlsruhe-tourismus.de/erleben/nightlife (03.02.2015)

Anteil Altersgruppen 18-39 Jahre an der Gesamtbevélkerung

32,9”

* Stand 31.05.2013 © Statistisches Bundesamt, Wiesbaden 2014
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Das Karlsruher Nachtleben ist stark geprigt durch die
40.000 Studierenden an den lokalen Hochschulen. Neben
Bereichen in der Innenstadt gibt es Schwerpunkte der
urbanen Nachtokonomie in den angrenzenden Quartieren
Stidstadt und Oststadt. Im so genannten Kreativpark Alter
Schlachthof in der Oststadt befinden sich vier regional
bedeutsame Gastronomie- und Nachtékonomiebetriebe,
die vorher teilweise im Innenstadtbereich angesiedelt
waren.

»Der Strukturwandel vom Industriegebiet zum Gelinde fiir Innovation,
Kultur und kreatives Gewerbe befordert die nachhaltige Stadtentwicklung,
steigert als Erlebnis- und Freizeitraum die Lebensqualitit und schafft Platz
fiir neue und zukunftsweisende Ideen.« (karlsruhe.de 2014a)

Der Kreativpark Alter Schlachthof wurde im Zuge der
Bewerbung Karlsruhes als Europaische Kulturhauptstadt
seit Mitte der 2000er Jahre von der stadteigenen Karlsru-
her Ficher GmbH & Co. Stadtentwicklungs-KG entwickelt.

Sowohl im Rahmen des Karlsruhe Masterplan 2015 und in
dessen Fortschreibung des Integrierten Stadtentwick-
lungskonzepts Karlsruhe 2020 wird als Zielsetzung die
Starkung Karlsruhes als Kunst- und Kulturmetropole
formuliert. Eine weitergehende Thematisierung — auch im
Rahmen der aktuellen Planungswerkstitten fiir das
Réumliche Leitbild Karlsruhe 2015 - konnte nicht recher-
chiert werden.

Karlsruhe verfiigt iiber einen detaillierten Lichtplan, der
2008/2009 erstellt wurde und bis zum Stadtjubildum im
Jahr 2015 grof3tenteils umgesetzt werden soll. (karlsruhe.
de 2011)

»Mit dem Lichtplan Karlsruhe soll die Beleuchtung der Stadt bewusster
gestaltet und der unverwechselbare Charakter der Stadt auch nachts
hervorgehoben werden.« (Karlsruhe 2008, S. 7)
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Seitens der City Initiative Karlsruhe wurde in Kooperation
mit dem Stadtmarketing im Jahr 2004 die Aktion Sicheres
Nightlife - fiir mehr Sicherheit in Karlsruhe initiiert, welche
im Kern die Organisation und Durchfithrung eines
generellen Hausverbots fiir Personen in allen beteiligten
Betrieben gewiéhrleisten soll.

Als ein - angesichts der Stadtgrofie — innovatives Konzept
wird das unter dem Label nightliner firmierende tégliche
Nachtangebot des Karlsruher Verkehrsverbunds angese-
hen. Es umfasst Stadtbahn- und Tramlinien sowie ein
spezifisches Busangebot.
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Mannheim

Steuerpflichtige Schankwirtschaften, Diskotheken und Tanzlokale, Bars, »Unsere Ziele der

Vergnugungslokale & Sonstige getrankegepragte Gastronomiebetriebe .. . .
Popkulturforderung sind [eine]
nachhaltige Stirkung der hiesigen

musikalisch orientierten
Gastronomieszene. «

Stand 2012 © Statistisches Landesamt Baden-Wirttemberg, Stuttgart 2014 https://www.mannheim.de/kultur-erleben/musik (13.05.2014)

Anteil Altersgruppen 18-39 Jahre an der Gesamtbevélkerung

31,0”

* Stand 31.05.2013 © Statistisches Bundesamt, Wiesbaden 2014
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Mannheim bildet mit zusammen mit Ludwigshafen am
Rhein einen gemeinsamen Stadtraum und fungiert als
Zentrum der Region Rhein-Neckar mit rund 2,3 Millio-
nen Einwohnern. Die Grof3stadt Heidelberg grenzt mit
ihrer Gemarkung an Mannheim und ist in wenigen

Minuten mit der S-Bahn zu erreichen.

»Wer abends Unterhaltung will, der hat in Mannheim ziemlich gute
Karten. Das ist, auf einen Satz gebracht, die Botschaft des [...] Biirgerba-
rometers zum Thema Ausgehen in Mannheim. 82 Prozent sind mit dem
Angebot ,zufrieden” oder ,,sehr zufrieden”. Speziell bei den Musikveran-
staltungen fiillt die Bewertung des Gebotenen mit rund 85 Prozent sogar
noch etwas besser aus. Die Frage zu den Ausgeh-Mdoglichkeiten war ohne
Vorgaben gestellt - die Befragten haben also beurteilt, ob sie in Mannheim
das vorfinden, was sie fiir einen gelungenen Abend brauchen |[... ]«
(Mannheimer Morgen 25.10.2013)

Réumliche Schwerpunkte des Nachtlebens finden sich in
den Quartieren Jungbusch und Ostliche Unterstadt im
Innenstadtbereich, der eine hohe Bevolkerungsdichte
aufweist, sowie im ebenfalls stddtisch gepragten von der
Innenstadt durch den Neckar getrennten Stadtteil
Neckarstadt-West.

»Die vermehrte Ansiedlung von Gastronomie in der Innenstadt hat bereits
dazu gefiihrt, dass die Grenzen zwischen Einkaufszonen und angrenzenden
Quartieren in den Abendstunden ,aufgeweicht“ werden.« (Stadt
Mannheim 2007)

Bereits seit einigen Jahren entwickelt Mannheim, neben
andern Schwerpunkten in der Kultur- und Kreativwirt-
schaft, mit dem Mannheimer Modell systematisch die
lokale Musikwirtschaft als Standortfaktor. Das Mannhei-
mer Modell wird explizit mit stadtentwicklungspolitischen
Zielsetzungen verkniipft, wie die Standortwahl fir die
Popakademie Baden-Wiirttemberg und das Griinderzen-
trum Musikpark belegt. Beide befinden sich im Stadtteil
Jungbusch, der noch vor einigen Jahren als sozial margi-
nalisiert galt. (Kurz 2008: 157). Seit Ende der 2000er Jahre
wird das Mannheimer Modell durch die Losung Mann-
heim als Ausgehstadt ergdnzt bzw. die nachhaltige
Starkung der musikalisch orientierten Gastronomieszene
als integraler Bestandteil formuliert.

»Ziel [...] ist die Forderung Mannheims als Ausgehstadt durch eine
optimierte Zusammenarbeit mit den Genehmigungsinstanzen. Dariiber
hinaus soll Mannheim als Standort fiir zeitgemdfie Musikkultur etabliert
werden. Gleichzeitig soll damit eine Stidrkung der Urbanitiit erreicht
werden, wie Oberbiirgermeister Dr. Peter Kurz das erste seiner sieben
strategischen Ziele formulierte«

(Stadtmarketing Mannheim 14.10.2009)

In den Dokumentationen des 2005 initiierten Entwick-
lungsprozesses zum Entwicklungskonzept Innenstadt
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Mannheim, welches 2010 verabschiedet wurde, wird die
Profilierung Mannheims als Ausgehstadt an mehren
Stellen als stadtentwicklungspolitisches Ziel formuliert
und mit konkreten Orten, insbesondere im nérdlich an
die Innenstadt angrenzenden Stadtquartier Jungbusch,
verkniipft.

Die Bezeichnung Mannheim als Ausgehstadt findet sich
als programmatische Aussage in verschieden Zusammen-
hingen und Diskursen wieder. Oft auch unter Riickbezug
auf den seit 2008 forcierten Modernisierungs- und
Leitbildprozess unter dem Titel CHANGE? - Wandel im
Quadrat, in welchem Urbanitit stdrken als eines von

sieben strategische Zielen formuliert wird.

Diese Ziele finden auch in der Bauleitplanung Beriicksich-
tigung. Die vorgelegten Entwiirfe werden darauthin
gepriift, inwieweit sie einen Beitrag zu den strategischen
Zielen des Stadtleitbilds leisten. Auch hier wird Mann-
heim als Ausgehstadt als Ziel fiir bestimmte Gebiete
formuliert.

»In Mannheim gibt es eine lebendige Freizeit- und Gastronomieszene.
Mannheim besitzt seit langem herausragende Restaurants, erstklassige
Diskotheken und Clubs, bekannte Szene-Lokale, zwei grofie Kinocenter und
andere regional bedeutsame ,, Ausgeheinrichtungen. Das Vorhandensein
dieser Betriebe, verbunden mit einer Verkniipfung mit den Anlagen,
Einrichtungen und Betrieben der so genannten Kreativwirtschaft
(einschlieflich Popakademie und Musikpark) kann einen nachhaltigen
und positiven Imagewandel der Stadt herbeifiihren, bzw. das vorhandene
Image noch weiter verbessern, neue unternehmerische Perspektiven
erdffnen und Arbeitspliitze schaffen.« (Stadt Mannheim 2012b)

Gleichzeitig versucht die Stadt bauplanungsrechtlich die
Ansiedelung von Schank- und Speisewirtschaften in
bestimmten Bereichen der dicht besiedelten Innenstadt

einzudimmen (Stadt Mannheim 2012a).

»Um diese Spannung [mit den Anwohnern] zu moderieren, sieht der
Bebauungsplan kiinftig mehrere verschiedene Zonen in der Ostlichen
Unterstadt vor. Haarklein ist nun geregelt, in welcher dieser Zonen welche
Nutzung zuliissig ist. Man konne ob der Details fast schon von einer
Uberregulierung sprechen.” (Mannheimer Morgen 25.10.2013)

Im Juni 2012 griindete sich der Verein EventKultur
Rhein-Neckar, Verband der Clubbetreiber, Veranstalter &
Kulturereignisschaffenden der Metropolregion Rhein-Neck-
ar e.V (Eventkultur MRN) als Interessensvertretung der
Akteure der urbanen Nachtokonomie, um sich gemein-
sam im Diskurs der Kreativwirtschaft und Ausgehkultur
zu positionieren. (Eventkultur MRN o.].)
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4.1.5 Fazit und Auswahl der Fallstudien

Im Rahmen der Vorrecherche wurden die 12 ausgewéhl-
ten Grofstadte in Hinblick auf die grundlegenden
Erkenntnisziele des Pilotprojekts untersucht. Die Vorre-
cherche setzt sich aus einer Sekundirauswertung verfiig-
barer quantitativer Daten sowie einer sehr fokussierten
Dokumenten- und Quellenanalyse in Bezug auf etwaige
themenbezogene Aktivititsfelder und Problemkonstellati-
onen zusammen.

Die Auswahl und Auswertung der quantitativen Daten hat
hierbei nicht nur obligatorischen Charakter in Form der
bloflen Darstellung statistischer Rahmendaten sondern
lasst fallbezogen Parallelititen, Zusammenhédnge und
Inderdependenzen - sowohl raumlich als auch sozio6ko-
nomisch - erkennen. Sie stellt einen ersten Beitrag zur
Messung der Rahmenbedingungen und lokalen Charakte-
ristika urbaner Nachtokonomien vor allem auf Basis
amtlicher Statistiken dar — mit dem Ziel der Entwicklung
eines elaborierten Indikatorensets fiir Stadtplanung und
Stadtmarketing. Im besten Falle angereichert durch
explorativ gewonnene Geodaten mit standortbezogenen
Informationen wie Offnungszeiten, Betriebsgrofen etc. (s.
4.1.4).

Zu den Aktivitatsfeldern und Problemkostellationen ist
festzustellen, dass die Thematik Nachtleben in vielen
Stidten ein Thema ist.

Als Konfliktsphire in Verbindung mit stadtentwicklungs-
politischen Fragestellungen oder artverwandten Themen-
feldern (Offentlicher Raum etc.) wurde die Thematik
jeweils unter lokal spezifischen Vorzeichen in fast allen
Stadten in den vergangenen zwei Jahren in der Lokalpres-
se behandelt.

Sowohl als Indiz fiir lokalpolitische Diskurse tiber das
Nachtleben als auch fiir einen vorhandenen Handlungs-
druck, konnen themenbezogene Initiativen und Interes-
sengemeinschaften, wie sie sich in einigen der betrachte-
ten Stddten vor allem in den vergangenen 5 Jahren
formiert haben, festgestellt werden: Wihrend der Verband
der Miinchner Kulturveranstalter (VDMK) e.V. bereits
1996 gegriindet wurde und sich in der im Sommer und
Herbst 2012 laufenden Diskussion um die Erh6hung der
GEMA-Tarife 6ffentlichkeitswirksam als Lobbygruppe fiir
die Miinchener Club- und Veranstaltungsszene positio-
nierte und die Clubcommission Berlin bereits seit 2000
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eine rege Lobbyarbeit fiir die Berliner Clubszene betreibt,
formierten sich in jiingerer Zeit in Koln (2010), Dort-
mund (2011), Raum Rhein-Neckar und Frankfurt/
Rhein-Main (2012) und jiingst in Stuttgart (2013)
dhnliche Interessensgruppen.

Anlidsse waren nicht nur allgemeine Vernetzungsbestre-
bungen in der spezifischen Branche der (Live-)Musik-
Clubs, Konzertveranstalter und Diskotheken, sondern oft
auch konkrete lokale (rdumliche) Problemlagen und das
Ziel einer gesteigerten Problemwahrnehmung in Politik
und Zivilgesellschaft.

Obgleich es sich bei den genannten Initiativen vor allem
um Akteursgruppen aus den erwahnten Bereichen
handelt, wird oft implizit oder explizit der Anspruch
formuliert die Interessen der Akteure und Nutzer des
Nachtlebens generell zu vertreten.

Die Thematik wird hierbei jedoch nicht ausschliefllich von
Betreiberseite selbst aufgegriffen, wie die Diskussion um
die Profilierung Mannheims als Ausgehstadt zeigen.
Zudem gibt es oft institutionelle Verschrankungen der
Initiativen mit kommunalen bzw. staatlichen Instituti-
onen. So ist der Verein EventKultur Rhein-Neckar beim
u.a. durch die Stadt Mannheim, das Land Baden-Wiirtt-
emberg und EU-Mittel mitfinanzierten Clustermanage-
ment Musikwirtschaft beheimatet, wihrend die Geschifts-
fithrung des Stuttgarter Interessenverbandes dem
kommunale finanzierten Popbiiro Region Stuttgart

iibertragen wurde.

Der Thematik Sicherheit kommt bspw. in Mannheim,
Miinchen und Karlsruhe eine besondere Bedeutung zu.

Insgesamt zeigt die Vorrecherche, dass in den ausgewdhl-
ten Stadten vielfiltige Aktivitaten zu erkennen sind.
Ebenso sind Ansitze von Kommunikation mit relevanten
Akteuren (Nutzern/Betreibern) und fallbezogen eines
konzeptionellen Umgangs durch die Stadtverwaltungen
bzw. -politik zu erkennen, die allerdings unterschiedlich
stark ausgeprégt zu sein scheinen. Insofern sind in den
Stddten zum Thema der Urbanen Nachékonomie einzelne
Ansitze bis hin zu entwickelten Governanceformen
anzutreffen.



Auswahl Fallstudien

Als Auswahlkriterien fiir die Fallstudien wurde ein
vorhandener Handlungsdruck, moglichst ahnliche
Ausprigungen der Problemwahrnehmung durch lokale
Akteure sowie moglichst divergierende Problemkonstella-
tionen, Problemldsungsansitze und Akteursarrangements
angestrebt.

Insbesondere das Kriterium eines vorhandenen Hand-
lungsdrucks stellt sich als schwer definierbar und dement-
sprechend operationalisierbar (Messbarmachung) dar, da
die Problemwahrnehmung insbesondere in diesem, von
einer Vielzahl normativer Blickwinkel gepragten, The-
menfeld je nach Kontext und Position stark divergiert.

Von den Projektbearbeitern wurde als begleitende
Hilfestellung zur Auswahl der Fallstudien eine subjektive
Einordnung der betrachteten Stadte in eine Matrix
vorgenommen, die versucht sowohl die Auspriagung der
Wahrnehmung und Themensensibilitét seitens kommu-
naler Positionen (Stadtpolitik, Stadtmarketing, Stadtpla-
nung) als auch die generelle Auspragung des lokalen
Nachtlebens zu visualisieren und in einem Kontext
darzustellen (s. Tabelle 11). Ziel war es, die fiir die
Fragestellung des Pilotprojekts ergiebigsten Fille auszu-
wihlen und ein moglichst breites Spektrum an Problem-
konstellationen, Problemlésungsansitze und Akteursar-
rangements abzudecken.

Fiir die Fallstudien wurden die Stidte Miinchen, Koln und
Mannheim schliefflich aus den folgenden Griinden
ausgewihlt:

In den drei Stadten
« ist eine spezifische Themensensibilitit erkennbar

« hat die Urbane Nachtokonomie in der Aufliendarstel-
lung eine relativ grofie Bedeutung

@ bestehen breite Spektren an Einrichtungen und
Akteuren sowie verschiedene raumliche Cluster und
Handlungsfelder

@« sind elaborierte Ansitze eines Konfliktmanagements
bzw. konzeptioneller Uberlegungen seitens der
Kommunen zu erkennen.
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Tabelle 11
Individuelle Einordnung

>

»

» 9%
¥
> @ %,

Dariiber hinaus liegen folgende Aspekte der Auswahl zu
Grunde:

€« Miinchen als prosperierende Metropole mit entspre-
chend hohem Nutzungsdruck im innerstiddtischen
Bereich, einer hohen Bevolkerungsdichte und dem
hochsten Anteil der Altersklassen zwischen 18 und 39
unter allen betrachteten Stiddten.

€« Koln auf Grund eines hohen Besatzes von Betrieben
mit spezifischem Schwerpunkt auf den Ausschank
von Getranken (s. 4.1.2.), diverser mit dem Thema
verbundener lokaler Diskurse sowie der regionalen
Einbettung in Nordrhein-Westfalen bzw. in den
Metropolraum Rhein-Ruhr.

« Mannheim als Industriestadt im Strukturwandel, um
vertiefte Erkenntnisse {iber Hintergriinde, Ziele und
Rahmenbedingungen der stadtpolitischen Zielsetzung

der Ausgehstadt zu erlangen.
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4.2 Fallstudien

Im Rahmen der drei Fallstudien wurde die Dokumenten-
und Quellenanalyse vertieft und sowohl in Bezug auf die
zu analysierenden Quellen als auch um eine historische
Betrachtung erweitert. Die im Rahmen der Vorrecherche
durchgefithrten Kartierungen wurden fiir die Fallstudien
ebenfalls vertieft analysiert.

Kernbestandteil der Untersuchung waren zudem halbof-
fene leitfadengestiitzte Interviews mit kommunalen
Vertretern insbesondere aus den Bereichen Stadtplanung,
Wirtschaftsforderung und (Tourismus)Marketing sowie
mit Akteuren der Urbanen Nachtokonomie (Gastro-

Miinchen

Landeshauptstadt

1.388.308 Einwohner
310,7 km?
4.468 Einwohner/km?

Koln

Landeshauptstadt

1.024.373 Einwohner
405,16 km?
2.528 Einwohner/km?

Mannheim

Universitatsstadt

294.627 Einwohner
145 km?
2.032 Einwohner/km?
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nomen, Clubbetreiber, Veranstalter etc.) hinsichtlich
Themensensibilitdt, Zielvorstellungen und Handlungs-
spielrdumen.

Insgesamt wurden in den drei Fallstudienstadten 16
Interviews mit insgesamt 19 Interviewpartnern durchge-
fithrt (s. Anhang). Zusitzlich wurden 13 telefonische
Kurzinterviews durchgefiihrt.

Studierende/1.000 Einwohner***
N

Ubernachtungen/Einwohner &
Anteil auslandische Gaste ****

HWWI/Berenberg Kulturstadtranking
Index HAXXK
I

Studierende/1.000 Einwohner***
-~

Ubernachtungen/Einwohner &
Anteil auslandische Gaste ****

HWWI/Berenberg Kulturstadtranking
Index HAXXK
I

Studierende/1.000 Einwohner***
-~

Ubernachtungen/Einwohner &
Anteil auslandische Gaste ****

@ HWWI/Berenberg Kulturstadtranking
Index HAXXK
‘ I
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Deutschland bei Nacht (2012)
Quelle: Nasa
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4.2.1 Minchen

In Miinchen gibt es parallele Diskurse tiber die Konflikte
rund um die sogenannte Feierbanane - einen Bereich
entlang des westlichen Altstadtrings, in dem sich seit
Mitte der 2000er Jahre ein rdumlicher Schwerpunkt der
urbanen Nachtokonomie herausgebildet hat — sowie iiber
die zunehmende Aneignung des 6ffentlichen Raums zur

freizeitbezogenen abendlichen Nutzung.

4.2.1.1 Orte des Nachtlebens und deren stadtraum-
liche Einbettung

Réumliche Konglomerate des Nachtlebens und der
freizeitbezogenen Nachtokonomie finden sich im City
Bereich, in den Stadtvierteln Glockenbach- und Gértner-
platzviertel stidlich der Altstadt sowie auf der unweit
gelegenen Feierbanane zwischen Sendlinger Tor und
Maximiliansplatz. Auf der Feierbanane finden sich die
Betriebe vergleichsweise dispers verstreut. Am Rande der
Inneren Stadt, nahe des Ostbahnhofs, liegen die Areale
Kultfabrik und Optimolwerke, die von 1996 bis 2003
gemeinsam als Kunstpark Ost firmierten. Ab 2014 bis
Ende 2015 sollen die aktuellen Nutzungen dem Projekt
Werksviertel Miinchen weichen. Weitere Schwerpunkt der
getrankebezogenen Gastronomie befinden sich im
Bezirksteil Schwabing im Stadtbezirk Schwabing-Frei-
mann und in Haidhausen. Lokalpolitische Aufmerksam-
keit kommt aktuell der Zukunft des tiberregional be-
kannten Veranstaltungszentrums Backstage zu, das sich in
einer stadtebaulichen Entwicklungsachse befindet.

4.2.1.2 Thematisierung & Themensensibilitat

Von Seiten der Stadtverwaltung wird das Nachtleben nicht
explizit als Themenfeld der Stadtpolitik wahrgenommen.
Schlaglichtartig findet das Nachtleben Beachtung im
Zusammenhang mit der Innenstadtentwicklung, der
Forderung des Wohnnutzungsanteils im Innenstadtbe-
reich und der daraus erwachsenden Konflikte (- Innen-
stadtentwicklung & Feierbanane) sowie die Funktion des
Nachtlebens im Zusammenhang mit Aufwertungsten-
denzen in spezifischen Stadtquartieren. Im Rahmen
stadtischer MafSnahmen und Strategien im Bereich
Kultur- und Kreativwirtschaft wird die Thematik punktu-
ell angerissen (>Kreativquartier).
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Im stadteigenen Tourimusmarketing wurde bisher
vergleichsweise wenig Wert auf eine Darstellung des
Nachtlebens gelegt. Auf Grund aktueller Ergebnisse einer
Markenanalyse soll der Thematik jedoch grofere Auf-
merksamkeit zukommen (- Tourismusmarketing).

4.2.1.3 Projekte & Diskurse
Innenstadtentwicklung & Feierbanane

Im Bereich zwischen Sendlinger Tor und Maximilians-
platz in der Miinchener Innenstadt hat sich im Laufe der
letzten Jahre die sogenannte Feierbanane entwickelt. In
diesem nicht genau abgrenzbaren Bereich hat sich seit
etwa Mitte der 2000er eine Vielzahl an unterschiedlichen
Betrieben der Nacht6konomie angesiedelt — Kneipen,
Bars, Diskotheken. Das Glockenbachviertel mit vielen gas-
tronomischen Lokalititen schliefSt mittelbar stidlich an.

Das faktische Kerngebiet weist nur wenig Wohnnutzung
auf, unterliegt aber einer Zweckentfremdungsverordnung,
die eine Umnutzung von Wohneinheiten fiir gewerbliche
Nutzungen untersagt. Nach Auffassung der Betreiber hat
das Stadtquartier durch die Betriebe der urbanen Nachto-
konomie eine deutliche Aufwertung erfahren (Sif} 2014).
Punktuell - insbesondere in den Ubergangsbereichen
zwischen Glockenbachviertel und den Bereich um das
Sendlinger Tor - scheinen sich Konflikte durch die
Liarmbelastung durch Nutzer des Nachtlebens derzeit
auszuweiten, da auch in einer dichter bewohnten Neben-
straf8e in der Feierbanane immer mehr Geschifte und

Liden in Kneipen und Bars umgewandelt wurden. Im

Glockenbachviertel



Bezirksausschuss fordern die Anwohner deshalb eine
Verlangerung der Sperrzeit. Von der Baugenehmigungsbe-
hoérde gibt es noch keine Stellungnahme, der Bezirksaus-
schuss mochte nun einen runden Tisch initiieren. (Diirr
2014)

Uberregionale Aufmerksambkeit erlangte Anfang 2013 die
Klage einer Immobilienbesitzern, deren Antrag auf
Umwidmung von Wohn- zu Gewerberaum angesichts des
néchtlichen Larms seitens der Stadt zunéchst nicht
stattgegeben wurde und einen so genannten Negativattest
zur Uberpriifung der (Un-)Zumutbarkeit als Wohnnut-
zung durchsetzen lassen wollte (Miiller-Jentsch 2013;
Thieme 2013; WELT 2013).

»Das Gericht sprach deutliche Worte zur bisherigen
Genehmigungspraxis der Stadt: Viele Clubs und Discos
seien mit ihrer Zustimmung vom Optimol-Gelinde auf die
»Feierbanane” gezogen. Die immer wieder geduferte
Hoffnung der Stadt, diese Szene[n] werden eines Tages auch
wieder weiterziehen, nannte das Gericht ,,gewagt optimi-
stisch, fast schon etwas zynisch’ «

(Miller-Jentsch 2014)

Der Einschatzung des Gerichts, dass die Ansiedlung der
Betriebe seitens der Stadtplanung erst ermoglicht bzw.
forciert wurde, wird von der Verwaltung widersprochen.
Vielmehr seien die Nutzungen unter bauplanungsrecht-
lichen und unter (bau-)ordnungsrechtlichen Gesichts-
punkten genehmigungsfihig. Die Verwaltung sieht
dennoch in der gegenwirtigen Entwicklung einen
grundsitzlichen Konflikt mit dem strategischen Ziel der
Stadt 30% der Innenstadtnutzung dem Wohnen zuzu-
schreiben.

»Dann ist die Qualitit letztendlich, dass nicht nur zu den
Laden]...]zeiten der dffentliche Raum bespielt wird, sondern
eben auch durch die Bewohner 24 Stunden [...]. Und fiir
uns gehort als Qualitit eben auch ein Lokal oder eine
Kneipe dazu, nur die Frage ist, wenn es eben nicht mehr das
Lokal ist, sondern eben eine Eventmeile ist - und das
suggeriert der Name Feierbanane - gibt es eben Grenzen des
Vertriglichen [...]«

(Uhmann 2014)

Der Wohnungsbau ist angesichts der angespannten
Marktlage ein prioritires Handlungsfeld der Miinchner
Stadtentwicklung. Hierzu zdhlt explizit auch die Erhéhung
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Musik-Club in der Sonnenstrasse

des Wohnnutzungsanteils im Innenstadtbereich und den
direkt angrenzenden Stadtquartieren - auch vor dem
Hintergrund einer abendlichen Belebung und einer
urbanen Nutzungsmischung. Das Nachtleben wird hierbei
im Rahmen des Innenstadtkonzepts aus dem Jahr 2008

auch explizit genannt.

»Zunehmend wird auch ein vielfiltiges gastronomisches
Angebot zum Anziehungspunkt fiir Innenstadtbesucher. In
den letzten Jahren haben sich neben dem hochwertigen
Gastronomieangebot auch einige neue Lokalititen fiir junge
Menschen etabliert. Meist in Immobilien, die vor einer
Umstrukturierung stehen, siedelten sich in den letzten
Jahren einige Zwischennutzungen an, die das Angebot im
Nachtleben der Miinchner Innenstadt bereichern. Verbun-
den mit einer grofSziigigeren Regelung der Sperrzeitverkiir-
zung wurden dem Gastronomiegewerbe lingerfristige
Investitionsanreize gegeben, so dass in den letzten Jahren
einige tausend neue Gastpliitze geschaffen wurden.«
(Landeshauptstadt Miinchen 2008, S. 41)

Verbunden wird dies mit der generellen Handlungsleitli-
nie jene Nutzungen zu stirken, die einen Anziehungs-
punkt auch auflerhalb der Ladenoffnungszeiten darstellen.
In einem Beschluss des Ausschusses fiir Stadtplanung und
Bauordnung zwei Jahre zuvor, wurde als zukiinftiges
Handlungsfeld noch explizit die Erweiterung des Gastge-
werbes innerhalb des Altstadtrings genannt und auf die
Potenziale weiterer Lokale zur néchtlichen Belebung der
Innenstadt hingewiesen (Landeshauptstadt Miinchen
2006, S. 18). Von Betreiberseite wird die Einschitzung
unterstrichen, dass ein attraktives Nachtleben eine Chance
fir Miinchen darstellt, sich als eine lebenswerte Stadt fiir
Studenten und zukiinftige Fachkrifte zu positionieren
(Siif3 2014). Die Entwicklungen der 2000er Jahre und die
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damit einhergehende Belebung der Innenstadt sei daher

zu begriiflen.

»Auch [...] diese »bdse« Feierbanane - normalerweise wire
sowas in Miinchen vor einen paar Jahren nicht méglich
gewesen. Dass man sowas in der Innenstadt hat.«
(Spindler 2014)

»Es lag ganz banal an der Immobilienkrise. Plotzlich
standen fiir einen kurzen Moment Flichen zur Verfiigung,
plotzlich war es auch moglich, dass die Stadt die vielen
Umnutzungen erlaubt hat. Aber das ist mittlerweile wieder
vorbei.«

(Bremmer & Mayer 2011)

Werksviertel Miinchen (Optimolwerke & Kultfabrik)

Die beiden Areale Kultfabrik und Optimolwerke, die von
1996 bis 2003 unter dem Titel Kunstpark Ost firmierten,
sind tiberregional bekannte Orte des Nachtlebens. Derzeit
befinden sich dort neben Werkstitten und Ateliers rund
25 Betriebe der urbanen Nacht6konomie. Die Entwick-
lung des Kunstpark Ost wurde laut Aussage der Verwal-
tung seitens der Stadtentwicklungspolitik wohlwollend
begleitet.

»Also ich wiirde sogar soweit gehen und sagen: Politisch war
das gewollt und wurde das unterstiitzt [...]. Und ich glaube
eben, dass sowohl Polizei, Feuerwehr, als auch KVR
[Kreisverwaltungsreferat — u.a. zustindig fiir Bauordnungs-
recht] als auch die Genehmigungsbehirden letztendlich |...]
den Auftrag hatten unterstiitzend titig zu sein.«

(Uhmann 2014)

Beide Nachfolgerkonzepte sind kommerziell betriebene
etablierte Zwischennutzungen, die sich als Party - und
Ausgehareal verstehen. Zum Teil befinden sich in den
Gebieten auch Einzelhdndler, Proberdume etc. — Schwer-
punkt bildet aber die Gastronomie im weitesten Sinne mit
dem Fokus auf die Abend- und Nachtstunden. Auf dem
ehemaligen Pfannigeldnde soll ab 2014 bis Ende 2015 auf
ca. 38ha ein neues Stadtviertel — das Werksviertel Miin-
chen - entstehen.

»Erst Knodelfabrik, dann Partymeile - und bald wird es im

Kunstpark brav.«
(Kramer 2014)
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Veranstaltungszentrum Kultfabrik

Das neue Quartier soll multifunktional gestaltet sein und
neben dem Wohnen auch kulturelle und kiinstlerische
Nutzungen integrieren. Einige der jetzigen Betriebe
bleiben erhalten. Das Konzept sieht zwischen 1.000 und
1.350 Wohnungen sowie Biiro- und Gewerberaum fiir
rund 7.000 Arbeitspléatze vor. Durch eine Zonierung soll
eine Beeintrachtigung der Wohnqualitit durch Larmemis-
sionen der verbleibenden Veranstaltungsorte verhindert

werden.

Im Rahmen der Teilung des Geldndes Anfang der 2000er
Jahre wurden Pline des Initiators des Kunstpark Ost
publik, einen neuen Kunstpark im Bereich Frottmaning,

im Nordosten Miinchens, auf einer stidtischen Liegen-

Entwurf vorhabenbezogener Bebauungsplan »Kunstpark Nord«
Quelle: Landeshauptstadt Miinchen



schaft zu initiieren. Fiir das Vorhaben, das unter dem Titel
Kunstpark Nord firmierte, wurde ein gesondertes
Bebauungsplanverfahren durchgefiithrt und ein vorhaben-
bezogener Bebauungsplan verabschiedet, in dem grofle
Teile des rund 5,5 ha groflen Areals als Sondergebiet nach
BauNVO ausgewiesen wurden. Den Pldnen wurde ab
Mitte der 2000er Jahre aus verschiedenen Griinden nicht
weiter nachgegangen (Kotteder 2010).

Backstage

Von der Lokalpresse und der Politik aufmerksam verfolgt
wird die Zukunft des Backstages, eines iiberregional
bekannten Veranstaltungszentrums mit Schwerpunkt auf
Live-Musik und Tanzveranstaltungen mit mehreren
Hallen. Der Betrieb befindet sich im Bereich der inner-
stadtischen Entwicklungsachse Hauptbahnhof-Laim-
Pasing und muss, nach mehrmaligen Umziigen in den
vergangenen 15 Jahren, nun auf Grund aktueller Flichen-
entwicklungen im Umfeld und einer damit einherge-
henden Fliachenverkleinerung eine Neuausrichtung
vornehmen (Niesmann 2013). Von verschiedener Seite
wird aktuell, vor dem Hintergrund befiirchteter Lirmkon-
flikte, eine projektierte Wohnbebauung in zwei Wohntiir-
men in der Nihe des Backstage kritisiert (Lohr 2014;
Landeshauptstadt Miinchen 2014).

... ich kann ihn [den Betreiber] auf keine Insel schicken,
weil ich keine habe. Er muss damit leben, dass sich um ihn
herum noch andere ansiedeln. “«

(Die Bezirksausschuss-Vorsitzende in Lohr 2014)

»...das sieht man auch bis heute noch z.B. am Backstage.
Ohne grofien politischen Wohlwollen...da sihe die Perspek-
tive nicht so gut aus wie die Perspektive derzeit aussieht.«
(Uhmann 2014)

Kreativquartier

Im Rahmen der Planungen ein innenstadtnah gelegenenes
Areal als Kreativquartier zu entwickeln, wird versucht, in
einem fir Miinchen neuen, offenen Verfahren ein urbanes
Stadtquartier zu schaffen, in dem Kunst, Kultur und
Wissen eng mit dem Wohnen und Arbeiten verbunden
sowie bestehende Nutzungen behutsam weiterentwickelt

werden.

»Also nicht monostrukturierte Nutzungen, wie wir sie
hdufig in den neueren Baugebieten haben, sondern letztend-
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lich wieder eine Vielfalt - und das empfinden wir als
stadtebauliche Qualitdt - in so einem Quartier verankern
und quasi die Marke des Kreativquartiers, die ist dann nicht
Wohnen, sondern die Marke ist eben die Mischnutzung von
Ateliet, von Lokalen, von Einkaufsmaéglichkeiten, von
universitiren Nutzungen und kulturell-kreativen Nut-
zungen. «

(Uhmann 2014)

Als Teil des Pilotprojekts Stadt kreativ denken — Raum fiir
Wohnen, Kultur und Wissen der Nationalen Stadtentwick-
lungspolitik, wurde ab 2013 eine informierende Biirgerbe-
teiligung durchgefiihrt, an die ein stadtbaulicher und
landschaftsplanerischer Wettbewerb anschloss.

Von Seiten der Stadtverwaltung wird dieses Quartier
perspektivisch als ein Areal gesehen, welches einen
wichtigen Baustein im Miinchener Nacht- und Kulturle-
ben spielen kann.

Aufwertungstendenzen

In der Lokalpresse wie auch im Gesprich mit den
Interviewpartnern wurde auch die Funktion von Gastro-
nomiebetrieben generell und Betrieben der Nachtékono-
mie im Speziellen sowohl als Indikator wie auch als
Katalysator von stddtischen Aufwertungstendenzen
thematisiert. Genannt wurden hierbei die Szenequartiere
Glockenbach- und Gértnerplatzviertel sowie aktuell der
Bereich Giesing.

Gartnerplatz

Seit Anfang der 2000er Jahre ist der Gértnerplatz im
gleichnamigen Stadtbezirksteil ein duflerst populérer
Treffpunkt im 6ffentlichen Raum. In warmen Sommer-
nichten versammeln sich bis spat in die Nacht hunderte
Menschen auf dem Platz, um bis in die frithen morgen
Stunden zu feiern. Neben der von einzelnen Anwohnern
bemingelten Larmbelastung, stellen sich nach Ansicht der
Verwaltung vor allem die Vermiillung und das Urnieren
als problematisch dar. Bereits 2011 wurde ein Mediations-
verfahren vom Bezirksausschuss initiiert, das Anwohner
und Nutzer zusammenbringen sollte. Da zu den Treffen
aber fast nur Anwohner kamen, stellte sich kein Dialog
ein und das Verfahren ging erfolglos zu Ende (Ebitsch
2011; Krass 2012).

»Also Gdrtnerplatz fiihrt ja auch nur zu Problemen, aber
die Leute haben es halt einfach gemacht. Also der Bedarf ist
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96 Fallstudien

Gartnerplatz in einer Wochenendsommernacht

da, der Wunsch ist da [...] Man merkt aber, die Leute
wollen das, die wollen sich irgendwo treffen, die wollen
zusammen sein und das einfach mitten in der Stadt. Und
nicht mehr nur schlafen hier.«

(St 2014)

Dennoch wurden in diesem Jahr erstmals Mitarbeiter des
Sozialreferats als sogenannte Silencer am Gértnerplatz
eingesetzt, die die Anwesenden zur Ordnung rufen sollen,
wenn sie zu laut sind 0.4. (Costanzo 2014). Auch werden
Uberlegungen laut, eine ffentliche Toilette in eine
Litfalsdule zu integrieren (Hund 2014). Vor dem Hinter-
grund des Mediationsverfahrens hat sich Miinchen
Tourismus dazu verpflichtet den Gartnerplatz nicht als

MullerstraBe
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»Partyzone« nach Auflen zu kommunizieren (Dietmair
2014). Auch die renaturierten Bereiche der Isarauen
haben sich zu einem beliebten Treffpunkt in den Sommer-
néichten entwickelt. Als problematisch wird hierbei vor
allem die Thematik der Miillentsorgung angesehen (Stif3
2014; Wormann 2012)

» [...] die Eventisierung des Offentlichen Raumes ist ja ein
Thema [...] wo man das Gefiihl hat, dass findet immer
stirker, immer offensiver statt. [...] und man stellt eben fest,
dass [...] viele halt ja auch keine Kneipe brauchen, und mit
ihrer Flasche Bier einfach im Offentlichen Raum unterwegs
sind.«

(Uhmann 2014)

4.2.1.4 Akteure

Von Seiten der befragten Betreiber und Veranstalter
wurde relevanten kommunalen Stellen eine grundsétz-
liche Kooperationsbereitschaft und eine konstruktive
Zusammenarbeit attestiert (Spindler 2014; Siif3 2014). Die
Bedeutung des Nachtlebens und der subkulturell ge-
pragten Nachtokonomie fiir die Stadt - insbesondere in
Bezug auf den Nahtourismus (Siff 2014) - wiirden zwar
nach Ansicht der Befragten zu wenig seitens der Stadt
bzw. der Stadtpolitik und anderer Akteure gewiirdigt,



allerdings wiirden professionell geplante Vorhaben von
Seiten der Verwaltung grundsitzlich iiberwiegend
wohlwollend begleitet.

In Bezug auf Stadtentwicklung und Stadtplanung werden
von Betreiberseite keine fordernden Mafinahmen von der
Stadt erwartet, sondern dass den Akteuren bei ihren
Vorhaben keine unnétigen Steine in den Weg gelegt
werden.

»Also das wiirde ich mir von der Behorde wiinschen, [...]
dass man auch sagt: Leute, wenn ihr was machen wollt,
dann probiert es doch einfach mal so. Ich erleb das im
Kleinen jetzt schon, dass die Behorde dann sagt: pass auf,
nimm’ dir doch zum Beispiel einen Akustiker dazu [...] Also
man merkt dann schon - es ist auch ein gemeinsames
Lernen hier bei der Sache.«

(Suf3 2014)

»Die Sensibilitit ist gewachsen, so seit 4, 5 Jahren wiirde ich
sagen. Also ich habe durchweg positive Erfahrungen
gemacht...«

(Spindler 2014)

VDMK e.V.

Bereits im Jahr 1996 haben sich die Akteure der urbanen
Nachtokonomie in Miinchen zu einem gemeinsamen
Verband - dem Verband der Miinchener Kulturveranstal-
ter e.V. (VDMK) - zusammengeschlossen. Ausgangspunkt
war damals das Erhalten der Werbemoglichkeiten in der
Stadt, heute hat sich der Verband zu einer Interessensver-
tretung der Akteure entwickelt. Er versucht eine Mittler-
rolle zwischen den Betreibern und der Stadtverwaltung
einzunehmen. Gleichzeitig sieht sich der VDMK auch in
der Verantwortung das Miinchener Nachtleben aktiv zu
gestalten. So wurde bspw. 2012 das Projekt Cool bleiben -
friedlich feiern in Miinchen gemeinsam mit der Landes-
hauptstadt Miinchen und dem Polizeipriasidium Miinchen
initiiert, um auf der Feierbanane das Nachtleben sicherer
zu gestalten (Siif3 2014). Unter dem Slogan Nachts sind alle
Menschen bunt wurden 2013 verschiedene Aktionen
gestartet, die die Thematik der sozialen Zugénglichkeit
bzw. sozialer Inklusion im Nachtleben thematisieren
(Vdmk 2013).
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Tourismusmarketing

Vom Fachbereich Tourismus des Referats fiir Arbeit und
Wirtschaft wurde 2013 eine Markenanalyse der Marke
Miinchen in Auftrag gegeben. Empirische Basis der
Analyse waren Interviews mit lokalen Experten, eine
Gistebefragung sowie Befragungen in diversen internatio-
nalen Quellmirkten. Wahrend das Nachtleben bei
ersterem und letzterem eine untergeordnete Rolle spielte,
ergab die Auswertung der Befragung von 600 Ubernach-
tungsgésten, dass Party/Nachtleben ein relevanter Aspekt
im Miinchenbild der tatsdchlichen Besucher vor Ort
darstellt. (Knudson & Dietmair 2014)

Dies ist nach Ansicht von Miinchen Tourismus ein
»iliberraschendes« (ebd.) Ergebnis und eine wichtige
Erkenntnis bei der zukiinftigen Markenentwicklung,
obgleich es auf Grund eines homogen-vielgestaltigen Mar-
kenbilds und einer als positiv wahrgenommenen (Stadt-)
Atmosphire und Authentizitit eher ein zu berticksichti-

gender (Einzel-)Aspekt unter vielen ist.

»Das heifSt, da gibt es keinen Spitzenaspekt, den man
rausgreifen kann. Aber die Summe des Ganzen hat dazu
gefiihrt [...], dass Miinchen einen deutlich iiberdurchschnitt-
lichen Wiederbesuchswert erzielt.«

(Knudson & Dietmair 2014)

Ein attraktives Nachtleben wird seitens der befragten
Experten dennoch als grofistadtisches Must-have angese-

hen.

»Also ich glaube, dass das Nachtleben grundsitzlich,
genauso wie ein gewisses kulturelles Angebot, von an-
spruchsvollen Gisten einer Metropole mit internationaler
Ausstrahlungskraft erwartet wird.«

(Knudson 2014)

Besondere Bedeutung wird der Thematik zudem im
Zusammenhang mit der als wichtig anerkannten Ziel-
gruppe LGBT (englische Abkiirzung fiir Lesben, Schwule,
Bisexuelle und Transgender sowie Transsexuelle) beige-
messen. In Bezug auf die Kommunikationsaspekte werden
derzeit keine besonderen Strategien im Zusammenhang
mit dem Nachtleben verfolgt. Die fiir diesen Bereich als
relevant erachteten Kommunikationskanile (Social Media
etc.) kénnen nach Ansicht der Befragten derzeit auch
nicht addquat und glaubwiirdig durch Miinchen Touris-

mus bedient werden.
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4.2.2 Koln

Im Zusammenhang mit dem Stichwort Nachtleben
werden in Koln aktuell Konflikte im 6ffentlichen Raum
sowie derzeit laufende Entwicklungsvorhaben bzw. deren
Einfluss auf bestimmte Betriebe der Nachtékonomie
diskutiert.

4.2.2.1 Orte des Nachtlebens und deren stadtraum-
liche Einbettung

Schwerpunkte des Kolner Nachtlebens finden sich
grofitenteils auf der linksrheinischen Seite im Innenstadt-
bereich und den angrenzenden Stadtquartieren. Viele
tradierte Betriebe der urbanen Nachtékonomie befinden
sich entlang der Kolner Ringstralen. In den vergangen
Jahren haben sich zudem im Stadtteil Ehrenfeld verschie-
dene, teils auch grofle Club-, Diskotheken- und Gastrono-
miebetriebe angesiedelt.

»Weiterhin ist die Gegend |[...] bekannt als sogenannte
»Partymeile‘. Hier haben teilweise iiberregional bekannte
Lokale wie das ,,Underground’; die ,Live-Music-Hall; die
Werkstatt“ oder der ,,Club Bahnhof Ehrenfeld® ihren
Standort.«

(Stadt Koln (Hrsg.) 2014, S. 11)

Von Seiten der Stadt wird die Entwicklung vom ehemals
sozial marginalisierten Stadtteil zum Ausgehquartier
sowie zunehmend nachgefragten Wohnstandort wohlwol-
lend zur Kenntnis genommen - auch wenn anerkannt
wird, dass die Stadt(-planung) selbst daran nur wenig
Anteil hatte.

Hohenzollernring
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»[Ehrenfeld] ist natiirlich ein Bereich, der sich wirklich ohne
Planung entwickelt hat. Das muss man einfach sehen. Ein
Transformationsprozess hat dort stattgefunden, der [...]
ohne Planung initiiert ist. Da ist sozusagen die Abwesenheit
von Planung das Merkmal.«

(Miller 2014)

Rechtsrheinisch konzentriert sich das Nachtleben auf
vereinzelte Nebenlagen allen voran im Stadtteil Koln-
Miilheim und im ebenfalls zum Stadtbezirk Koln-Innen-
stadt gehorigen Stadtteil Deutz. Sowohl Miilheim als auch
Ehrenfeld, beide Stadtteile der Inneren Stadt, zeichnen
sich durch ein Nebeneinander von grofistadtischen
urbanen Strukturen mit einem hohen Wohnanteil und
industriell-gepragten Arealen aus. Sie sind von grofSen
Verkehrstrassen durchschnitten und haben sich erst in
den letzten Jahren zu immer beliebteren Stadtquartieren
entwickelt. Vor dem Hintergrund aktueller Strukturwand-
lungs- und Aufwertungsprozesse sowie der hohen
Nachfrage im Immobilienmarkt geraten hierbei klassische
Pioniernutzungen, wie Music-Clubs, verstarkt unter
Druck.

4.2.2.2 Thematisierung & Themensensibilitat

Das Nachtleben wird nicht generell als stadtentwicklungs-
politisch bzw. stadtplanerisches Thema oder Herausforde-
rung gesehen. Im Rahmen verschiedener, teils kontrovers
diskutierter Vorgange wird das Themenfeld jedoch explizit
thematisiert und ist Gegenstand verschiedener Mafinah-
men. Der lokalen Kneipenkultur kommt ein besonderer
Stellenwert im Stadtmarketing zu.

Im Rahmen der Fallstudiengesprache und einer vertieften
Recherche wurden verschiedene themenbezogene
Vorginge identifiziert. Dominierend waren Diskussionen
um die drohende Schlieung bzw. den Abriss bestimmter
als (sub-) kulturell wertvoll angesehener Betriebe - Bei-
spiele hierfiir finden sich unter anderem in den durch
Strukturwandlungs- und Aufwertungsprozesse geprigten
Stadtteilen Ehrenfeld (- Helios Gelinde) und Miilheim (>
Gebiaude 9) - sowie Kontroversen im Zusammenhang mit
der nichtlichen Nutzung des 6ffentlichen Raums (>
Briisseler Platz).



Generell ldsst sich eine steigende Sensibilisierung
gegeniiber der Thematik Nachtleben und Nachtokonomie
in der Verwaltung und im lokalpolitischen Kontext
feststellen.

»...die [Themensensibilitit] haben wir [...] aber auch gelernt
in den letzten Jahren. Es ist jetzt nicht so, dass das eo ipso
schon immer so war.«

(Miiller 2014)

Auf bauplanungsrechtlicher Ebene finden sich elaborierte
Ansitze im Zusammenhang mit dem Management
spezifischer Vergniigungsstitten bzw. deren rdumlicher
Steuerung (- Vergniigungsstitten). Im Zusammenhang
mit dem Gebdude 9 wurden auch dezidiert bauplanungs-
rechtliche bzw. stidtebauliche Mafinahmen ergriffen um
Nutzungen der urbanen Nacht6konomie zu erhalten.

4.2.2.3 Projekte & Diskurse
Helios Gelande

Ein Entwicklungsschwerpunkt liegt auf einem rund 4 ha
groflen altindustriellen Geldnde im Stadtteil Koln-Ehren-
feld - dem Helios-Geldnde. Aktuell finden sich dort
sowohl ein {iberregional bekannter Club als auch eine
Vielzahl von Ateliers, Werkstétten und Biiros. Im unmit-
telbaren Umfeld sind weitere groflere Betriebe der
urbanen Nachtokonomie angesiedelt, vorwiegend in
ebenfalls gewerblich geprigten Baustrukturen. An
Wochenendnichten ist dieser Bereich vielfrequentiert. Die
griinderzeitlichen Bereiche Ehrenfelds mit vielfiltigen
Gastronomieangeboten sowie der Bahnhof Ehrenfeld, in
dessen Umfeld sich weitere Betriebe angesiedelt haben,
befinden sich unmittelbarer Nachbarschaft.

Nachtékonomie angrenzend an das Helios Gelande
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Durch seine Gréf8e und zentrale Lage im Stadtteil
Ehrenfeld kommt der geplanten Umnutzung des Helios-
Gelédndes eine grofie Bedeutung zu. Ende 2010 wurde
daher ein umfangreicher Beteiligungsprozess zur Aufstel-
lung eines Leitbildes initiiert (Stadt Koln 2012a). Nach-
dem die Idee des Investors, der Bau eines Einkaufszen-
trums, zu Protesten fithrte, wurden in einer moderierten
Biirgerbeteiligung, dem HELIOS FORUM, das Leitbild
Belebtes Stadtquartier fiir Alle und ein Kodex mit Entwick-
lungszielen formuliert. Teil des Kodex war unter anderem
die Schaffung bzw. Sicherung der Kulturmeile Helios.

»Die Heliosstrafe soll als Kulturschwerpunkt ausgebaut
werden. Die bestehenden kulturellen Einrichtungen und
Orte auf dem Heliosgelinde sind wichtige Teile der
Kulturszene Ehrenfelds, d<ns1:XMLFault xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat"><ns1:faultstring xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat">java.lang.OutOfMemoryError: Java heap space</ns1:faultstring></ns1:XMLFault>